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2005年上半年高等教育自学考试全国统一命题考试
市场调查与预测（试卷）
课程代码：0178
单项选择题(本大题共20小题，每小题1分，共20分)
1.将市场信息分为固定信息和流动信息的划分标准是(      )
A.信息的产生过程                

B.信息的来源
C.信息来源的稳定程度            

D.信息的内容
2.申请调查费用的原则是(      )
A.越少越好                      

B.节约有效
C.公开合理                      

D.越多越好
3.将市场调查划分为日用品市场调查、食品市场调查等，其划分标准是(      )
A.按商品消费目的不同            

B.按流通领域环节不同
C.按产品层次不同                

D.按空间层次不同[最新年份咨询qq593777558]
4.间接资料调查的首要原则是(      )
A.时效性原则                    

B.系统原则
C.经济效益原则                  

D.相关性原则
5.遇到十分复杂，且难识别的模糊市场现象时，经常采用(      )
A.定性预测方法                  

B.长期预测方法
C.定量预测方法                  

D.正规预测方法
6.转导法也称经济指标法，用此方法进行预测的第一步是(      )
A.对市场进行分析
B.取得某些需要的间接资料
C.以政府所公布的某经济指标为基础进行转导推算预测
D.建立预测模型
7.加权平均法预测的关键是(      )[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
A.确定计算公式                  

B.确定平均的项数
C.确定权数                      [最新年份咨询qq593777558]
D.剔除一些特殊的影响因素
8.对市场经济现象之间的因果关系进行量的分析，即分析自变量与因变量之间的(      )
A.因果关系                      

B.确定性函数关系
C.定义关系式                    

D.因果关系函数式
9.决策方法的数学化、模型化、计算机化称为(      )
A.决策“软”技术                

B.决策“硬”技术
C.决策规范化                    

D.决策科学化
10.现代决策理论创始人西蒙提出的决策方案选择原则是(      )
A.合理化原则                    

B.科学化原则
C.最优化原则                    

D.令人满意原则
11.科学预测和正确决策的前提和基础是(      )
A.市场信息                      

B.市场调查
C.市场分析                      

D.预测模型
12.由一种商品的销售量或保有量推算出另一种商品的需求量，这种市场分析方法是[最新年份咨询qq593777558]
(      )
A.直接资料法                    

B.必然结果法
C.复合因素法                    

D.趋势分析法
13.我国统计部门对全国性或地区性居民家庭收支情况的调查，采用的是(      )
A.市场普查的方法                

B.几率抽样调查法
C.非几率抽样调查法             

D.固定样本持续调查
14.可以获得完整、系统的信息资料的调查方法是(      )
A.市场普查                      

B.抽样调查
C.经常性市场调查                

D.定期调查
15.采用纯粹偶然的方法从母体中选取样本的抽样方法是(      )
A.简单随机抽样                  

B.分层随机抽样
C.系统抽样                      

D.任意抽样
16.下列哪种市场调查法不属于观察法?(      )
A.参加商品博览会                

B.商场安装摄像机记录顾客购物行为
C.参加展销会                    

D.寻问商场营业员商品销售情况
17.对城乡居民进行随机调查，据此推算出某个地区范围内的居民购买力，这种测算方
法称为(      )[最新年份咨询qq593777558]
A.配额测算                      

B.比例测算
C.抽样测算                      

D.适用面测算
18.联测法在利用某一市场的抽样调查资料去联测其他市场的需求时，关键的一步是要
根据下列哪一关系去推算其他市场的需求率?(      )
A.需求率与销售率的关系     

B.需求率的正比关系
C.销售率的正比关系             

D.需求量与销售量的关系
19.从数学分析角度，时间序列长期趋势发展的规律性增长线的判断依据是(      )
A.最小二乘法                    

B.散点图
C.时间序列的差分变化           

D.函数表达式
20.由现代决策理论、方法、技术以及以计算机为主要手段构成的保障性系统是(      )
A.决策客体系统                  

B.决策信息系统
C.决策支持系统                  

D.决策咨询系统

二、多项选择题(本大题共5小题，每小题2分，共10分)
21.我国现阶段，市场预测在社会经济生活中所起的作用是(          )
A.促进社会生产的顺利发展          

B.适应和满足消费需要
C.充分发挥市场机制的调节作用      

D.提高政府宏观管理和调控水平
E.提高企业的经济效益和经营管理水平
22.每一次市场调查的具体目的不完全相同，在市场调查之初，需明确的问题是(          )
A.为什么要进行这次调查            

B.什么时间开始这次调查
C.通过调查了解哪些情况            

D.调查结果有什么具体用途
E.调查报告准备怎么写[[微信公众号：ikaoti]
23.以下情况中适合采用单纯随机抽样法的是(          )
A.市场调查对象明确，容易划分组类    

B.市场调查对象难以划分组类
C.市场调查对象不明                  

D.总体内单位间差异小
E.总体内单位间差异大
24.随机对比实验的调查方法的优点是(          )
A.能够测算实验误差                  

B.可以提高实验结果的可靠性
C.可以节省分析过程和时间            

D.费用开支小
E.应用中花费时间短
25.下列选项中属于企业市场预测系统职能的是(          )
A.确定信息的要求                    

B.实地进行市场调查
C.确定预测方法                      

D.告知预测结果
E.搜集数据
词解释(本大题共4小题，每小题3分，共12分)
26.市场调查
27.留置问卷法
28.抽样调查[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
29.确定型决策
简答题(本大题共5小题，每小题5分，共25分)
30.简述市场信息与其他社会信息不同的特点。
31.简述文案调查的功能。
32.简述优良的企业市场预测系统所具有的特点。
33.简述转导法与类比法的异同。
34.决策方案的实施一般包括哪些内容?
论述题(本大题共2小题，每小题10分，共20分)
35.试论市场调查必须坚持的原则。
36.试述一元线性回归分析中相关系数显著性检验的步骤。
计算题(本大题共2小题，第37小题5分，第38小题8分，共13分)
37.某市有各类型书店500家，其中大型50家，中型150家，小型300家。为了调查该市图书销售情况，拟抽取30家书店进行调查。如果采用分层比例抽样法，应从各类型书店中各抽取几家书店进行调查?
38.某企业连续17年的销售资料如表所示，若选择跨越期为5年，试用二次移动平均法预测第19年的销售额。
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