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企业定价试卷

（课程代码00180）

一、单项选择题（本大题共25小题，每小题1分，共25分）

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其选出并将“答题卡”

1．企业定价变化的基本原则是

A.商品价值

B.商品成本

C.市场竞争状况

D.商品供求关系

2．下列属于变动成本的费用是

A.保险费

B.包装材料费

C.管理人员工资

D.新产品的研发费

3．下列商品中，需求价格弹性最大的商品是

A.粮食

B.食盐

C.手机

D.食用油

4．供给富有弹性的商品一般具有的特点是

A.产品成本小B。生产规模改变难

C.生产扩大困难

D.商品竞争程度大

5．下列关于常见的竞争导向目标的论述正确的是[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
A.稳定价格目标目的在于避免非价格竞争

B.战胜竞争者目标是一种短期性目标

C.稳定价格目标一般被中小企业采用

D.应付或避免竞争目标一般被领先企业所采用

6．“既可以避免高价带来的销售风险和竞争风险，又可以防止价低利微给企业造成收回投

资的困难”的定价策略是

A.撇脂定价策略

B.渗透价格策略

C.满意价格策略

D.维持价格策略

7．某厂生产设备100台，总固定费用10000元，每台直接材料费40元，直接人工费6元，制造费用4元，则销售100台该设备的保本价格是

A.50元/台

B.100元/台

C.150元/台

D.200元/台

8．在对外贸易中，我国一向主张的原则是

A.主权平等

B.互不侵犯

C.平等互利

D.等价交换

9．下列中间转移产品定价方法没有考虑不同国家税收差异的是

A.协商定价

B.市场定价

C.垄断定价

D.成本定价

10.价格信息处理的基本要求是

A.最大效益原则

B.时效性原则

C.适用性原则

D.简明准确原则

11.德尔菲法属于价格预测中的

A.因果分析法

B.定性预测法

C.定量预测法

D.试销预测法

12.将政府或企业的方针、政策以及较长期的计划等都可视为决策对象的是

A.控制性决策

B.特殊性决策

C.常规性决策

D.计划性决策

13.商业企业审查定价依据时审查的重点是

A.进货凭证

B.商品采价单

C.商品销售单

D.库存盘点记录

14.下列价格检查形式中具有深入细致、重点突出、检查效果好等特点的是

A.物价大检查

B.专项检查

C.企业自查

D.社会检查

15.下列属于影响成本变动的一般因素是[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
A.自然资源状况

B.劳动生产率[最新年份咨询qq593777558]
C.工资水平

D.物资消耗

16.下列对于关税的描述不正确的是

A.关税是一个国家主权的体现

B.关税可分为进口关税、出口关税和过境关税

C.进口关税采用单一税制

D.我国绝大多数商品免征出口关税

17.垄断企业或一些在同行业中资金雄厚的企业采用的定价目标是

A.获取预期收益目标

B.战胜竞争者目标

C.以提高市场占有率为目标

D.短期利润最大化目标

18.对于处于介绍期的产品，若企业对该种商品采取撇脂定价策略，则该种商品的需求价格弹性(Ed)一般取值范围为

A.0<IEdl<1

B.lEdI=1

C.1<IEdl<∞

D.IEdl=∞

19.外贸企业自营进口商品国内作价的原则是

A.按进口商品的进货成本加上外贸手续费作价

B.依据国内同类产品的政府定价，或按规定的倒扣率，或按一定的加成率定价

C.按政府拨交价格内销

D.以国内同类商品价格为基础，按质论价[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
20.当两个国家的所得税相近时，跨国公司避税的一般方法是

A.直接转移利润

B.间接转移利润

C.高买低卖

D.低买低卖

21.能够在信息人员少的情况下，取得更多的第一手资料的价格信息收集方法是

A.亲自调查法

B.定点收集法

C.参加会议法

D.报刊摘录法

22．某企业近期准备预测未来半年内家用空调的价格走势，最为合适的预测方法是

A.专家小组法

B.因果分析法

C.企业高层领导决策法

D.比较研究法

23.某企业采用现实主义决策标准进行价格决策，则可推断其面临的决策条件是

A.确定条件

B.已知自然状态发生概率的条件

C.风险条件

D.不确定条件

24.下列不属于生产企业价格管理制度的是

A.定价制度

B.调价制度

C.采价制度

D.审价制度

25.下列不属于经济手段管理价格特点的是

A.间接性

B.利益诱导性

C.滞后性

D.超前性

二、多项选择题（本大题共5小题，每小题2分，共10分）

卡”的相应代码涂黑。未涂、错涂、多涂或少涂均无分。[最新年份咨询qq593777558]
26.在完全竞争市场上，对于追求利润最大化的企业，其产量、价格、利润之间的关系表述正确的有

A.当平均收益等于最低平均总成本时，企业处于盈亏平衡点

B.当平均收益小于平均总成本，且大于平均可变成本时，企业应当停止生产

C.当平均收益等于平均可变成本时，企业处于停止生产点

D.当平均收益小于平均可变成本，企业可以继续生产

E．当平均收益大于平均总成本时，企业可以扩大生产

27.下列属于垄断竞争市场特征的有

A.市场上有众多企业

B.产品具有差异性

C.企业进出市场比较容易

D.市场竞争激烈

E．市场价格稳定

28.对备选价格方案进行分析比较时，应进行

A.信用比较[最新年份咨询qq593777558]
B.效益比较

C.敏感度比较

D.实现目标的程度比较

E．成本比较

29.常见的心理价格策略有

A.整数与非整数价格策略

B.声望价格策略

C.招徕价格策略

D.习惯价格策略

E．安全价格策略

30.测定市场可销价格的基本方法有

A.加成法

B.边际分析法

C.主观评估法

D.客观评估法

E．试销评估法

三、简答题（本大题共5小题，每小题6分，共30分）

31.简述企业调价的方式及其主要内容。

32.简述政府管理价格的法律手段的含义及其特点。

33.为什么说价格是企业补充资金的唯一渠道？

34.企业的期间费用具体包括哪些内容？

35.简述跨国公司转移价格的类型及其主要形式。

四、计算题（本大题共2小题，第36小题7分，第37小题8分，共15分）

36.某种商品价格为8元／件时，月销售量为1000件；价格上升为10元／件时，月销售量为800件。试求该商品的需求价格弹性（包括点弹性和弧弹性），并判断该商品的需求价格是否富有弹性。[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
37.某商店购进一批某商品，进价50元／件，销进差率为30%，市场可销价为80元／件，试计算生产者价格（出厂价格）。（以上均不考虑税金因素）

五、论述题（本大题共2小题，每小题10分，共20分）

38.试述固定成本与变动成本的区别。[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
39.试述国际市场价格的含义及影响国际市场价格的基本因素。
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更多科目自考真题答案至：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm

