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2014年10月高等教育自学考试全国统一命题考试

商品流通概论试卷
(课程代码00185)

一、单项选择题(本大题共20小题，每小题l分，共20分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其选出并将“答题卡”

的相应代码涂黑。错涂或多涂均无分。

1·将出发点和目的不同的买卖双方衔接和协调在一起而为买卖双方共同接受的基本准则是

A.独立自主

B.效益优先

C.选择自由
D.平等互利

2．商品的价值量是由

A.商品的质量决定的

B.商品的供求关系决定的

C.商品中包含转移劳动量大小决定的

D.生产商品的社会必要劳动时间决定的

3.实现生产企业向商品流通企业让渡商业利润的方式是双方的

A.协商

B.竞争

C.合作
D.谈判

4．马克思曾把商品流通领域中的劳动比喻为

A·燃烧劳动

B.有效劳动

C.简单劳动

D.物化劳动

5.为满足消费市场的特殊需求而采用的收购方式是

A.货源调剂

B.驻点采购

C.联购分销[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
D.委托加工

6.商品促销中，推进策略的主要促销对象是[最新年份咨询qq593777558]
A.生产企业

B.消费者

C.中间商

D.政府部门

7．主要从事纺织品、工业机器设备、煤和焦炭、化工产品等销售业务活动的是

A·销售代理商

B.制造厂商代理商

C.邮购批发商

D.采购代理商

8·位于中心城市、知名度比较高、商圈覆盖全市甚至更广区域的中央商圈属于

A·社区型商圈

B.区域型商圈

C.都市型商圈

D.专业型商圈

9．生产企业考察中间商的经营条件主要包括

A.盈利状况

B.注册资金

C.营业面积
D.负债情况

10.某些生产者在不熟悉当地市场情况下，或为达到节省开支的目的，常采用的渠道模式是

A.生产者一消费者[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
B.生产者一零售商一消费者

C.生产者一批发商一零售商一消费者

D.生产者一代理商一零售商一消费者

11．生产资料流通中最主要的一种渠道模式是

A.生产者一代理商一经销商一用户

B.生产者一用户

C.生产者一经销商一用户

D.生产者一代理商一用户
12．目前己成为中国各大城市的商业网点建设热点的是

A.一级商业中心

B.二级商业中心

C.三级商业中心
D.四级商业中心

13．评价企业自有资本及积累获取报酬水平的最具综合性与代表性的指标是

A.净资产收益率

B.总资产收益率

C.流动资产周转率
D.总资产周转率

14.较为典型的竞争定价法是

A.通行价格法

B.相关比价法

C.市场拍卖定价法

D.需求差异法

15.下列属于不完全电子商务的是

A.网上购买音乐制品

B.网上购买手机

C.网上购买软件

D.网上购买影视节目

16．第三次新技术革命的核心是

A.信息技术和生命科学

B.信息技术和相对论

C.量子力学和相对论[[微信公众号：ikaoti]
D.生命科学和量子力学

17.B2B表示的是

A.企业与消费者之间的交易

B.企业与企业之间的交易

C.消费者与消费者之间的交易

D.企业与政府间的交易[最新年份咨询qq593777558]
18.在流通行业的技术结构升级过程中，20世纪90年代开始广泛运用

A.电子计算技术

B.EDI技术

C.供应链管理技术

D.电子商务技术

19．商业文化的核心和灵魂是

A.继承性

B.创新性

C.兼容性

D.适应性

20.提出“得卖利，商人道也”的商业价值观的是

A.日本人

B.英国人

C.韩国人

D.美国人

二、多项选择题(本大题共5小题，每小题2分，共10分)

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的；请将其选出并将“答题

卡”的相应代码涂黑。未涂、错涂、多涂或少涂均无分。
21.商品供求关系再现了[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
A.使用价值和交换价值的关系

B.生产者和消费者的关系

C.使用价值和消费者的关系

D.生产者和交换价值的关系

E．消费者和价值的关系

22.市场体系的基本特征有

A.统一性

B.无序性

C.竞争性

D.开放性E．适应性

23．商品流通企业的组织要素包括

A.知识

B.管理

C.机制

D.机构

E．文化

24．商品经济产生和存在的条件包括

A.社会生产力的发展

B.社会分工的存在

C.生产资料的原始公社所有制

D.生产资料属于不同的所有者

E．产品属于不同的所有者

25．商业文化的作用力量主要是如下力量的组合

A.感召力

B.鼓舞力

C.凝聚力

D.瓦解力E．约束力

三、填空题(本大题共l0小题，每小题l分，共10分)


四、名词解释题(本大题共5小题，每小题3分，共15分)

36．买方市场

37．长期资本市场

38．合伙制企业

39．密集性分销

40．间接电子商务

五、简答题(本大题共5小题，每小题5分，共25分)

41．简述价值规律的基本内容和客观要求。

42．推动商品流通企业发展的动力主要来自哪些方面?

43．简述生产成本和价格的关系。

44．试结合实际分析全球化的主要表现形式。

45．信誉对市场经济和企业的重要作用有哪些?

六、论述题(本大题共2小题。每小题l0分，共20分)

46．结合实际分析我国流通业态演变的现状及主要发展趋势。

47．试结合实际分析比较批发渠道与零售渠道的区别。
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