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绝密★启用前
2006年4月高等教育自学考试福建省统一命题考试
广告策划试卷

（课程代码　0634）

本试卷满分100分,考试时间150分钟。
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一、填空题(本大题共4小题。每空1．5分，共15分)

请在每小题的空格中填上正确答案。错填、不填均分．

1．公共关系策划是现代企业管理的重要手段之一，其宗旨是围绕塑造企业_________、提高

企业知名度和________________而进行的。

2．CI是通过一系列形象设计，将企业的_____________、__________和____________．

有序地传达给社会公众，并被社会公众认知、认同和内化的系统策略。

3．市场由三个要素构成：___________、卖方、____________________．

4．人类一般性思维包括____________、____________和_________________．

	得分
	评卷人
	复查人

	
	
	


二、单项选择题(本大题共10小题,每小题1．5分,共15分)在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的,请将其代码填写在题后的括

5．广告创意中的“拼图游戏”是哪种创意理论的应用

A.魔岛理论

B.万花筒理论

C.嫁接理论

D.USP论

6．下面关于广告目标与营销目标之间关系的描述，哪个是正确的

A.广告目标就是营销目标

B.广告目标与营销目标具有不同的内容，两者相互独立

C.广告目标是为营销目标服务的

D.营销目标是为广告目标服务的[最新年份咨询qq593777558]
7．在策划者和广告客户的合作关系当中，下面哪种方式值得采取

A.客户在各方面应服从策划者

B.策划者应完全服从客户

C.双方应尽量站在对方的立场看问题

D.广告客户要给策划者以充分的信任和权力

8．“先行人市，以先处优”的占位策略通常属于哪一种广告战略

A.渗透战略

B.进攻战略

C.心理战略

D.防御战略

9．广告战略目标的选择，首先取决于企业的

A.管理目标和产品开发目标

B.企业销售目标和利润目标

C.市场目标和产品开发目标

D.经营目标和促销目标

10．洁银牙膏突出防治牙周炎的功能，采用的是

A.功效定位

B.品质定位

C.市场定位

D.价格定位

11．____是广告策划中的灵魂

A.通过广告对产品进行的宣传

B.通过广告促进产品销售

C.通过广告造成产品的差别化

D.通过广告提升产品的知名度

12．下面哪种现象会发生在产品成熟期

A.消费者对产品缺乏了解

B.产量、销售量迅速上升，广告策略重点转移到对品牌和企业形象的宣传

C.同类企业竞争激烈，广告策略重点转向价格促销和其它优惠政策的宣传

D.市场不断扩大，广告也在不断扩大宣传范围

13．相对于双星运动鞋，花高昂的价格购买耐克运动鞋的青少年实际上购买的是耐克鞋的界

A.附加产品部分

B.核心产品部分

C.有形产品部分

D.附加价值部分[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
14．所谓的媒体覆盖强度是指在具体地域内媒体的_____，而非该媒体在所有的地域发行的绝对量。

A.暴频率

B.市场价

C.层次

D.发行量

	得分
	评卷人
	复查人

	
	
	


三、多项选择题(本大题共10小题目,，每小题2分，共20分)在每小题的五个备选项中至少有二个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的

15．下面对企业名牌战略中的宏观战略的描述正确的是

A.宏观战略主要是企业创立名牌的运作战略

B.宏观战略解决的是创立名牌的问题

C.宏观战略主要是社会整体上推进名牌事业的战略

D.宏观战略解决的是名牌发展的外部环境问题

E．宏观战略必须遵循科学方法，才能有现实的操作性

16．MI，BI，VI之间的关系有

A.三者是一个有机的整体

B.MI是CI原动力，通过VI，BI体现

C.Ⅵ是外在表现

D.BI是非视觉化的活动识别

E．三者相互联系、层层递进

17．下面关于策划书的说法哪些是正确的

A.策划书是广告战略与策略的文字方案

B.策划书是一种向企业领导汇报广告营销计划的书面报告

C.策划书是广告活动的“蓝本”

D.策划书一经形成后就成为企业广告、营销活动的指导，不能更改

E．一份好的策划书应符合市场变幻的实际情况

18．下列哪些产品定位是可行的

A.从产品的高、中、低档次出发进行定位

B.根据消费者心理需求进行定位

C.根据地域进行产品定位

D.根据消费观念进行产品定位

E．根据竞争对手的产品定位制定自己的产品定位

19．产品生命周期包括以下哪几个阶段

A.投入期

B.产出期[[微信公众号：ikaoti]
C.成长期

D.成熟期E．衰退期

20．企业形象目标是为了

A.树立企业形象

B.提高企业整体的知名度和美誉度

C.追求产品销售量的增长

D.追求企业良好形象对产品销售产生的推动作用

E．其长远目标是占领市场

21．属于消费品市场划分标准的有

A.地

B.人口[最新年份咨询qq593777558]
C.经济

D.心理E．交通

22．下面哪几点是广告战略策划的原则

A.突出重点

B.审时度势

C.立足竞争

D.注重利润E．把握未来

23．“贴切”创意的特点有

A.简单

B.新鲜

C.有关联性

D.具有震撼力

E．具有复杂性

24．广告地域策略包括

A.重点扩激法

B.均衡投放法

C.稳定占有法

D.灵活机动法

E．阶段递进法

	得分
	评卷人
	复查人

	
	
	


四、简答题(本大题共4小题，每小题5分，共20分)

25．简述广告传播对象是如何影响广告信意的传播的?

26．简述广告策划的主要步骤单项选择题
27．简述广告促销的策略。

28．简述公共关系广告与商品广告的联系与区别。

	得分
	评卷人
	复查人

	
	
	


五、论述题(本大题共2小题，每小题15分。共30分)[最新年份咨询qq593777558]
29．试述CI策划的作用

30．试述广告策划要把握的原则。
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更多课程资料（习题软件、辅导课件、电子书）至http://zk.ikaoti.cn/免费下载


