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2009年1月高等教育自学考试福建省统一命题考试

广告策划试卷

(课程代码0634)

一、填空题(本大题共5小题,每空1.5分,共15分)

请在每小题的空格中填上正确答案。错填、不填均无分。

1．企业文化的核心是_________。

2．现代企业竞争的重点，正从_________上升为_________的竞争。

3．形象思维又称——或艺术思维；_________有时也可称为横向思维或水平思

维。它强调思维的_________和_________。

4．企业促销的基本手段有四种：即人员推销、_________、_________和公共关系。

5．_________是名牌发展的必备基础，是名牌的“灵魂”。[最新年份咨询qq593777558]
二、单项选择题I本大题共10小题，每小题1.5分,共15分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的,请将其代码填写在题后的括

6．规划期内广告活动的核心是

A.广告战略思想

B.广告战略目标

C.广告方案设计

D.广告方案实施

7．一则广告在某电视投放时价格为3000，共播出l5秒，估计该时段观众约有200000人，请问该媒体的相对价格(每程h钟万人价格)是

A.0．001

B.0．01

C.10

D.100

8．产品成熟期最适合采用哪种广告目标

A.创牌广告目标[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
B.保牌广告目标

C.竞争广告目标

D.企业形象目标[[微信公众号：ikaoti]
9．“凡先处战地而待敌者佚，后处战地而趋战者劳”强调的是广告战略中的

A.集中战略

B.进攻战略

C.渗透战略[[微信公众号：ikaoti]
D.防御战略

10．扩大市场占有率是属于

A.企业目标

B.营销目标

C.广告目标

D.管理目标

11．防御战略中广告的主要目的是

A.推销产品

B.维持和巩固市场地位

C.提高市场占有率

D.取得市场优势

12．宜家家居强调自然、简约、实用的家居风格，并提倡人们从自己组装家具中获取乐趣，这种定位属于

A.逆向定位

B.反类别定位

C.改变消费观念定位

D.品质定位

13．采用密集的广告，以提高产品的知名度为主要目标，是哪个产品周期中广告策略的特点

A.投入期

B.成长期

C.成熟期

D.衰退期

14．促销活动和促销组合不受下列哪些因素的影响

A.促销目标[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
B.产品性质

C.产品生命周期

D.产品销售

15．企业所以要选择多种具体媒体并加以最佳组合推出广告，根本原因在于单一的媒体无

法触及所有的

A.市场区域

B.媒体形式

C.创意表现

D.目标消费者

三、多项选择题(本大题共10小题,每小题2分，共20分)

在每小题的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的,请将其代码填写在题后的
16．观念定位策略包括

A.反类别定位

B.逆向定位

C.改变消费观念定位

D.差别市场定位

E．对抗竞争定位

17．现代广告创意

A.是个人主观意识的表现与发挥

B.是一种信息传播．[[微信公众号：ikaoti]
C.是企业营销活动的组成部分

D.创造意境是其主要任务之一
E．塑造商品个性是其主要任务之一

18．媒介策如中的基本目标要索包括

A.针对什么人

B.在什么地方发布

C.何时发布

D.以什么方式推出

E.推出多少广告

19．如果产品的技术性强，结构用途复杂，需向消费者作详细的说明，则在媒介选择上，应选择

A.报纸

B.杂志

C.广播

D.电视

E.网络

20．在考虑广告费用支出时

A.应尽量控制在广告费用预算之内

B.应同时考虑广告费用的绝对价格和相对价格

C.只需要考虑广告费用的相对价格
D.绝对价格比相对价格更重要

E．相对价格比绝对价格更重要

21．下面哪些说法是正确的

A.广告频率越高越好

B.季节性产品广告采用随季节变化的频率比较合适

C.广告频率越高，越容易引起人们的注意

D.采用均衡频率策略优于变化频率策略

E.交叉协调的媒介组合方案更合理，可形成综合的最佳广告效应

22．下面哪些说法是正确的

A.公共关系广告注重长期的市场效应

B.公共关系广告直接目的在于提高企业知名度以及好感度
C.公共关系广告和商品广告一样，是推销商品

D.公共关系广告是一种间接促销

E．公共关系广告中不涉及企业的产品信息

23．文化在内容方面的三个层次是

A.思维观念层

B.物质文化层[[微信公众号：ikaoti]
C.精神文化层

D.文化习规

E．精神哲学

24．企业内外公共关系的协调包括哪些方面

A.协调内部领导者与企业职工之间的关系

B.协调企业内部职工个人之间的关系

C.协调企业内部各职能部门之间的关系
D.协调企业与外界公众的关系

E．协调企业与政府职能部门之间的关系

25．下面哪些企业行为属于“实惠公关”

A.企业开展咨询服务

B.企业举办联谊会

C.企业赞助希望工程

D.企业开展维修技术培训

E．企业举办新闻发布会

四、简答题1本大题共4小题，每小题5分,共20分)

26．广告时机策略包括哪几种?

27．公共关系活动有哪些时机可以利用?

28．简述MI的主要内容?

29．广告文化的表现特征有哪些?

五、论述题(本大题共2小题,每小题15分,共30分)

30．试述创意是广告策划的灵魂。

31．如何进行广告战略选择?
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