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2009年4月高等教育自学考试福建省统一命题考试
广告策划试卷

(课程代码0634)

一、填空题(本大题共l0小题,每小题2分,共29分)

请在每小题的空格中填上正确答案。错填、不填均无分。

1．广告策划具有两方面的特征:一是       ，二是行为本身具有全局性。

2．基本人类思维方式有三类：逻辑思维一辩证思维。

3．文化大致有三个层次的内容:物质文化、       和文化习规。

4．节日文化的特征，首先是时间的特定性，其次是       ，第三是文化经济结合性。

5．进行整体广告战略的确立是广告策划方案拟定的       阶段。

6．广告目标是否准确、广告经费支出是否合理、广告目的是否达到等等是       评价的内容。

7．广告频度具体采用的方式有：集中式、       和阶段式。

8.抓住企业营销中所要解决的核心问题，提出可行的相应对策是广告策划书编制原则的

       原则。

9．公共关系是通过传播沟通，达到       之间的相互理解，以此树立良好的组织形象，提高声誉，获得信赖与支持。

10．多向思维和       是发散思维常用的两种形式。

二、单项选择题(本大题共l5小题，每小题2分，共30分)

11．中国大陆广告界是在20世纪哪个年代；首次提出广告策划的概念?

A.60年代

B.70年代

C.80年代

D.90年代

12．广告活动的核心和关键是

A.广告策略

B.广告战略

C.广告策划

D.广告实施

13．下列属于广告策划中特殊思维方式的是

A.逆向思维

B.形象思维

C.逻辑思维

D.辩证思维

14．企业文化不具有哪一项功能?

A.导向功能

B.凝聚功能．

C.生产功能

D.激励功能

15．很多广告中可看到相声、京剧、中国结等中国元素，这些中国元素体现的文化创作特征

是

A.突出诚信

B.突出整体协调

C.突出传统审美观点

D.突出爱心

16．指导广告活动达到目标的基本观念和思路是

A.广告策略方法

B.广告战略思想

C.广告指导方针

D.广告理念

17．实现广告目标的具体对策和重要手段是

A.广告战略

B.广告策略

C.广告策划[最新年份咨询qq593777558]
D.广告表现

18．下列哪个项目属于产品的整体概念中的有形产品?

A.维修[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
B.运送

C.安装

D.包装

19．针对某一大目标市场，策略相对统一与单一，运用多媒介作同一主题的广告宣传，是属于哪种广告目标市场策略?

A.广告地域策略

B.无差别市场策略

C.差别化市场策略

D.集中市场策略

20．产品整体概念三个层次中哪一个是消费者购买产品的根本动机和目的

A.有形产品

B.核心产品

C.附加产品

D.无形产品

21．将散乱无序的材料赋予独特的艺术表现手段，进行有目的的组合的创意方法是哪一种

广告创意理论?

A.魔岛理论

B.万花筒

C.USP理论

D.阻碍理论

22．中央电视台每天晚上7点30分天气预报的插播广告收费很高，这是企业利用了[[微信公众号：ikaoti]
A.广告时机策略

B.广告时序策划

C.广告频率策略

D.广告系列策略

23，下列哪项属于广告策划的主要内容

A.建立信息网络

B.处理公众关系C，消除公众误解

D.确定广告主题

24．CI的核心和原动力是

AAI

B.BI

C.MI

D.VI

25．我国首次利用CI塑造企业形象的公司是

A.广东太阳神

B.浙江康恩贝

C.中国银行

D.浙江娃哈哈

三、名词解释题（本大题共3小题，每小题3分，共9分)

26．策划[[微信公众号：ikaoti]
27．战略决策

28．名牌

四、简答题(本大题共5小题，每小题5分，共25分)

29．产品生命周期分为哪几个时期?各个时期相应的广告策略如何制定?

30．简述创意在广告策划中的作用。

31．赞助活动的类型有哪些?

32．何为媒介组合?媒介组合的目的是什么?

33．公共关系策划的主要内容有哪些?

五、综合应用题(本大题共l6分)

34．蒙牛牛奶进入市场后不久，首选当地为重点市场，提出“向草原老大哥伊利学习”的口

号，摆出虚心向当时奶业领先者伊利学习的态度；第二个阶段转向深圳等其他重要城市，在深圳提出“来自大草原的健康牛奶”的广告口号，定位为大草原健康好奶。结合案例，请说说:

1、什么叫广告定位?

2、定位的策略有哪些?请试举一些实例。
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