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2004年上半年高等教育自学考试福建省统一命题考试

广告策划　试卷
(课程代码0634)

一、填空题(本大题共5小题，每空1分，共10分)

　请在每小题的空格中填上正确答案。错填、不填均无分。

1．1993年国家工商局开始在国内部分城市推行           试点。

2．文化大致有三个层次的内容：        层             层和           层。

3．广告经费预算是要决定广告费投入的           、         与              。
4．某洗衣粉广告语是“只买对的，不选贵的”，由此可推出其广告策略是         定位。

5．分而合的现代广告创意流程，是以        为目标，以          为中心，为企业的战略目标服务的艺术表现手法。

二、单项选择题{本大题共5小题，每小题1分，共5分)

　在每小题列出的四个备选答案中有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括

6．企业参加申奥活动，旨在实现          目标。

A.产品销售[最新年份咨询qq593777558]
B.市场扩展

C.信息传播

D.企业形象

7．广告宣传重点是宣传企业形象和商标牌号，这个商品最可能处于         期。

A.导入　　

B.成长　　

C.成熟　　

D.衰退

8．USP独特销售主张的核心，是要针对

A.特殊功效和利益　

B.竞争对手的优势　

C.消费者的要求　

D.创意的需要

9．麦当劳经常进入社区开展活动，这属于在执行公共关系的        内容。

A.建立信息网络　

B.处理公众关系　

C.消除公众误解

D.分析预测

10．关于企业创牌，不正确的说法是

A.质量创牌的含义不仅在产品，还在于服务

B.品牌需要竞争

C.创品牌必须不断扩展经营范围

D.要充分发挥广告的作用

三、多项选择题(本大题共5小题，每小题2分，共10分)

　在每小题的四个备选项中有二个至四个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的

11．下列说法不正确的有

A.广告创意应避免逻辑思维

B.逻辑思维是指合乎逻辑的科学的思维

C.形象思维又称横向思维或水平思维

D.创新思维本质上是一种辩证思维

12．广告市场策略包括[[微信公众号：ikaoti]
A.集中市场策略

B.细分市场策略

C.附加价值策略

D.广告促销策略

13．广告媒体选择必须考虑许多相互关联的因素，总的原则是选择

A.传达性好

B.效益显著

C.价格便宜

D.针对性强

14．广告媒介信息发布要善于把握“最佳时间”。这里的“最佳时间”

A.一定是媒体的黄金时间

B.是相比较而言的

C.根据目标公众而不同[最新年份咨询qq593777558]
D.指产品导入期

15．可以作为企业公关时机的有

A.改名

B.危机

C.国内重大事件

D.传统节日

四、词语解释题(本大题共8小题，每小题3分，共24分)

16．灵感思维

17．广告统一设计

18．进攻战略

19．逆向定位

20．即时策略

21．广告创意中的“贴切”

22．广告媒介组合

23．CI战略

五、简答题(本大题共4小题，每小题9分，共36分)

24．特许专卖店竞争的魅力体现在哪些方面?

25．采用媒介组合的目的是什么?

26．广告主题系列策略的表现形式有哪些?

27．请简述发散思维与集中思维的关系。

六、论述题(本大题共15分)

28．麦当劳一向秉持：质最超群、服务优良、卫生清洁、货真价实的经营信条，在企业内建立起一整套的行为规范和员工培训制度，同时对外进行一系列的促销、公关活动。目前，它的企业形象早已深入人心，其金色的“M”字标志成了世界小朋友的最爱。请结合这一例子，谈谈你对CI三部分之间相互关系的认识。

3
1

更多课程资料（习题软件、辅导课件、电子书）至http://zk.ikaoti.cn/免费下载


