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2005年上半年高等教育自学考试福建省统一命题考试

广告策划试卷

(课程代码0634)

一、填空题(本大题共4小题，每空1．5分，共15分)

请在每小题的空格中填上正确答案。错填、不填均无分。

1．产品整体概念包括三个层次，即  　　　 、有形产品和     。

2．企业促销的基本手段有四种：即人员推销、     、销售促进和    。

3．广告文化的观念性特征是由文化的特性所决定的，但又有它自身的独特表现。文化的创造性、    和开放性，在广告文化中表现为     、民族性和     
4．在人类一般性思维的基础上，由于广告策划自身的需要和特殊性，又发展了     、联系思维、    、灵感思维、     等思维方式。

二、单项选择题(本大题共10小题，每小题1.5分，共15分)

在每小题列出的四个备选项中有一个是符合题目要求的,请将其代码填写在题后的括

5．广告媒介的选择原则是[最新年份咨询qq593777558]
A.以最小的成本取得尽可能大的广告效果

B.针对目标市场进行投放

C.符合品牌形象

D.取得最佳广告效果

6．下面对广告策划有影响的因素中，不属于外部环境的是

A.政策法规[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
B.人口

C.民情风俗

D.销售渠道

7．企业在赞助活动中，应着重体现出赞助活动的       意义。

A.社会意义

B.商业效益

C.企业精神

D.产品质量

8．广告战略

A.追求的是长期利益

B.目标是一个广告活动的成功

C.为了一个广告目标而进行的策划

D.追求的是近期内产品销售的上升

9．产品概念中的灵魂是指

A.核心产品

B.有形产品

C.附加产品

D.品牌形象

10．宝洁公司的三大洗发水品牌在中国的市场占有率在同类产品中居领先，但他们仍然不

间断地在各种媒体上投入广告，这种广告战略属于

A.渗透战略

B.进攻战略

C.防御战略

D.名牌战略

11．产品成长期最适合采用哪种广告目标?

创牌广告目标

B.保牌广告目标

C.竞争广告目标

D.企业形象目标[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
12．公共关系的沟通联系中，三个主要要素是组织、公众和

A.社会环境[最新年份咨询qq593777558]
B.媒介

C.传播

D.沟通内容

13．三种基本思维规律是形象思维、辨证思维和

A.联系思维

B.发散思维

C.逻辑思维

D.创新思维

14．麦当劳金色拱门属于企业的

A.视觉识别

B.行为识别

C.理念识别[[微信公众号：ikaoti]
D.形象识别

三、多项选择题(本大题共10小题，每小题2分，共20分)

在每小题的五个备选项中有二个至五个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的

15．广告创意借鉴的方法有

A.组合

B.模仿

C.移植

D.嫁接E．创新

16．企业进行赞助的手法有

A.以工代助

B.举办新闻发布会

C.以物代资

D.以技术或协作代赞助

E．举办赞助仪式

17．创名牌必须

A.以科技为先导

B.以服务为宗旨

C.以法律为保障

D.以质量为主线

E．以宣传为手段[[微信公众号：ikaoti]
18．下面哪些属于策划书广告媒介战略部分需包含的内容?

A.媒介的选择与组合

B.媒介的重大事件分析

C.媒介目标

D.媒介的频率

E．媒介的盈利状况分析

19．草珊瑚牙膏突出防治牙疼的功能，采用的是

A.功效定位

B.品质定位[最新年份咨询qq593777558]
C.市场定位

D.价格定位E．实体定位

20．下面对广告战略和广告策略的说法正确的是

A.广告策略属于广告战略的一个组成部分

B.广告策略在一定的时期内具有相对的稳定性

C.广告战略策划指全局性、方向性的策划

D.广告策略是实现广告目标的重要手段

E．广告策略必须服从广告战略

21．魔岛理论认为

A.创意的产生需要足够的前期积累

B.灵感的火花也是建立在对客观事物的调查研究之上的[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
C.广告创意是一种神秘的思维

D.广告人对目标对象的了解，是从感性认识开始的

E．即使在半睡半醒间出现的灵感也需要付出艰辛的劳动

22．广告媒介的目标要素有

A.在什么地方发布

B.针对什么人

C.以什么方式推出

D.何时推出

E．推出多少广告

23．主要的广告战略有

A.集中战略

B.进攻战略

C.渗透战略

D.防御战略E．心理战略

24．企业内外公共关系的协调包括哪些方面?

A.协调内部领导者与企业职工之间的关系

B.协调企业内部职工个人之间的关系

C.协调企业内部各职能部门之间的关系

D.协调企业与外界公众的关系

E．协调企业与政府职能部门之间的关系

四、简答题(本大题共4小题，每小题5分，共20分)

25．赞助有哪几种类型?

26．广告发布时间选择要考虑哪些因素?

27．公共关系活动的方式有哪几种？

28．在营销中常使用几种广告地域策略？

五．论述题(本大题共2小题，每小题5分，共30分)

29．试论述广告策划与企业营销的关系。

30．试述企业应如何塑造名牌。
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