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2010年4月高等教育自学考试福建省统一命题考试

广告策划　试卷

(课程代码00634)
一、填空题(本大题共9小题，每小题2分，共18分)

请在每小题的空格中填上正确答案。错填、不填均不得分。

1．中国大陆广告界是在20世纪           年代，首次提出广告策划的概念。

2．企业文化的核心是           。

3．产品因素对广告策划能产生影响的有：产品定位、           、产品的精神意

义。

4．相对于广告战略来说，           是属于广告战略的一个重要组成部分，是实现广

告目标的具体对策和重要手段。

5．产品整体概念包括三个层次，即核心产品、有形产品和           。

6.商品广告以           为直接目的。

7．根据消费者的心理进行宣传，使消费者对所宣传的商品产生兴趣，进而转化为购买行动

是           战略。
8．产品的名称和产品品质的标志是           。

9.CIS(企业识别系统)战略中           是CI的核心和原动力。

二、单项选择题(本大题共15小题，每小题2分，共30分)[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未选均不得分。

10．“威力洗衣机，献给母亲的爱”广告词体现的广告文化创作特征是

A.突出人情味

B.突出整体协调

C.突出诚信

D.突出传统风俗

11．广泛收集环境信息、市场信息、消费群体等有用信息是广告策划方案拟定程序的哪个阶段：

A.调查分析阶段

B.拟定计划阶段

C.执行计划阶段

D.评估阶段

12.产品定位策略分为实体定位策略和

A.观念定位策略

B.功效定位策略

C.价格定位策略

D.市场定位策略
13．采取重点宣传产品转移到重点宣传商标牌号和企业形象，加大宣传范围的广告策略是

产品生命周期中哪个阶段比较常用的?

A.投入期

B.成长期

C.成熟期

D.衰退期

14.针对某一大市场，采取相对统一与单一，运用多媒介做同一主题的广告宣传，属于哪种

广告目标市场策略

A.广告地域策略

B.无差别市场策略

C.差别化市场策略

D.集中市场策略

15．夏天来临，很多奶茶店推出“买一送一”活动，这种广告方式是属于
A.馈赠广告

B.文娱广告

C.服务广告

D.公益广告

16．人类思维最基本的方式有逻辑思维，辩证思维和

A.形象思维

B.发散思维

C.集中思维[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
D.逆向思维

17．既是广告推出的时间、频率所做的具体安排，又是广告媒介策划重要组成部分的是

A.广告时机策略

B.广告时序策略

C.广告频率策略

D.广告时段策略

18．下面哪一项属于公共关系广告的特点

A.以推销商品为直接目的[[微信公众号：ikaoti]
B.广告内容多宣传产品功能

C.信息发布主要是单向性传播

D.表达方式比较隐晦，侧重长期市场效应

19．在世界各地的麦当劳店里，都有统一“M”标志和麦当劳大叔形象出现。那么统一“M”

标志及麦当劳大叔形象是CI策划中哪一个理念的体现?

A.企业理念识别

B.企业行为识别

C.企业视觉识别[最新年份咨询qq593777558]
D.企业生存识别

20．制定明确的企业形象目标，设定企业形象概念定位是实施CI战略步骤的哪一个阶段

A.调研阶段

B.策划阶段

C.设计阶段

D.监测实施阶段

21．某茶饮料推销时，先选择福建作为重点市场，待开拓后再转身其他市场。这种广告实施

策略属于广告地域策略的哪一种方法

A.稳定占有法[最新年份咨询qq593777558]
B.灵活机动法

C.重点扩散法

D.均衡占有法

22.1992年，“康师傅”方便面率先进入北京市场时，进行了猛烈的广告轰炸，以每晚黄金时间6～8次的广告密度，使“康师傅”在短时期内名声鹊起。“康师傅”当时采取的广告战略是

A.进攻战略

B.渗透战略

C.防御战略

D.集中战略

23．建设企业文化不包括

A.创建企业精神

B.塑造企业形象

C.创造企业文化环境

D.改造企业产品

24．下列不属于公共关系策划的主要内容是

A.建立信息网络

B.处理公众关系

C.消除公众误解

D.确定广告主题

三、名词解释题(本大题共3小题，每小题3分，共9分)

25．广告策划

26.逆向定位

27．系列广告策略

四、简答题(本大题共5小题，每小题5分，共25分)

28．什么是企业文化?有哪些功能?

29，对媒介效果进行评价的指标有哪些?[[微信公众号：ikaoti]
30．公共关系策划对企业营销的意义?

31．什么是行为识别BI?有哪些基本要素?

32．广告如何为创牌服务?

五、综合应用题(本大题共18分)[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
33．宝洁公司的系列产品，同一类别产品定位各异，广告诉求也不同。如洗发水“海飞丝”的广告围绕“去屑”这一核心利益点；“飘柔”的广告围绕“洗发、护发二合一，令头发飘逸柔顺”这一核心利益点；“潘婷”的广告诉求是“营养头发，加倍亮泽”这一核心利益点。结合案例，请回答：

(1)宝洁公司洗发水广告诉求的创意理论来源于广告创意中的哪一条理论?具体内容和要点是什么?

(2)广告创意应用理论还有哪些?试为各创意理论举例?
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