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绝密★启用前
2006年4月高等教育自学考试福建省统一命题考试
广告法规与管理试卷

（课程代码　0635）

本试卷满分100分,考试时间150分钟。
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一、填空题(本大题共10小题。每空1分，共10分)

请在每小题的空格中填上正确答案。错填、不填均分．

l．广告代理制是国际上通行的广告经营机制。国际通行的广告代理制的收费标准为

____________________________________．

2．1989年，明星_______________涉足广告界为“三九胃泰”做宣传，因此被称为“中国大陆明星广告之先”。

3．媒介部的职责是规定并实施最有效及合乎经济效益的____________，包括评估、组合、

订购、监督等过程。

4．请列出你所熟悉的一位广告大师的名字:________________________．

5．USP指的是___________________________，它是由罗沙·里夫斯倡导的。

6．广告创意产生阶段，必须先强调__________________的因素，收集尽可能多的创意点子，接着对创意进行发展。

7．广告媒体是广告信息传播的_________________________________。

8．《广告法》颁布的目的是为了规范广告活动，促进广告业的健康发展，_______________，维护社会经济秩序，发挥广告在社会主义市场经济中的积极作用。

9．网络广告具有传统媒体广告无法比拟的优势。众所周知的如：交互直接，及时反馈，易于更新，海量储存．不受版面与颜色等因素的制约，也无时空差异。最重要的是其_________________．

10．我国最大的广告行业组织是______________________

	得分
	评卷人
	复查人

	
	
	


二、单项选择题(本大题共10小题．每小题1分。共10分)

11．我国第一家外企广告公司是

A.奥美

B.李奥·贝那

C.麦肯光明

D.电扬

12．最早的有关消费者认知心理过程的模式是[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
A.奥美

B.李奥·贝那

C.麦肯光明

D.电扬

12．最早的有关消费者认知心理过程的模式是

A.DAGMA理论

B.MDA模式

C.效果层次模式

D.USP理论

13．不同于大卫·奥格威重视调查的广告哲学，创立了独特的“以退为进，不怕自揭疮疤”的广告创作方法，以众多杰出的反传统广告而著称于世的广告大师是：

A.李奥·贝那

B.罗沙·里夫斯[最新年份咨询qq593777558]
C.比尔·本巴赫[最新年份咨询qq593777558]
D.伯恩巴克

14．广告公司进行自我广告的方式中，运用得最多也是最为有效的一种方式是

A.电视广告

B.新闻稿．

C.直接信函

D.行业通讯

15．《中华人民共和国广告法》于何时开始实施?

A.1987年6月

B.1995年2B

C.1994年12月

D.1996年1月

16．2001年度，全球互联网广告业总收入下滑5％，落至4l亿美元，但与此同时，高科技、汽车、药品、旅游等行业在互联网广告方面的投入却猛然增长，其中的主要原因是

A.网络广告图文声影并茂

B.行业消费者与网络的相关性高

C.网络广告的定位性比以往更强

D.网络广告的成本更低

17．以下对“服务费制度”的描述不正确的是

A.广告主只要付出自己所需求的服务

B.广告公司在媒介代理方面仍要加收佣金

C.广告公司在制作方面的收费方式与佣金制形式相似

D.广告客户所付的费用都是独立的

18．我国的广告管理机关是

A.税务部门

B.司法部门

C.工商行政管理部门

D.广告协会

19．中国第一个商业性网络广告出现于

A.1994年

B.1995年

C.1996年

D.1997年

20．根据《广告法》规定，广告主、广告经营者、广告发布者违反该法规定，以下哪种广告行为需要承担民事责任

A.擅自改变商品获奖级别、时间、颁奖部门或扩大商品获奖范围的

B.使用中华人民共和国国旗、国徽、国歌

C.在广告中损害未成年人或者残疾人的身心健康的

D.大众传播媒介以新闻报道形式发布广告

	得分
	评卷人
	复查人

	
	
	


三、词语解释题(本大题共5小题．每小题4分．共20分)

21．媒介垄断

22．广告管理

23．AIDA模式

24．动脑会议

25．广告违法行为

	得分
	评卷人
	复查人

	
	
	


四、简答题(本大题共5小题．每小题6分，共30分)

26．世界广告代理业发展经历了哪几个阶段

27．广告公司为何要进行自我广告?

28．谈谈DAGMAR理论及其对广告管理的重要意义。

29．什么是广告行业自律，它有什么特点?

30．谈谈你理解的广告的经济性效应。

	得分
	评卷人
	复查人

	
	
	


五、论述题(本大题共2小题，每小题15分．共30分)
31．我国加入WTO后，实行广告代理制是我国广告业发展的必由之路。试述现阶段我国实行广告代理制的目的和意义。

32．广告大师大卫·奥格威是科学广告的代表人物之一，他认为广告是一门科学而非艺术

创作，广告最终的目的是促成商品的销售，因此有些人认为广告极大地刺激了物欲的增

长而忽视了对精神文化的追求，你的观点是什么?

3
1

更多课程资料（习题软件、辅导课件、电子书）至http://zk.ikaoti.cn/免费下载


