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2007年1月高等教育自学考试福建省统一命题考试

广告法规与管理试卷

(课程代码0635)

一、填空题(本大题共20空，每空1分，共20分)

请在每小题的空格中填上正确答案。错填、不填均无分。

1．广告代理业的产生是            社会发展到一定阶段的必然产物。广告代理业的发展也与               的诞生与发展密不可分。

2．媒介计划包括评估、组合、          、          等过程。

3．广告标题的类型主要有利益承诺型、比较型、介绍型、命令型、      型、       型等。
4．《广告法》要求“广告应当         ，        ，符合社会主义精神文明建设的需要。”

5．广告违法行为有           违法，          违法、犯罪三种情况。

6．          制度和健全的            制度能发挥员工的积极性。

7．行业自律的组织者是民间行业组织，它利用行规和            来制裁违约者，它没有行政和          权。

8．直效广告包括三大要件：           、        和创意。

9．我国最大的广告行业组织是          ，它成立于            年。

10．罗塞·考利认为，人们在采取最终的购买行动之前，经历了从“未知－知晓－        

―           ―购买”这样的过程。

二、单项选择题(本大题共10小题，每小题1分，共10分)

11．以下哪个不是广告代理业发展所经历的时期

A.版面经纪人时期

B.版面销售时期

C.媒介垄断经营时期

D.全面服务型时期

12．1987年国务院颁布

A.《广告管理暂行条例》

B.《广告管理条例》[最新年份咨询qq593777558]
C.《中华人民共和国广告法》

D.《消费者权益保护法》

13．以下哪个不属于广告公司创作部的人员

A.CD

B.CW

C.AE

D.AD

14．关于我国设立ABC组织的意义，以下表述不正确的是
A.有助于创造公平、公正、公开的广告市场环境

B.保障广告主利益

C.提高广告效益

D.有利于指定全国统一的广告价格

15．一改中国历来官方报纸不登广告的惯例，准许刊登广告的是1907年清朝创办的

A.《政治官报》[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
B.《申报》

C.《明报》

D.《大公报》

16．我国广告管理机关是

A.税务部门

B.公安部门

C.工商行政管理部门

D.司法部门

17．DAGMAR理论的提出者是

A.AlexOsbern

B.RossorReeves

C.DanielStarch

D.RossellColley
18．以下不是消费者应有的权利的是

A.求安全

B.自由退换商品

C.监督的权利

D.获知真实情况的权利[[微信公众号：ikaoti]
19．以下不是广告公司吸引、维持广告客户的有效方法的是

A.优秀的人才

B.杰出的创意

C.一流的服务品质

D.高额回扣
20．合伙协议必须采取

A.口头形式

B.书面形式

C.录音形式

D.公证形式

三、双项选择题(本大题共10小题，每小题1分，共10分)

在每小题列出的五个备选项中只有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括

21．广告对于人们购买行为决策的影响在于

A.对于产品知晓程度的提高

B.光临零售店，试用产品

C.对产品形象的认知

D.改变对产品的态度

E．增加购买

22．关于奥格威的陈述，以下不正确的有

A.他善于利用名人做广告

B.他认为“如何说”比“说什么”更重要

C.他创办了奥美广告公司

D.他认为广告文案切不可长篇大论

E．他很重视调研

23．关于广播广告，以下陈述是不正确的有
A.声音是最古老的传播方式

B.广播广告应力求口语化

C.人们总是聚精会神地听广播广告[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
D.宜尽早向听众承诺产品利益

E．不宜采用不断重复的表现手法

24．以下属于广告单行法规的有

A.《化妆品广告管理办法》

B.《化妆品卫生监督条例》

C.《关于禁止利用医生和患者名义刊播广告的通知》

D.《药品广告审查标准》

E．《药品管理法》[最新年份咨询qq593777558]
25．以下表述不正确的有

A.禁止利用广播、电影、电视、期刊、报纸发布烟草广告
B.禁止在各类等候室、体育比赛场馆等公共场所设置烟草广告

C.禁止在户外设置烟草广告

D.禁止在销售场所做烟草广告

E．食品、酒类、化妆品不得使用医疗用语或易与药品混淆的用语

26．以下哪些商品广告发布前需经有关行政主管部门审查

A.药品、医疗器械

B.农药、兽药

C.化妆品

D.食品、酒类

E．保健品

27．电视广告中，让人记住品牌名称最有效的方法是

A.利用名人做代言人

B.在广告前10秒钟内多次重复品牌名称

C.用幽默的广告手法

D.利用品牌做文字游戏

E．展示商品

28．关于消费者权益方面的陈述，以下不正确的有

A.我国1993年颁布《消费者权益保护法》

B.我国20世纪80年代中期各地纷纷成立“消费者委员会”

C.3·15“国际消费者权益日”

D.消费者委员会是官方组织

E．消费者不应向商家而应向厂家索赔

29．在下列广告媒体中，属于户外媒体的有

A.橱窗广告

B.购物袋广告

C.海报

D.霓虹灯广告

E．POP广告[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
30．随着现代化科技的发展，广告媒体的发展呈现出的趋势为电子化和[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
A.信息化

B.高科技化

C.市场化

D.规范化E．专业化
四、词语解释题(本大题共5小题，每小题4分，共20分)[最新年份咨询qq593777558]
31．广告管理

32．虚假广告

33．动脑会议

34．广告行业自律

35．USP原则

五、简答题(本大题共4小题，每小题5分，共20分)

36．什么是全面服务型广告代理公司?

37．简述杰出领导者的共性。

38．列举至少5个电视广告的主要形式。

39．以新闻、节目或报道形式做变相广告有什么危害?

六、论述题(本大题共2小题，每小题10分，共20分)

40．试说明我国广告法律体系的构成情况。

41．广告具有哪些经济性效应?
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更多课程资料（习题软件、辅导课件、电子书）至http://zk.ikaoti.cn/免费下载


