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2008年4月高等教育自学考试全国统一命题考试

广告法规与管理试卷

课程代码0635

一、单项选择题(本大题共15小题，每小题1分，共15分)

1．我国的广告代理业形成于

A.19世纪末20世纪初

B.20世纪30年代

C.20世纪50年代

D.20世纪80年代

2．我国第一部《广告法》颁布的时间是

A.1979年底[[微信公众号：ikaoti]
B.1982年初

C.1994年底

D.1995年初

3．USP理论的倡导者是

A.大卫·奥格威

B.罗沙·理夫斯

C.比尔·本巴赫

D.李奥·贝纳

4．开机率×节目视听众占有率是指

A.到达率(reach)

B.收视(听)率(ratings)[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
C.总视听率

D.视听众暴露度

5．为"Hathaway"衬衫所塑造的“独眼龙”形象的著名广告人是

A.大卫·奥格威

B.罗沙·理夫斯

C.比尔·本巴赫

D.亚历山大·奥斯本

6．一般出现在网站主页的顶部和底部，是网站中最重要、最有效的宣传手段的广告形式是

A.横幅旗帜(Horizontalbanner)

B.竖式旗帜／网络门户(verticalbanner／portals)

C.图标(Button／Icon)

D.超旗帜(BeyondBanner)

7，广告代理按照客户所需提供服务进行代理的方式属于

A.独立媒介代

B.点菜式代理

C.非大众传播媒介的广告代

D.专业性广告代理[最新年份咨询qq593777558]
8．DAGMAR理论的核心内容之一是
A.广告的任务是销售

B.广告的任务是沟通

C.广告的任务是管理

D.广告的任务是宣传

9．1996年1月，一马当先，成为我国第一家被中宣部、新闻出版署正式批准的报业集团，并于5月29日正式挂牌的报业集团是

A.广州日报报业集团

B.光明日报报业集团

C.南方日报报业集团

D.羊城晚报报业集团

10．以下说法错误的一项是

A.广告行业自律必须在法律、法规允许的范围内进行，违反法律的，将要被取消
B.广告行业自律与政府管理的基本目的是一致的，都是为了广告行业的健康发展，但是

层次又有所不同

C.广告行业自律的组织者是官方，它可以利用行规和舆论来制裁违约

D.广告行业自律的形式和途径是建立自律规则和行业规范，调整的范围只限于自愿加

入行业组织或规约者

11．中国第一个4A广告公司委员会是

A.中国4A广告公司委员会

B.广州4A广告公司委员会

C.北京4A广告公司委员会

D.上海4A广告公司委员会

12．我国第一部全国性的广告管理法规是

A.《广告法》

B.《消费者权益保护法》

C.《烟草广告管理暂行办法》

D.《广告管理暂行条例》

13．《广告法》第六条规定：广告监督管理机关是

A.乡(镇)级以上人民政府工商行政管理部门
B.市级以上人民政府工商行政管理部门

C.县级以上人民政府工商行政管理部门
D.省级以上人民政府工商行政管理部门

14．1988—1993被称为中国广告发展的

A.恢复期[[微信公众号：ikaoti]
B.调整与发展时期

C.多种形式并存与成长期

D.规范化管理运作阶段

15．根据《广告法》和国家有关行政法规的授权，不属于政府工商行政管理部门主要行使的

广告监督管理职能的是

A.立法和法规解释

B.监督检查

C.广告经营登记

D.对违法广告的责任人给予刑事处罚

二、多项选择题(本大题共1O小题，每小题2分，共20分)

在每小题的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的

16．一个成功的USP必须具备的条件有

A.具有一个特殊的产品利益

B.广告必须简洁、直接

C.必须具有销售力

D.采用某种特殊的广告形式[最新年份咨询qq593777558]
E．必须是独具的，是竞争对手所没用过的

17.收视率是接收某一特定电视节目或广播节目的人数(或个数)与拥有电视机(或收音

机)的全部人数(户数)之比。影响收视率的因素包括[[微信公众号：ikaoti]
A.节目所在的时间段

B.节目之前的节目强度

C.节目之后的节目强度

D.节目本身的强度
E．节目本身的观众群

18.广告行业规范和行业自律作为广告业者遵循的规则的制度，主耍的特点有

A.自愿性

B.法律效应

C.灵活性大，适应性强

D.强制性

E．广泛性

19．目前我国广告代理制的媒介试行范围包括

A.报纸

B.广播

C.电视

D.互联网E．楼宇电视[最新年份咨询qq593777558]
20.直播卫星电视、有线电视、多媒体电脑、国际互联网、可视电话……所有这些对传统的大众传播媒介已构成了很大威胁，同时也显示了媒体今后发展的新趋势是
A.电子化

B.数字化

C.分众化

D.生活轨迹化

E．互动化

21．广告排期理论主要有

A.波状理论

B.到达率理论

C.独特的销售理论

D.媒体集中理论

E媒体主宰理论

22．广告文化的趋向应当包括[最新年份咨询qq593777558]
A.从商业性向文化性的转变

B.从技术性向艺术性的转变

C.从物化到人性化的转变

D.从自我中心向社会伦理转变

E．从边陲性向自主性的转变

23．BBDO广告公司的创始人之一AlexOsborn认为广告创意须经下列的哪些阶段

A.搜寻事实阶段[最新年份咨询qq593777558]
B.动脑会议阶段

C.提炼主题阶段

D.产生创意阶段

E．创意表现阶段

24．在整个广告运动过程中，在广告代理与广告客户共同筹办的广告活动的每一环节，其实
都离不开的步骤包括

A.行销决策与广告决策的说明及确定

B.发展创意及媒介计划

C.执行

D.客户批准

E．向客户提案

25．有人将广告的创作方式概括的类型包括

A.定义型

B.理性诉求型

C.感性诉求型

D.比较型

E．介绍型
三、填空题(本大题共20空，每空1分，共20分)

请在每小题的空格中填上正确答案。错填、不填均无分。

26．我国的最高广告管理机关是            。

27．目前国际广告业通行的广告代理制收费标准是            。

28．最早的有关消费者认知心理过程的模式是AIDA，即            、            、

            、            的英文首字母缩写。该模式表明了人们从接触信息到

最后采取购买行动的过程。

29．一则广告信息到达每1000个目标受众所花费的成本叫            。

30.目前我国最大的广告行业组织为            ，中国广告界的行业组织，成立于[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
            年，它是具有法人资格的社会团体。

31.在决定具体的媒体策略之前，我们必须对各媒体有正确的估价。这些估价包括       
            、            和            等三个方面。

32．单位时间段内一则广告信息到达受众的次数叫            。

33.在印刷媒体中，创作人员首先运用的就是文字，包括            、            和
            。

34．制订媒体计划后，还有几项工作要由媒体工作人员去做：            、            
和            。

35．广告公司中主要负责联系客户，并且为客户的广告活动进行策划、管理及支配广告公司

的内部资源的部门被称为            。

四、简答题（本大题共4小题，每小题6分，共24分）

36．广告代理制对广告代理商的要求是什么?

37．如果你是一家新的小型广告公司，你要如何争取广告客户?

38．动脑会议的主要规则是什么?

39．近年来，虚假广告之风愈演愈烈，虚假广告包括哪些类型?

五、论述题(本大题共2小题，第40题10分，第41题11分，共21分)

40，试述：广告行业自律的性质与特点。[最新年份咨询qq593777558]
41．试述广告媒体策略制定过程中应该注意的几个主要问题。
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更多课程资料（习题软件、辅导课件、电子书）至http://zk.ikaoti.cn/免费下载


