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2013年4月高等教育自学考试福建省统一命题考试

广告法规与管理试卷
课程代码：00635
。

考生答题

本卷所有试卷必须在答题卡上的非选择题答题区作答。答在试卷和草稿纸上的无效。

2．第一部分为选择题。必须对应试卷上的题号使用2B铅笔将“答题卡”的相应代码涂黑。

3．第二部分为非选择题。必须注明大、小题号，使用O．5毫米黑色字迹签字笔作答。

4．合理安排答题空间，超出答题区域无效。

第一部分选择题
一、单项选择题(本大题共20小题，每小题1分．共20分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的。请将其选出并将“答题卡”

1．下列代理业务属于非大众传播媒介的广告代理的是

A.媒体购买

B.旅游业广告代理

C.促销活动代理

D.直销广告代理

2．上世纪90年代初期，在中国“复关”在即的前景激励下，海外知名大广告公司纷纷进军

中国，这个时期是属于中国广告的

A.恢复期

B.调整与发展时期

C.多种形式并存与成长期

D.规范化管理运作阶段

3．通常情况下，不包含在广告目标中的是

A.提高知名度

B.增加美誉度

C.提高忠诚度

D.消费者购买

4．比尔·本巴赫所创立的DDB广告公司以其众多杰出的反传统广告而著称于世，下列选

项属于其经典作品的是

A.Hathaway衬衫

B.AVIS出租车

C.万宝路香烟

D.绿巨人豌豆

5．新中国成立前，上海广告业的鼎盛时期是在20世纪

A.20年代

B.30年代

C.40年代

D.50年代

6．1987年6月，为推动中国与国外广告业的交流，中国对外经济贸易广告协会与中国广告

协会等单位在北京举办了

A.第三世界广告大会

B.亚太广告节

C.广告饕餮之夜

D.中国广告节

7．过高的佣金回扣损害了媒介的利益，后来媒介经过协商一致同意将广告佣金定为l5％，[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
这个阶段属于广告代理发展的

A.版面销售时期[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
B.版面经纪人时期

C.初期小型广告代理公司

D.全面服务型广告代理公司

8．被称为“比稿会”的是

A.广告媒体说明会

B.动脑会议

C.广告项目说明会

D.提案发表会

9．政府对广告的管理不包括[最新年份咨询qq593777558]
A.立法

B.行政监督

C.执法监督

D.行业自律[[微信公众号：ikaoti]
10．善于利用名人做广告，借以提升品牌的身份的广告名家是

A.大卫·奥格威

B.比尔·本巴赫

C.罗沙·里夫斯[[微信公众号：ikaoti]
D.李奥·贝纳

11．中国第一部全国性的广告管理法规是

A.《广告管理暂行条例》

B.《广告管理条例》

C.《中华人民共和国广告法》

D.《临时性广告管理办法》

12．4A是下列哪个机构的缩写

A.美国广告商会

B.美国广告公司协会

C.欧洲广告标准联盟

D.中国广告协会

13．在国外，一般认为员工薪水的支出属正常水平的是占广告公司日常运作开支的

A.55％

B.60％

C.65％

D.70％

14．1996年1月，我国第一家被中宣部、新闻出版署正式批准的报业集团是

A.《南方日报》

B.《光明日报》

C.《广州日报》

D.《羊城晚报》

15．报刊发行量的审计机构简称

A.ABC

B.EASA

C.FTC

D.ICC

16．广告的生命在于

A.创意性

B.营销性

C.真实性

D.灵活性

17．中国成立的第一个地方广告协会是

A.福建省广告协会

B.北京市广告协会

C.辽宁省广告协会

D.广东省广告协会

18．广告公司负责美术设计的美术指导简称

A.AE

B.CD

C.CW

D.AD

19．1979年1月28日在黄金时间播出中国大陆第一例商业广告“参桂补酒”的是[[微信公众号：ikaoti]
A.北京电视台

B.中央电视台

C.上海电视台

D.广东电视台

20．购物车广告属于[[微信公众号：ikaoti]
A.户外广告

B.销售点广告

C.公众集会场地广告

D.交通媒体广告

二、填空题(本大题共l0小题，每小题2分。共20分)

请在答题卡上作答。

21．AIDA是最早的有关消费者认知心理过程的模式，即注意、__________、_________、

行动的英文首字母的缩写。

22．广告行业规范和行业自律作为广告业者遵循的规则和制度，具有_________、

——二一和灵活性大，适应性强的特点。

23．广告媒体的发展呈现电子化、_________及_________的趋势。

24．目前我国广告代理制的实行范围包括_________、广播和_________三种媒介。

25．广告违法行为有：_________、_________、犯罪三种情况。

26．消费者的权利主要包括：_________的权利，_________的权利，自主选择商品

或服务的权利以及享有对商品和服务以及保护消费者权益工作进行监督的权利。

27．要想在提案发表会上击败对手，应首先在细致的调查研究工作基础上明确提案的内容，

内容应注意：_________、_________、易于理解的构成顺序等。

28．BBOD广告公司的创始人之一AlexOsbom认为创意的诞生必须经过下列阶段：

_________和_________。

29．广告公司的服务水平主要体现在_________能力和_________水平上。

30．在众多的广告目标中如何确定主要的目标是一个必须面对的重要问题。一个方法是

_________，另外一个方法是推动消费者_________发展，直至最终采取购买行动。

三、名词解释题(本大题共5小题，每小题4分，共20分)

请在答题卡上作答。

31．媒体说明会[[微信公众号：ikaoti]
32．广告违法

33．感性诉求型广告

34．广告代理制

35．广告中的3B

四、简答题(本大题共4小题，每小题5分，共20分)

请在答题卡上作答。

36．简述我国政府工商行政管理部门主要行使的广告监督管理职能。

37．广告公司为何要进行自我广告?

38．简述DAGMAR理论及其核心内容。[最新年份咨询qq593777558]
39．动脑会议的原则是什么?

五、论述题(本大题共2小题．每小题l0分．共20分)

请在答题卡上作答

40．对比广告佣金制和广告服务费制度。

41．广告管理及其运行机制。
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更多课程资料（习题软件、辅导课件、电子书）至http://zk.ikaoti.cn/免费下载


