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2011年4月高等教育自学考试福建省统一命题考试

广告法规与管理试卷

（课程代码00635）

一、单项选择题(本大题共15小题，每小题1分，共15分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的。请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未选均不得分。

1．下列关于广告行业自律与广告行政管理的关系叙述，正确的一项是

A.前者制约后者

B.二者基本目的一致

C.二者互不干涉

D.二者调整的范围一致[[微信公众号：ikaoti]
2．在考察杂志媒体时，其印刷的精美程度、纸质、色彩等都应考虑在内。这是对媒体哪一

方面的价值进行评估?

A.量的价值

B.质的价值[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
C.经济价值

D.社会价值

3．在实行广告代理活动的过程中，处于中介地位，起桥梁作用的是

A.广告公司

B.广告主

C.广告媒介

D.广告下游专业制作公司

4．下列关于中国广告协会说法错误的一项是

A.成立于l983年12月

B.无法人资格的社会团体

C.目前我国最大的广告行业组织

D.接受国家工商行政管理局的指导

5．从l987年开始，形成三足鼎立之势，成为全国广告发展最快的三大阵营的是

A.北京、广东、上海[最新年份咨询qq593777558]
B.上海、深圳、广东

C.北京、深圳、上海

D.上海、广州、深圳

6．一般来说，广告的书面提案内容包括

A.绪论、正文、结论

B.标题、前言、正文

C.绪论、正文、附录

D.标题、正文、附录

7．人口统计分析侧重于

A.定性研究

B.定量研究

C.内容研究

D.文本分析

8．注重商品外观如化妆品、时装、美容产品等，属于消费者购买动机类型中韵．

A.求新心理

B.求名心理

C.求实心理

D.求美心理

9．下列关于广告文化的趋向表述正确的一项是

A.从商业性向文化性转变

B.从艺术性向技术性转变。

C.从人性化到物化转变

D.从社会伦理向自我中心转变

10．《广告法》从社会文明公德考虑，规定了广告不得损害哪一类人的身心健康?

A.未成年人和残疾人

B.未成年人和少数民族

C.残疾人和少数民族

D.残疾人和妇女

11．广告信息源必须具备的两大要素是

A.强制性和吸引力

B.可信性和强制性

C.可信性和吸引力

D.权威性和广泛性

12．效果层次模式的发展阶段是

A.注意、兴趣、欲望、行动

B.知名、了解、欲望、行动

C.知名、了解、喜欢、偏好、确信、购买

D.知名、兴趣、评估、试用、采用

13．对于广告公司来说，提供一流的服务品质及杰出的广告创意的根本条件是

A.雄厚的资金

B.严格的制度

C.科学的管理

D.优秀的人才

14．在整个广告运动过程中，即说明、发展、向客户提案、批准和执行过程中，超生导作用的职务是

A.AE

B.CD

C.CW

D.AD

15．将大众传播媒介比作人体各部分器官的延伸的传播学者是

A.施拉姆

B.麦克鲁汉

C.奥格威

D.麦库姆斯

二、多项选择题(本大题共5小题，每小题2分，共10分)

在每小题的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的。请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选、少选或未选均不得分。

16．进行不同区域媒体的广告预算分配可采用的方法有

A.金额分配法

B.视听众暴露度分配法

C.收视率分配法

D.暴露频次分配法

E．到达率分配法

17．下列关于烟草广告表述正确的选项有

A.烟草广告中必须标明“吸烟有害健康”

B.禁止利用广播、电视发布烟草广告

C.禁止利用电影发布烟草广告

D.禁止利用报纸、期刊发布烟草广告

E．禁止在各类等候室、影剧院等公共场所设置烟草广告

18．新加坡政府对广告的直接管理体现在

A.立法

B.控告

C.审批

D.自律E．监督

19DAGMAR理论的核心内容有

A.广告的任务是沟通

B.广告目标在特定的一段期间针对广泛的受众

C.广告目标必须明确的、特定的

D.广告目标在特定的一段期间针对特定的受众

E．广告的任务是销售

20．欧洲广告标准联盟目前采用的会员制度包括

A.正式会员

B.代表会员

C.联系会员

D.专业会员E．通讯会员

三、填空题(本大题共10小题，每小题2分,共20分)

请在每小题的空格中填上正确答案。错填、不填均不得分。

21．1998年5月18日，           报业集团和           报业集团正式挂牌成立，成为继《广州日报》报业集团后全国又推出的两家报业集团试点单位。

22．对“整合行销”概念进行著书并系统阐述的是美国西北大学著名教授        等人合著的《整合行销传播》，美国4A对整合行销的定义是：一种作为           计划的概念。

23．广告制作主要分为           制作和         制作。

24．一个广告公司的生存与发展依赖许多因素，其中最主要的外因莫过于有稳定的           。而如何能争取并长期保有这一外因则是广告公司内部的           所决定的。

25．在购买行为中人们露以扮演不同的角色，如发起者、影响者、决定者、           、

           。

26．面谈调查法是以           或           等形式由调查员提出问题而获得资料的方法。

27．对于品质的认知，并不完全指的是技术上、生产上的品质，另一个重要的部分是

          上的品质，也就是说，产品符合           的程度。

28．心理测试法将测试样本置于           或           的环境中，使用仪器记录被测者对于广告信息的生理反应。

29．广告违法行为法律责任的形式主要有行政责任、           责任、           责任。

30．直效广告指的是每次与           接触时，激发他们采取行动或有所反应的一种

            。

四、简答题、(本大题共5小题，每小题6分,共30分)

31．简述广告公司进行“自我广告”的原因。

32．简述达成企业行销目标的途径。

33．简述二级传播理论的过程。

34．简述产品定位的基本步骤。

35．简述市场调研的意义。

五、论述题(本大题共2小题。第36小题12分,第37小题13分，共25分)

36．试述实行广告代理制对新闻媒介单位的好处。

37．试述广告服务费制度的涵义及其优点。
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更多课程资料（习题软件、辅导课件、电子书）至http://zk.ikaoti.cn/免费下载


