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2009年4月高等教育自学考试福建省统一命题考试[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
广告法规与管理试卷

(课程代码0635)

一、填空题(本大题共l0空,每空1分,共l0分)

请在每小题的空格中填上正确答案。错填、不填均无分。

1．世界广告代理业的发展主要经历了四个阶段，其中，发展的晟早阶段是       。[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
2．近几年，我国出现了专业的       ，由于它具有资金雄厚、购买力强、信誉好、专业水准高等特点，因而受到广告媒体、广告主的青睐。它的出现，事实上改变了广告公司仰赖媒介佣金收人的传统模式。

3．广告公司进行自我广告的方式中，       是运用得最多也是最为有效的一种方式。

4．DAGMAR理论最早提出必须先       ，使其与行销目标分开，以此来衡量广告效果。

5．罗塞·考利认为人们采取购买行动之前经历了从未知到       、理解、态度最后到购买这样一个过程。

6．曾说服美国罗斯福总统夫人为“鸿运”牌人造奶油做广告的著名广告人是       。

7．1996年       成为我国第一家被中宣部、新闻出版署正式批准的报业集团。该报业集团的正式成立标志着中国报业集团建设走上了制度化的道路。

8．虚假广告的类型包括有“以不存在的产品和服务进行欺诈宣传”或者“宣传内容与事实

不符”，还有一类是       ，却故意误导人们做出错误判断。

9．政府对广告的管理是以       方式进行，另外就是指定主管部门从行政、执法上进行管理。

10．广告违法行为有       、民事违法、犯罪三种情况，其具体表现形式则是多种多样的。[最新年份咨询qq593777558]
二、单项选择题(本大题共l0小题,每小题l分,共10分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的,请将其代码填写在题后的括

11．中国大陆最早的广告杂志是

A.国际广告

B.中国广告

C.现代广告[[微信公众号：ikaoti]
D.广告大观

12．媒介部的职责不包括

A.分析并利用数字资料

B.评估组合订购媒介

C.制定并实施媒介计划

D.广告效果调查

13．明确、特定的广告目标不包括

A.可测量的

B.数字化、书面化

C.较长的时限

D.广告目标受众确定

14．以下不是动脑会议的创意原则的是

A.想法越不着边际越好

B.常常批评别人的建议

C.强调量的作用，越多越好

D.时间不宜过长

15．Avis出租车公司的“我们是老二，我们会更努力”的广告的创造者是

A.比尔·本巴赫

B.大卫·奥格威

C.李奥·贝纳

D.罗沙·理夫斯

16．2000年中国网络广告发展处于

A.初步阶段

B.“神奇化”阶段

C.“狂热化”阶段

D.“理性化”阶段

17．以下不属于独特的销售主张(即USP)所必备的三个因素之一的是

A.必须具有一个特殊的产品利益

B.必须具有独特的定位

C.必须是独具的，是竞争对手所没用过的．

D.必须具有销售力

18．我国第一部全国性广告管理法规《广告管理暂行条例》发布于

A.1982年

B.1984年

C.l987年

D.1990年

19．以下不是广告违法行为法律责任的形式的是

A.行政责任

B.道德责任[[微信公众号：ikaoti]
C.民事责任

D.刑事责任

20．1983年12月宣告成立的中国最大的广告行业组织是

A.中国广告学术委员会[[微信公众号：ikaoti]
B.中国广告协会

C.国际广告协会中国分会

D.中国对外经济贸易广告协会

三、名词解释题(本大题共5小题,每小题4分,共20分)

21．广告管理

22．广告代理制

23．ABC组织

24．AIDA模式

25．4A

四、简答题(本大题共5小题，每小题6分,共30分)

26．什么是媒介垄断?你认为媒介垄断会长久吗?

27．什么是广告服务费制度?它的优点是什么?

28,什么是“利用新闻作变相广告”?

29．试述颁布《广告法》的目的及意义。

30．什么是广告违法行为?它有哪些主要特征?

五、论述题(本大题共2小题,每小题l5分,共30分)

31．广告代理公司通常有哪几个部门?在公司里AE发挥着重要作用，作为沟通广告公司和客户的桥梁，AE应该具备什么基本条件?面对新客户，AE应该如何去争取?

32．什么是广告行业自律?它与广告行政管理的关系如何?
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更多课程资料（习题软件、辅导课件、电子书）至http://zk.ikaoti.cn/免费下载


