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2008年10月高等教育自学考试福建省统一命题考试

广告法规与管理试卷

(课程代码0635)

。

一、单项选择题(本大题共15小题，每小题1分，共15分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写

在题后的括[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
1．1996年11月，成立了4A组织的是

A.北京

B.上海

C.广州

D.厦门

2．《ICC准则》对产品的定义是

A.任何产品或服务

B.商品

C.用于交往的产品

D.生活资料

3．2001年5月1日，为了完善网络广告管理，国家工商局颁发了

A.《北京市网络广告管理暂行颁发》

B.《中华人民共和国网络广告法》

C.《网络广告管理条例》

D.《网络广告管理条例实施细则》

4．认为：广告执行(executive)本身也是内容，它与内容同等重要的是

A.比尔·本巴赫

B.大卫·奥格戚

C.李奥·贝纳

D.罗沙·理夫斯

5．必须言之有物，如产品的品牌、口号或产品利益的是

A.广告标题

B.广告文案

C.广告正文

D.广告附文

6．广告媒体出现电子化、注重双向互动性的同时，引起人们广泛关注的新趋势是

A.数字化

B.便携比

C.小众(分众)比

D.无纸化

7．印刷广告的第二要素是

A.排版

B.标题

C.文字

D.图案

8．用来表示在某一特定时间拥有电视机的家庭中开机比率的是

A.开机率

B.收视(听)率

C.到达率

D.节目视听众占有率

9．广告代理制和广告发布前审查制开始在全国部分城市试行是在[[微信公众号：ikaoti]
A.1992年8月

B.l993年7月

C.1993年8月

D.l994年7月

10．媒介广告公司的纷纷成立，直接针时的是

A.厂告审查制

B.广告代理制

C.广告行业自律

D.广告行业规范

11．l984年，全国第一个专业培养广告专业人才的本科专业开始招生，该专业首创于

A.武汉大学

B.厦门大学

C.北京大学

D.中国传媒大学

12．广告发展初期由于缺乏法律的约束，出现了大量的

A.虚假广告

B.商业广告

C.公益广告

D.平面广告

13．1979年1月28日上海电视台播出的大陆第一条电视广告是

A.上海药材公司“参桂补酒”广告

B.汽车广告

C.手表广告

D.电器广告

14．经营特定领域的广告业务，擅长某类商品广告或某种媒体的广告业务的代理类型是

A.独立媒介代理

B.点菜式代理

C.专业性广告代理

D.非大众传播媒介的广告代理

15．争取客户并与客户保持长期的合作关系，最关键的是

A.能否为客户提供令其满意并有效的广告创意制作

B.能否为客户提供令其满意媒体传播方案

C.能否为客户取得令其满意的市场效果

D.能否拍摄唯美的影视广告

二、多项选择题(本大题共10小题，每小题2分，共20分)

在每小题的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在

题后的

16．《ICC准则》认为所有广告应该遵循的基本原则包括

A.合法

B.得体

C.诚实

D.有销售力

E．真实

17．《ICC准则》对社会责任的阐述是

A.广告不允许任何形式的歧视包括种族、国别、宗教、性别和年龄歧视，也不得以任

何形式损害人类尊严

B.广告不得渲染恐惧

C.广告不得渲染迷信

D.广告不得容忍或挑动暴力，也不应该鼓励非法的或应受指责的行为

E．广告不得使用恐惧诉求

18．商品经济的重要原则有

A.大量生产

B.市场导向

C.刺激消费

D.市场垄断[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
E．适者生存

19．网络广告具有传统媒体无法比拟的优势，主要表现在[[微信公众号：ikaoti]
A.交互直接

B.及时反馈

C.易于更新，海量储存[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
D.不受版面与颜色等因素的制约，也无时空差异

E．经济性

20．我国最早成立的三个报业集团包括

A.《广州日报》报业集团[最新年份咨询qq593777558]
B.《羊城晚报》报业集团

C.《南方日报》报业集团

D.《光明日报》报业集团

E．文汇新民报业集团

21．美国的学者Starch将读者依阅读广告程度分为

A.第一类是那些能肯定地回答“看过该广告的人”

B.第二类是“知道该产品广告主是谁”的读者

C.第三类是阅读广告正文内容一半以上的读者

D.第四类是只看了标题的读者

E．第五类完全没有看过广告的读者

22．在考察杂志媒体“质”的价值时，考虑的核心因素有

A.印刷的精美程度

B.纸质

C.读者定位

D.内容可读性

E．色彩

23．购买行为决策为广告目标增加新的主顾方法有[[微信公众号：ikaoti]
A.从竞争对手那里“抢”来顾客

B.吸引未曾使用过我们产品的消费者

C.提升市场占有率

D.进行价格战

E．提高现有顾客的购买频率

24．在整个广告运作过程中，基本步骤有

A.说明

B.发展[最新年份咨询qq593777558]
C.向客户提案

D.批准

E．执行

25．一般来说一个典型的广告公司会由以下哪些基本部门组成

A.客户服务部

B.创作部

C.媒介部

D.市场调研部

E．影视广告制作部

三、填空题(本大题共20空，每小空1分，共20分)[[微信公众号：ikaoti]
请在每小题的空格中填上正确答案。错填、不填均无分。

26．真的_____________是广告的生命。

27．1982年国务院发布了_____________，这是我国第一部全国性广告管理法规。

28．广告在社会、经济中扮演着诸多主要角色，_____________必然对其进行管理。

29．最容易吸引人们注意的三B是_____________、_____________、_____________。

30．恐吓人们不用××产品将会有不良结果，这种广告表现手法是_____________。

31．广告作为一种_____________确实已经深入人们生活的方方面面，甚至在某种程度上

影响人们的生活方式及价值观念等。

32．“麦当劳”正在争取吃惯中国米饭炒菜的下一代。所有这些广告主在推销他们的

_____________或_____________的同时，也向人们推销着他们的_____________

及_____________。

33．初期的高额广告费用大抵由_____________负担，等到市场逐渐趋于饱和之后，较

低廉的广告费才由_____________支付。

34．广告公司媒介部的工作是为广告客户________、__________、________适当的媒体以[[微信公众号：ikaoti]
达到预期的目标受众。

35．广告媒体就是广告信息传播的_____________。

36．随着人们对于信息选择性的增强，_____________逐渐失去了往日的辉煌。

37．进入20世纪90年代，中国报业经济的发展为_____________的出现提供了条件。

四、简答题(本大题共4小题，每小题6分，共24分)

38．简述广告管理法律体系的构成。

39．简述媒体组合的主要目的。

40．如何利用媒介策略节省媒体广告费用。

41．作为AE，必须具备哪些条件?

五、论述题(本大题共2小题，第42小题10分，第43小题11分，共21分)

42．试述广告行业自律的性质与特点。

43．试述实行广告代理制对企业的益处。
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更多课程资料（习题软件、辅导课件、电子书）至http://zk.ikaoti.cn/免费下载


