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福建省2012年4月高等教育自学考试

广告法规与管理试题

课程代码：00635

第一部分选择题
一、单项选择题(本大题共15小题，每小题1分，共15分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其选出并将“答题卡”

1．某广告客户在某媒体投放广告，其广告费为100万元，那么按照公认的媒体佣金制度，媒体应给代理其业务的广告公司的佣金是

A.10万

B.15万

C.20万

D.25万

2．我国广告代理业形成于

A.18世纪末、19世纪初

B.19世纪中期

C.19世纪末、20世纪初

D.20世纪末

3．“4A”是广告行业中协会的英文首字母缩写，它最早来源于

A.英国广告公司协会

B.美国广告公司协会

C.英国广告协会

D.美国广告协会

4．广告行业规范隶属于

A.广告职业道德范畴

B.国家法律范畴

C.社会道德范畴

D.国际公约范畴

5．广告主在某一段时期进行密集型的广告攻势，然后再以同样的方式转至另一个媒体，以这样的方式，广告主在不同时期分别在一些媒体上有较高的暴露频次。这种确定广告排期的方法是

A.波状理论

B.媒体主宰理论

C.到达率理论

D.媒体集中理论

6．用来表示在某一特定时间拥有电视机的家庭中开机比率的是

A.收视率[最新年份咨询qq593777558]
B.到达率

C.节目视听众占有率

D.开机率

7．一般摆放在网站主页的顶部和底部的横幅旗帜广告的一侧，像锚一样，容易给浏览者留下难忘的印象，这种网络广告的方式是

A.网络门户

B.图标

C.专栏支持

D.链接发布者

8．为Hathaway衬衫塑造“独眼龙”形象，使该品牌一夜成名，销售日新月异的广告大师是

A.大卫·奥格威

B.比尔·本巴赫

C.罗沙·理夫斯

D.李奥·贝纳

9．传播过程中的意见领袖出现在

A.一级传播过程

B.二级传播过程

C.多级传播过程

D.循环传播过程

10.EASA跨境投诉制度确认跨境投诉的一个决定性的因素是

A.广告主的源出国

B.广告代理公司的源出国

C.广告本身的源出国

D.刊登广告的传媒的源出国

11．下列属于广告效果测定事中阶段所使用的测定方法是

A.销售地区试验

B.认识测定法

C.直接信函法

D.回忆测定法

12．注重名牌，显示其生活富裕、地位显赫，从而产生心理上的优越感和自豪感。这种消费者的购买动机类型属于

A.求实心理动机。

B.求新心理动机[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
C.求名心理动机

D.求美心理动机

13．对于广告业来说，调查研究工作一般可分为两大块，即

A.市场调查和消费者调查

B.消费者调查和广告效果调查

C.产品调查和市场调查

D.市场调查和广告效果调查

14．1996年1月，我国第一家被中宣部、新闻出版署正式批准成立的报业集团是

A.《广州日报》报业集团

B.《南方日报》报业集团

C.《经济日报》报业集团

D.《光明日报》报业集团

15．在我国负责全国广告监督管理工作的决策、指导机关是

A.县级以上工商行政管理机关[[微信公众号：ikaoti]
B.地方工商行政管理局

C.省级以上工商行政管理机关

D.国家工商行政管理局

二、多项选择题(本大题共5小题，每小题2分，共10分)

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其选出并将“答题卡”的相应代码涂黑。未涂、错涂、多涂或少涂均无分。[最新年份咨询qq593777558]
16．下列属于专门进行媒体计划和购买的媒体公司有

A.天联公司

B.电扬公司

C.尼尔森公司

D.传力公司E．实力公司

17．传统的广告媒体包括四大传媒，这四大传媒是

A.互联网

B.报纸

C.广播

D.杂志E．电视

18．一般广告公司都采用职能部门组织形态，一个典型的广告公司的主要运作部门包括

A.客户服务部

B.市场调研部

C.创作部

D.媒介部E．市场营销部

19．广告的创作方式包括

A.定义型

B.概括型

C.理性诉求型

D.逻辑判断型E．感性诉求型

20．《广告法》规定，药品、医疗器械广告不得布的内容包括

A.含有不科学的表示功效的断言或保证’

B.说明治愈率或有效率

C.与其他药品、医疗器械的功效和安全性比较

D.利用医药科研单位、学术机构的名义作证明’

E．利用专家、医生、患者的名义和形象作证明

三、填空题(本大题共20空，每空1分，共20分)

请在答题卡上作答。

21．《广告管理暂行条例》是我国____________全国性的广告管理法规，它是国务院在____________年发布的。

22．大多数产品类别都有一个比较有意义的利益点，即产品的____________，它是人们购置产品的终极目的，也是____________的重心所在。[最新年份咨询qq593777558]
23．竞争性定位的基本原则就是要找到一个沟通的位置，是自己产品的强点，是____________所想要的，也正是____________所不及的。

24．媒体评估的三个主要方面包括媒体量的价值____________及____________。

25．交互式传播是指由传统大众传播媒介由点到面的传播，转变为点对点的

____________式传播。

26．广告代理即由____________委托广告公司实施广告宣传计划，____________通过广告公司承揽广告业务，广告公司处于中介地位提供双向服务。

27．1979年3月15日，____________电视台首次播出外商广告——西铁城表广告，同年3月18日，____________电视台播出首例外商广告——瑞士雷达表广告。

28．现代科技、通信事业的发展为广告业提供了许多新的媒体。直播卫星电视、多媒体电脑等的出现已对传统大众传播媒介构成很大威胁，同时也显示了媒体今后发展的趋势____________分众化、____________和____________。

29．广告信息源至少有两种类型：一是____________，二是出现在广告中的____________，如模特儿等。

30．广告公司____________的工作是为广告客户选择、安排、购买适当的媒体以达到预期的____________。

四、简答题(本大题共5小题，每小题6分，共30分)

请在答题卡上作答。

31．简述网络广告相较于传统媒体的优势。

32．简述印刷广告的标题写作应注意事项。

33．简述解决受众讯息认知不调和的矛盾的方式。

34．简述广告目标的制定一般包括哪几个方面。

35．简述实行广告代理制对企业的益处。

五、论述题(本大题共2小题，36题12分，37题13分，共25分)

请在答题卡上作答。

36．试述如何建立品质认知度。

37．试述如何做一个称职的媒体计划人员。
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