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2011年10月高等教育自学考试福建省统一命题考试

广告法规与管理　试卷

(课程代码00635)
一、单项选择题(本大题共15小题，每小题1分，共15分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未选均不得分。

1．1982-1987年被称为中国广告发展的

A.恢复期

B.调整与发展时期

C.多种形式并存期

D.规范化管理阶段

2．下列不属于第一手调查资料的获得方法的是

A.调查法

B.观察法

C.实验法

D.讨论法

3．美国专门的报纸杂志发行量稽核机构是[[微信公众号：ikaoti]
A.ICC

B.ABC

C.EASA

D.IAA

4．据调查，消费者最常去的购物地点是

A.工作地点附近的商店

B.离家最近的商店

C.上、下班途经的商店

D.有名的大型商店

5．下列关于电话调查法优点叙述正确的一项是

A.调查空间范围大

B.统计可靠性高

C.经济及时

D.时间具有伸缩性

6．在向意见领袖做广告时必须

A.强调商品的革新性

B.强调商品的普及性

C.强调与其它产品的共性

D.强调商品的大众性[[微信公众号：ikaoti]
7．新产品采用模式的发展阶段是

A.注意、兴趣、欲望、行动

B.知名、了解、喜欢、采用

C.知名、兴趣、评估、试用、采用

D.知名、兴趣、欲望、试用、购买

8．对于广告公司来说，吸引、维持广告客户最有效的方法是

A.拥有科学的管理和雄厚的资金

B.拥有杰出的领导层和丰富的媒介资源

C.拥有一流的服务品质及杰出的广告创意

D.拥有丰富的媒介资源和人脉关系

9．《广告管理条例施行细则》的发布机关是

A.国家司法局

B.国家工商行政管理局

C.全国人民代表大会

D.国家广电总局

10．尼尔森媒介研究公布，2002年首季亚太区内广告支出最多的国家是

A.韩国

B.日本

C.中国

D.新加坡

11．广告客户在广告代理制下必须委托有广告代理权的广告公司代理广告业务，不得直接

通过报社、广播电台、电视台发布广告，除了

A.直销广告

B.车身广告

C.医药广告[最新年份咨询qq593777558]
D.分类广告

12．1984年，全国第一个专门培养广告专业人才的本科专业开始招生，这所学校是[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
A.北京广播学院

B.厦门大学

C.武汉大学

D.北京大学

13．中国历史上第一部《广告法》由哪一届人民代表大会通过?

A.第八届8．第九届

C.第十届

D.第十一届[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
14．下列关于广告的经济性效应叙述正确的一项是

A.广告不利于企业复苏

B.广告增加了流通费用

C.广告刺激了物欲的增长

D.广告为消费者提供了讯息

15．在媒介选择上，工业品一般最适宜采用下列哪种媒介配合销售人员的工作?

A.专业杂志

B.电视

C.广播

D.大众报纸

二、多项选择题(本大题共5小题，每小题2分，共10分)

在每小题的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选、少选或未选均不得分。

16．申请加入广州4A的广告公司应具备的条件有

A.是广州市广告协会的基本会员

B.至少在报纸、杂志、电视、广播、户外等五类媒介中的三类，代理客户发布广告

C.已经营二年以上

D.广告营业总额每年达到2000万元人民币以上

E．能为客户提供全面性的广告服务

17．下列关于中国广告协会说法正确的选项有

A.目前我国最大的广告行业组织

B.成立于1983年12月

C.接受国家工商行政管理局的指导

D.成立于1982年12月

E．具有法人资格的社会团体

18．除广告外，可作为产品促销因素的还包括

A.价格[最新年份咨询qq593777558]
B.产品特性

C.包装

D.竞争E．经销渠道[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
19．一个成功的USP必须具备的条件有

A.具有销售力

B.具有一个特殊的产品利益

C.必须是独具的，竞争对手没用过的

D.感性的诉求方式[最新年份咨询qq593777558]
E．强调广告的美感

20．广告效果测定中的事后测定阶段包括的方法有[最新年份咨询qq593777558]
A.认识测定法

B.回忆测定法

C.受众心理效果测定法

D.购买行为效果测定法

E．受众态度测定法

三、填空题(本大题共10小题，每空1分，共20分)

请在每小题的空格中填上正确答案。错填、不填均不得分。

21．我国《广告法》规定，食品、          、          广告的内容必须符合卫生许

可的事项，并不得使用医疗用语或者易于药品混淆的用语。

22．新加坡政府没有统一的广告管理部门，政府的广告管理是按部门分散进行的，管理的方

式分为          管理和          管理。

23．直效行销就是将顾客或目标受众视为          ，建立          的关系，并且是持续的、双向沟通的关系。

24．服务费制度视          的多少，客户每月付给广告公司一定数目的服务费用，而广告公司在媒介代理方面不加收佣金，该制度的开创者是          。

25．销售渠道长短选择时要根据市场的特点，对于市场销售范围大的商品宜通过
          ，反之则采用          的方式。

26．对产品的潜在目标进行分析，即          分析，其中包括人口统计分析，该分析侧

重于          研究。

27．市场调研资料中的现成资料一般可分为          和          两种。

28．在广告经营活动中，对消费者危害最大、欺骗性最大的是          或          的广告。
29．学习理论有四个原则可运用于广告，即意义、          、          、重复。

30．广告信息源必须具备          和          ，前者应注意不含偏见，后者常体现在利用名人的个人魅力、声望等。

四、简答题(本大题共5小题，每小题6分，共30分)

31．简述如何才能在广告提案会上击败对手，赢得客户?

32．简述市场调研中对竞争对手应调查的主要内容。

33．简述直效广告的优势。

34．简述DAGMAR理论的核心内容。

35．简述广告的创作方式。

五、论述题(本大题共2小题，第36题12分，第37题13分，共25分)

36．试述产品定位策略有哪些?

37．试述广告代理制下，广告客户对广告代理商的要求。[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
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更多课程资料（习题软件、辅导课件、电子书）至http://zk.ikaoti.cn/免费下载


