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2008年1月高等教育自学考试福建省统一命题考试

广告心理学试卷

课程代码0636

一、单项选择题(本大题共30小题，每小题1分，共30分)

1．广告心理学常用的研究方法有

A.3种[最新年份咨询qq593777558]
B.4种

C.5种

D.6种
2．提出把广告工作实践发展成为一门科学和心理学的是1901年美国心理学家

A.爱因斯坦

B.斯科特

C.斯坦因

D.牛顿
3．广告作品的基本构成

A.语言、画面、音响

B.语言、画面、制作

C.语言、画面、促销活动[[微信公众号：ikaoti]
D.语言、画面、媒体
4．广告活动的目的

A.作秀

B.聚集人气

C.推销产品D，树立品牌
5．现代市场营销认为市场的中心是

A.消费者[[微信公众号：ikaoti]
B.电视台

C.广告公司

D.广告主
6．根据消费者在购买过程中的理性与参与程度，购买行为分为

A.非理性购买行为和促销购买行为

B.非促销购买行为和促销购买行为

C.非理性购买行为和理性购买行为

D.非打折购买行为和打折购买行为
7．广告活动的核心环节是

A.促销活动

B.名人秀

C.设计

D.策划

8.在众多的广告心理效应模式中，真正得到广告界认可的是勒韦兹和斯坦那模式，简称

A.L&L模式

B.L&S模式

C.促销活动

D.S&S模式
9.品牌资产是

A.注册的

B.无形的

C.可购买的

D.不重要的
10．品牌资产形成的保障是

A.电视广告支持

B.股东支持

C.营销和传播活动

D.消费者支持
11．“只有可口可乐，才是真正的可乐”使用了

A.感觉定位策略

B.强势定位策略

C.结构定位策略

D.消费者支持策略
12.美国山咖啡(SANKA)“我们在美国是销售第三大的咖啡”使用了

A.销售量定位策略

B.强势定位策略

C.结构定位策略

D.消费者支持策略
13．广告说服的实质是让消费者产生

A.好感

B.厌恶感

C.购买欲和购买行为

D.没感觉
14．良好的企业形象能帮助产品[最新年份咨询qq593777558]
A.打开市场

B.炒作[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
C.树立美誉度

D.宣传效果
15.塑造良好的企业形象的策略有：通过个别商品或服务广告的间接积累、由企业的广告直接形成、采用CI战略和

A.慈善活动

B.公关新闻报道

C.公益广告

D.官传[[微信公众号：ikaoti]
16．幽默表现手法在大多数情况下，只适合用于[最新年份咨询qq593777558]
A.医药用品

B.低档商品

C.食品

D.高档商品
17．“一石落水”是指广告创意中的

A.辐射法

B.水平法

C.启发构思法

D.对比法

18．“认知最省力原则”要求广告文案必须

A.用英文

B.用数据

C.容易识别

D.文字多图片多

19．广告中静止的背景上，各种运动的物体容易引起人们的

A.购买

B.不注意

C.注意

D.发笑
20．杂志广告各版面位置的注意值最高的是

A.封一

B.封二

C.扉页

D.封面或封底
21．平面广告中，有人物的广告可以增加受众的

A.恐惧感和重要性

B.亲切感和幽默感

C.幽默感

D.距离感
22．广告能否有效地发挥画面的信息传达功能，这有赖于广告创作设计者是否掌握人的

A.情感规律

B.活动的规律C，视知觉规律

D.生活规律
23．观众判断运动的线索是：物体的方向和位置的变化、运动的速度和

A.物体颜色的变化

B.物体大小的变化

C.物体生长的变化

D.物体声音的变化
24．广告语言有视觉语言和
A.听觉语言

B.嗅觉语言[最新年份咨询qq593777558]
C.错觉语言

D.触觉语言
25．影响广告语言易读性的因素，从语言材料本身来看，主要是：文字的编排形式、字行的长度、文字字号、字体和
A.底、面的长度对比

B.底、面的大小对比

C.底、面的颜色对比

D.底、面的宽度对比
26．广告的信息内容包括：品牌的信息，商品、服务或企业的信息和

A.背景的信息

B.股东的信息

C.老板的信息

D.广告公司的信息
27．四大广告媒体是报纸、杂志、广播和

A.网络

B.电视

C.路牌

D.看版
28．在现代广告活动中，商品广告宣传的长远战略目标是

A.全世界专卖店布点

B.打市场

C.巩固品牌知名度

D.全国专卖店布点
29．品牌名字被口头传播的关键是

A.容易发音

B.难发音

C.名人代言

D.加强广告宣传
30．广告重复的效果：提高品牌知名度和实现

A.打败对手

B.设计师的创意

C.品牌炒作

D.广告的说服目的

二、名词解释题（本大题共4小题，每小题5分，共20分）

31．从众性购买行为

32．优势模式

33．广告心理效应

34．定位

三、简答题（本大题共3小题，每小题10分，共30分)

35．针对简单的品牌选择策略，除了采用POP之外，其他的广告对策有哪些?

36．要有效地促进消费者的诱惑性的购买行为，需注意哪几个方面?

37．简述幽默广告的作用?

四、论述题(本大题共2小题，每小题1O分，共20分)

38．简述利用哪些手段可进行有效的质量宣传。[[微信公众号：ikaoti]
39．如何提高印刷广告注意率?
3
1

更多课程资料（习题软件、辅导课件、电子书）至http://zk.ikaoti.cn/免费下载


