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24．品牌资产联想模式的提出者是

A.艾克

B.黄合水

C.科勒

D.艾丰

25．ELM指的是

A.高认知卷入理论模式

B.低认知卷入理论模式

C.认知结构模式

D.精细加工可能性模式

26．以下陈述正确的是[最新年份咨询qq593777558]
A.广告面积大小与产品品质有必然的关系

B.广告重复程度与产品品质有必然的关系

C.广告投入量会影响消费者对产品品质的判断[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
D.广告投人量不会影响消费者对产品品质的判断

27．商品摆在货架上最不利销售的是

A.底层

B.第二层

C.第三层

D.第四层

28．“知晓→了解→喜欢→偏好→信服→购买”模型的提出者是

A.科利

B.勒韦兹和斯坦纳[最新年份咨询qq593777558]
C.罗杰斯[最新年份咨询qq593777558]
D.默菲

三、名词解释题(本大题共4小题，每小题4分，共16分)

29．复杂产品选择策略

30．心理图示法

31．定位

32．自我比较

四、简答题(本大题共3小题，每小题8分，共24分)

33．简述内容分析法的含义及主要步骤。

34．简述理性购买行为的特点。

35．试举例分析广告的客观心理效应。

五、论述题(本大题共2小题，每小题12分，共24分)

36．试述年龄不同在媒体接触方面有何区别?

37．常见的产品定位策略有哪些?试就某一策略举例分析。
3
1

更多课程资料（习题软件、辅导课件、电子书）至http://zk.ikaoti.cn/免费下载


