

更多考资至http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm 微信公众号：ikaoti QQ：593777558

2014年4月高等教育自学考试
广播电视广告试卷
(课程代码00639)
单项选择题(本大题共20小题，每小题1分，共20分)

列宁起草的《告俄国公民书》通过“第一个为无产阶级革命服务的电台”——“阿芙尔乐”号巡洋舰电台播发，这是在哪一年?

A.1916

B.1917

C.1918

D.1919

警车、救护车尖利的笛声是危机、紧张的告示，这是音响哪种特性的表现

A.特殊性

B.表意性

C.表象性

D.艺术性

在一则广播广告中，占主导地位的要素往往不是自始至终的，有时候，占次要地位的要素会升上去变成主导要素，这是创意中的

A.主次律原则

B.互易律原则

C.单一律原则

D.分离对位律原则

广告歌应浅显，顺口，易于记忆和流传。这是广告歌的

A.广告属性

B.短小属性

C.个性属性

D.通俗属性

在广播广告播出策略中的哪一种策略，适宜无明显淡、旺季之分，且处在市场成熟期的知名度较高的产品?

A.均衡时间策略

B.集中时间策略

C.季节策略

D.节假日策略

用一张一览表对需要解决的问题一条一条地进行核计，从各个角度诱发多种创造性设想的方法被称为[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
A.头脑风暴法

B.和田技法

C.检核表法

D.联想法

美国的全国广播公司(NBC)正式播出彩色电视节目是在

A.1954年

B.1956年

C.1958年[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
D.1960年

被誉为“第一媒介”的是

A.广播

B.报纸

C.电视

D.网络

经营者大力发展面向特定观众的、满足相对少数的观众的特别需求的“窄播”传播，这频道

A.具体化

B.特殊化

C.单一化

D.专业化

下列不属于跨文化传播应遵循的原则是

A.文化维模原则

B.文化适应原则

C.文化增殖原则

D.文化交汇原则

在电视广告“东西南北中，好酒在张弓”中，经过多次接触，受众就能记住“张弓”这一品牌，这是电视广告哪项作用的体现?

A.体现广告创意精髓

B.补充画面不足

C.强调主信息

D.推进情节发展

电视广告故事版中，大多要借助什么来协助画面推动情节发展?

A.台词

B.音乐

C.歌曲

D.字幕

优秀电视广告的什么要素是广告创意的概括、提炼和升华?

A.故事

B.画面

C.广告语

D.对白

下列不属于与构图相关的三个主要因素的是

A.画格中人和物的位置

B.固定画格中人和物的运动
C.画格自身的运动

D.画格中的色彩配置

产生于l937年的世界上第一部动画片是

A.《白雪公主和七个小矮人》

B.《米老鼠和唐老鸭》

C.《丑小鸭》

D.《幻想》

能改变画面的尺寸、形状和位置等，实现画面的放大、缩小、翻转、翻滚、卷曲、翻页以及产生三维空间运动效果的是

A.光学特技

B.机械特技

C.模拟特技

D.数字特技

如果叙述的顺序是由面到点，或者剧情发展越来越紧张，一般采用

A.前进式句子

B.后退式句子[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
C.复合句子

D.环形句子

电视广告的剪辑的正确顺序是

A.洗片、印片——胶转磁——看毛片、编排——粗剪

B.洗片、印片——看毛片、编排——粗剪——胶转磁

C.看毛片、编排——粗剪——胶转磁——洗片、印片

D.粗剪——看毛片、编排——胶转磁——洗片、印片

下列不属于非线性数字音频工作站的特点是

A.信号处理方便

B.耐用性不强[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
C.工作效益提升

D.功能较多

《国际电视广告准则》是由“国家广告客户联合会”在哪一年提出通过?

A.1961

B.1962

C.l963

D.1964

填空题(本大题共l0小题，每小题2分，共20分)

为无线电广播的诞生准备了物质条件的是的进步。

音乐的基本构成要素是和。

冲破惯常的思维方式，把本来表面上毫不相关的事物联系起来思考，通过发现其某一相

同属性借以传达理念。这种创意思考法叫做。

在从频道资源量的开发转化为质的开发方面，应努力实现频道的化和

优化。

由于广播电视的信息转瞬即逝，因此对信息进行适当地特别重要。

英国人贝尔德成功完成电视画面的播送及接受实验是在年。

电视广告要素可分为要素和要素两大类。

电脑三维动画的基本特点是。

剪辑的两个一般原则是指原则和——原则。

把一个一个镜头组接起来被称为。

名词解释题(本大题共5小题，每小题4分，共20分)

广告千人成本

广告创意

蒙太奇

画面语言的经济性[最新年份咨询qq593777558]
跳轴

简答题(本大题共2小题，每小题7分，共14分)

简述广播广告音响的特殊功效。

简述电视广告找名人作模特儿时应该遵循的原则。

论述题(本大题共2小题，每小题l3分，共26分)

试述在社会主义市场经济条件下，我国广播事业该如何发展。

试述电视广告创意设计要旨，并针对其中两点举例说明如何理解应用。
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