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2005年10月高等教育自学考试福建省统一命题考试

平面广告设计试卷

(课程代码0640)
本试卷满分100分．考试时间150分钟。
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一、填空题(本大题共10小题，每空2分。共20分)

请在每小题的空格中填上正确答案。错填、不填均无分。

1．格式塔心理学认为，认知的基本因素是___________________或归类。

2．人的心理或意识活动对一定对象的指向和集中叫做_______________。

3．广告记忆过程相对区分为识记、保持、_______________和回忆等基本环节。

4．以点作为中心，把图形沿此中心作环绕布局的对称叫_______________对称形。

5．字体可以是传达内容的叙述性符号，也可以是视觉图形的_______________。

6．图形是一种_______________的视觉语言，具有强大的视觉表现力的个性化特征。[[微信公众号：ikaoti]
7．以文字为主体构成广告版面的版式叫_______________版式。

8．广告创意应以传播信息为根本原则，以_______________为先导。

9．情境式广告包括生活片段式、剧情式和_______________。

10．_______________是招贴广告中传达信息的核心要素。

二、单项选择题(本大题共10小题，每小题1分，共10分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符台题目要求的，请将其代码填写在题后的括

11．面的表情的主要决定因素是

A.点的排列

B.点的方向性

C.线的表情

D.面的形态

12．西方正式使用“广告”一词始于【】

A.《弗兰克法特》

B.《政治使者》

C.《每周时事》

D.《泰晤士报》

13．被称为“图形艺术”的国家是

A.瑞士

B.瑞典

C.法国

D.比利时

14．消费者通过对某种商品的制造原理、工艺水平的认识和记忆从而作出购买决定，这是一

种【】

A.形象记忆[最新年份咨询qq593777558]
B.情绪记忆

C.运动记忆

D.词语逻辑记忆

15．一幅广告作品，同一个人的头部．以相同形态反复出现，这是一种

A.物的自身变异设计

B.多物合一组合设计

C.物的多次反复设计

D.反比例设计

16．广告视觉设计的最大愿望是

A.目光捕捉

B.吸引视线

C.信息设计

D.印象留存

17．广告中对位的概念来自【】

A.美术

B.音乐

C.建筑

D.雕塑

18．广告中由社会名人推荐商品，这是一种何种形式的广告?【】

A.说明式广告

B.比较式广告

C.示范式广告

D.名人推荐式广告

19．某饮料广告画面中，沙漠中的狮身人面兽喝饮料。这是一种

A.比喻式广告

B.印象式广告

C.音乐式广告

D.名人推荐式广告

20．AdobcPhotoshop是一种著名的【】

A.图像处理软件

B.设计绘图软件

C.排版软件

D.文字处理软件

三、多项选择题(本太题共5小题．每小题2分，共10分)

在每小题的五个备选项中至少有两个是符台题目要求的，请将其代码填写在题后的

21．以下关于线给人产生不同感觉的说法，正确的有

A.水平线给人平稳、安定感

B.倾斜线给人惊险、奇变感

C.几何曲线给人活跃、跳动感

D.弧线给人以流畅、轻快感

E．垂直线给人以挺拔、刚毅感

22．20世纪直接影响视觉传达的造型语言和视觉传达的画派有

A.立体主义派[[微信公众号：ikaoti]
B.未来派

C.达达派

D.风格派

E．野兽派

23．影视广告中运用时空突变方式收效最大的类型有

A.专题式

B.插入式

C.集锦式

D.反复式

E．连续式

24．广告画面中载负信息的媒介主要有

A.图形

B.文字[最新年份咨询qq593777558]
C.品名

D.标题

E．文案

25．边线对位的三种情况包括

A.单线对位

B.双边对位
C.错边对位

D.心线对位

E．竖向对位

四、词语解释题(本大题共5小题，每小题4分，共20分)

26．联想

27．起伏型韵律

28．主导色彩

29．置换

30．相关联想

五、简答题（本大题共4小题，每小题5分，共20分）

31．简述空白安排在空间设计中的重要意义。

32．简述知觉对广告视觉传播设计的影响。

33．简述广告画面中人物形象的表象应注意的问题。

34．简述网络广告的设计原则。

六、论述题（本大题共2小题，每小题10分，共20分）

35．试述常见的广告视觉流程设计方法。

36．结合实例谈一谈广告创意过程中联想的运用。
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