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2006年10月高等教育自学考试福建省统一命题考试

平面广告设计试卷

(课程代码0640)

一、填空题(本大题共l0小题,每小题2分,共20分)请在每小题的空格中填上正确答案。错填、不填均无分。

1．强调独特的销售主张的广告是一种                 广告。

2．广告视觉传播中的五“I”要素是指        、立即印象、兴趣、信息和推动力。’

3．创意化字体的设计，在于把字体作为           来进行造型。

4．设计时将最重要的信息安排在注意价值高的部位，这便是视域的            。

5．异质性心理现象的特征是：由于刺激物的        而带来深刻印象。

6．知觉的基础是       。

7．当一个人受到突如其来的刺激时．其视听觉就会一时失去平衡。这种现象在心理学上称

为       心理现象。

8．色感中最基本的要素是          。

9．电脑设计过程中的四个环节是输入、修饰、          和输出。

10．霓虹灯广告的灯光变化，主要集中在           部分和底色部分作不同灯光状态组合。二、单项选择题(本大题共10小题,每小题1分,共10分)在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的。请将其代码填写在题后的括

11．营养食品选用暖色、镇静类药物选用冷色是利用了色彩的

A.传达意念

B.影响情绪

C.增强真实感

D.增强记忆力

12．西方首次开辟广告专栏的报纸是

A.《伦敦报》

B.《每周报道》

C.《波士顿新闻通讯》

D.《纽约时报》

13．木版印刷始于

A.14世纪

B.15世纪

C.16世纪

D.17世纪

14．广告记忆过程的前后顺序是

A.识记、再认、保持、回忆

B.识记、保持、再认、回忆

C.识记、再认、回忆、保持

D.识记、保持、回忆、再认

15．形式美的最高要求是

A.均衡

B.和谐

C.主从

D.对比

16．一般人两眼的总综合视野，在水平方向是

A.90°

B.27°

C.180°

D.360°
17．最为普遍的广告版面形态是

A.图片型

B.文字型

C.图文型

D.立体型

18．A品牌和B品牌两种纸巾同时抽取，当A抽完时，B仍可继续抽取，这是一种

A.说明式广告

B.证言式广告

C.比较式广告

D.象征式广告

19．在上海大众汽车广告中，汽车不管开到城市还是乡村，不管是江河还是大海，宽阔大路随之开辟。这是一种

A.音乐式广告

B.意识形态广告[[微信公众号：ikaoti]
C.特殊效果式广告

D.情境式广告

20．被称为城市的第二表情，其面貌反映了城市的市场经济状况和文化层次的是

A.户外广告

B.车身广告

C.灯箱广告

D.招贴广告

三、多项选择题(本大题共5小题，每小题2分，共10分)

在每小题的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的

21．不同视域在心理上给人不同的感受，以下论述正确的是[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
A.上部给人轻快、飘浮的感觉

B.上部给人压抑、消沉的感觉

C.下部给人沉重、稳定的感觉

D.左侧使人感觉下沉、运动

E．右侧使人感觉静止、上浮

22．以下关于视角的说法符合实际的有

A.侧视易表现生动的外形、姿态

B.完全侧视难以表达人物表情

C.仰视使人感到高大、雄伟

D.仰视使人感到自然、亲切[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
E．正视有正直、公正、平常的感觉

23．以下关于意识形态广告说法正确的有[[微信公众号：ikaoti]
A.常由许多生活断面、梦境组成

B.视听者反应偏向极端

C.高价商品很少采用[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
D.高价商品最适合采用

E．低价商品、销量大的商品适合用

24．下列各对对比关系中，属质感对比的有

A.透明与不透明

B.粗与细

C.虚实对比

D.软硬对比

E．疏密对比

25．以下关于面的表情说法正确的有

A.椭圆有柔和及完美的感觉

B.曲线型面有温和、富有弹性之感

C.直线型面有平整、简洁之感

D.折线型面有痛苦之感

E．圆有紧张、惊险之感

四、名词解释题(本大题共5小题，每小题4分,共20分)

26．联想

27．字体的错觉

28．色相对比

29．特殊效果式广告

30．色彩的面积对比

五、简答题(本大题共4小题,每小题5分,共20分)

31．简述影响视觉刺激的因素。[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
32．简述“包豪斯”对20世纪设计思想的重要贡献。

33．简述我们对广告创意方案的选择标准。

34．试述想像和思维的联系与区别。

六、论述题（本大题共2小题，每小题10分，共20分）

35．论述广告版面编排的要点。

36．请谈一谈影响视觉深度表现的主要因素。
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