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2008年1月高等教育自学考试福建省统一命题考试

平面广告设计试卷

课程代码0640

一、填空题(本大题共10空，每空2分，共20分)

请在每小题的空格中填上正确答案。错填、不填均无分。

1．现代广告集科学、艺术、文化于一身，具有            和            的双重性。
2．广告竞争是市场竞争的一个重要方面，为在广告活动中获得更好的收益，在广告策划基础上，还要在广告设计上具有一定的            ，            。

3．一件好的设计作品应该是            和            的统一，是思想性和艺术性高度完美的统一。
4．树立良好的            和            是现代广告设计的重要任务之一，它可影响消费大众对企业的信心，使企业及其产品获得很高的记忆度、很高的熟悉度、良好的印象度和行为支持度。
5．广告的目的是            ，广告设计是建立在            与信息反馈之上的。
二、单项选择题(本大题共5小题，每小题2分，共10分)

6．字体设计的重要准则是在进行设计时必须对字体作出统一的

A.形态规范

B.斜度规范[最新年份咨询qq593777558]
C.空间规范

D.粗细规范
7．现代广告设计是以

A.企业文化为中心的

B.企业整体营销活动为中心的

C.消费者和用户为中心的[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
D.广告策划为中心的
8．广告设计的构成要素中属于造型的构成要素有

A.商标

B.说明文

C.标语

D.企业名
9．广告设计首要和基本的原则是
A.真实性原则

B.关联性原则

C.创新性原则

D.形象性原则[最新年份咨询qq593777558]
10．广告产品定位策略中属于观念定位策略的是
A.品质定位

B.造型定位

C.逆向定位

D.功效定位

三、多项选择题(本大题共4小题，每小题2.5分，共1O分)

在每小题的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的

11．现代广告创造性思维活动的基本特征包括

A.独创性

B.牵连性

C.多向性

D.跨跃性E．综合性
12．广告创意观念定位策略可分为

A.心理定位

B.利益定位

C.服务定位

D.逆向定位

E．是非定位
13．广告插图的设计准则

A.简洁明确、主题突出

B.创意新颖、形象动人

C.真实可信、情理交融

D.追求情趣、手法多样

E．图文呼应、协调一致
14．现代广告设计的目的基本上可分为
A.报导性的

B.说服性的

C.营销性的

D.提示性的E．竞争性的[[微信公众号：ikaoti]
四、名词解释题(本大题共3小题，每小题5分，共15分)[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
15．广告作品的信息价值

16．广告作品的知识价值

17．创意

五、简答题(本大题共2小题，每小题10分，共20分)

18．现代广告设计准备包括哪些方面。

19．简述现代广告设计的策略要点。

六、论述题(本大题25分)

20.结合自身实践，谈谈广告设计的创造性思维。
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