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2010年4月高等教育自学考试福建省统一命题考试
服装市场与营销　试卷
(课程代码00683)
一、单项选择题(本大题共15小题，每小题2分，共30分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未选均不得分。
1．中国服装业出现“老三服”、“老三色”的说法是在哪个发展阶段
A.数量发展阶段

B.品种发展阶段

C.特色发展阶段

D.质量发展阶段
2．以需求分析为导向的市场营销理念源于
A.美国

B.日本

C.法国

D.中国
3．在市场营销过程中，企业可以通过自己的力量控制的变量是
A.价格

B.文化环境

C.政治环境

D.经济环境
4.中国每周双休日制度和法定节假日增加到目前的10天，服饰业中越来越受到重视的服装是
A.西装[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
B.运动服装

C.职业装

D.休闲服装
5．影响消费者购买服装比较深层次的因素是
A.年龄

B.职业
C.经济状况

D.生活方式与个性
6．服装行业市场调查常用的市场观察法是
A.面谈调查

B.电话调查

C.站柜台

D.现场调查
7．在市场营销策略组合中，最为灵活的策略是
A.产品策略

B.价格策略

C.分销策略

D.促销管理
8．小丽在某服装店买了件活泼可爱型的运动装，可以看出该店的细分标准之一是
A.人口学标准

B.地理学标准

C.购买行为标准

D.个性心理标准
9．服装行业中男式背心、睡衣等产品属于
A.方便类产品

B.选购类产品

C.特殊类产品

D.日用品
10．在DKNY(唐娜·凯伦)高级休闲装专卖店，入店顾客即奉送饮品，这属于服装的
A.核心产品

B.有形产品

C.无形产品

D.扩大产品
11．某服装企业销售费用不断提高，销售下降，该企业进入产品寿命周期的
A.市场引入期

B.市场增长期

C.市场成熟期

D.市场衰退期
12．服装企业的某一品牌呈现出高市场增长率高市场占有率时，该品牌属于
A.问题品牌

B.金星品牌

C.奶牛品牌

D.淘汰品牌
13．某企业生产的是大众化的服装，该企业制定价格关键性因素是
A.需求

B.竞争

C.成本

D.经济环境
14．我国服装主要销售对象是城市工薪阶层的卖场是
A.百货店[最新年份咨询qq593777558]
B.品牌专卖店

C.超级市场

D.服装集市[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
15．目前中国的服装市场的销售渠道的主要模式是
A.自营销售

B.产品批发

C.品牌特许经营

D.出口
二、多项选择题(本大题共5小题，每小题2分，共10分)[[微信公众号：ikaoti]
在每小题的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选、少选或未选均不得分。
16．在服饰业中对知识产权侵害的主要形式有
A.使用相同的面料

B.品牌的假冒与仿制
C.使用相同的设计师

D.设计的抄袭
E．使用服装CAD

17．马斯洛的需要层次理论包括的内容有
A.自我实现

B.尊重需求

C.社会需求

D.安全需求E．生理需求
18．以下表述正确的有
A.快潮类产品的导入期很短
B.流行类产品导人期价格一般比较便宜
C.经典类产品的成熟期很长
D.快潮类产品一上市就必须考虑利润最大化
E．流行类产品进入衰退期及时退出与清仓非常重要
19．代销商的特点
A.没有产品的所有权

B.获取进销差价
C.不直接购买商品

D.风险较小
E．拥有产品的所有权
20．服装企业要举行一次有效的时装表演，要准备的工作有哪些工作
A.服装

B.模特[最新年份咨询qq593777558]
C.展台设计

D.后台组织
E.地点的选择
三、名词解释题(本大题共5小题，每小题3分，共15分)

21．个性
22．以需求为导向的市场营销
23.产品的分销系统
24．观察法
25．时装表演
四、简答题(本大题共5小题，每小题7分，共35分)

26.简述影响消费者购买因素的四个层面。
27．简述服装企业市场调研目标的类别。
28．为什么越来越多的企业从集中化的定位策略转向探索多目标市场的策略?

29．简述产品寿命周期成长期的特点及其营销策略。
30．服装企业一般情况下通过哪些途径确定广告预算?

五、综合应用题(本大题共10分)[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
31.案例材料：[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
“天使婴幼儿服装店”就在天天超市隔壁，店面虽不大，生意却很兴隆，老板王女士和两个店员经常都忙得顾不上吃饭。小店卖的只有婴幼儿服装，但规格、花色、品种很齐全，店内商品在定价时，主要依据是进货成本。更重要的是王女士在产品定价上很有一套．比如婴儿套头衫统一定价，只卖9.8元；一次性在店里买了l00元以上的产品，可以在特价区内免费任选一件商品，特价区就设在小店中的门口一侧；每当季节转换时，都会进行为期一周的大特卖，很多顾客都是从很远的地方赶来；店内商品大多都不贵，几乎看不到整数订价，如50元、l00元。
问题：
(1)老板王女士选用的是什么价格制定法?其定价依据是什么?(2分)

(2)“天使婴幼儿服装店”的服装价格弹性如何?(2分)

(3)老板王女士采用了哪些定价技巧?这些技巧在定价时有何优势?(6分)
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