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2013年4月高等教育自学考试福建省统一命题考试
服装市场与营销试卷
课程代码：00683

。
考生答题
本卷所有试卷必须在答题卡上的非选择题答题区作答。答在试卷和草稿纸上的无效。
2．第一部分为选择题。必须对应试卷上的题号使用2B铅笔将“答题卡”的相应代码涂黑。
3．第二部分为非选择题。必须注明大、小题号，使用O．5毫米黑色字迹签字笔作答。
4．合理安排答题空间，超出答题区域无效。
第一部分选择题
一、单项选择题(本大题共15小题，每小题2分．共30分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的。请将其选出并将“答题卡”
1．企业从产品经营转向品牌经营，这意味着企业进入
A.数量发展阶段

B.品种发展阶段

C.数量再发展阶段

D.品牌发展阶段
2．我国服装企业若想获得长期的、可持续发展，应遵循的导向是[[微信公众号：ikaoti]
A.以风格设计为导向

B.以需求分析为导向[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
C.风格设计与需求分析混合导向

D.推销导向
3．近几年来以绿色纤维的形象在服装市场上流行的面料是
A.天丝

B.涤纶

C.腈纶[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
D.氨纶
4．影响消费者终生的消费与购买模式的最重要因素是
A.同事

B.朋友

C.家庭

D.同学
5．为了获得消费者对服装购买行为的较深层次的原因，宜采用的调查方法是
A.电话调查

B.面谈调查
C.市场连续跟踪调查系统

D.现场调查
6．军人与警察形成的制服市场，细分的标准是[最新年份咨询qq593777558]
A.人口学标准

B.地理学标准

C.购买行为标准

D.个性心理标准
7．市场细分的依据是
A.需求的差异性[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
B.产品的差异性

C.消费者的不同

D.市场的不同
8．特殊类产品在购买时具有的特点
A.冲动购买

B.价格便宜

C.投入的精力较少

D.投入的精力较多
9．服装的款式属于服装的
A.核心产品

B.有形产品[最新年份咨询qq593777558]
C.无形产品

D.扩大产品
10．服装企业的某一品牌呈现出低市场增长率和低市场占有率时，该品牌属于
A.问题品牌

B.金星品牌

C.奶牛品牌

D.淘汰品牌
11．中国服装设计师李艳萍设计的女士服装以典雅、高贵享誉中外，在国际市场上，其
中式旗袍适合的定价技巧是
A.尾数定价

B.整数定价

C.反季节销售定价

D.高档定价
12．在服装的基本特性相同的条件下，营销成败的关键是
A.成本控制

B.品牌

C.渠道建设

D.产品开发
13．如上海的襄阳路服装市场、广州的白马市场都属于
A.百货商店

B.品牌专卖店

C.超级市场

D.服装集市
14．我国服装行业非商店型零售形式有
A.百货商店

B.品牌专卖店

C.网上销售

D.服装集市
15．某服装企业为了获得社会与媒体对企业的正面报道与宣传，常用的手段是
A.广告

B.销售促进

C.直接促销

D.公共关系
二、多项选择题(本大题共5小题，每小题2分，共l0分)

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的。请将其选出并将“答题
卡”的相应代码涂黑。未涂、错涂、多涂或少涂均无分。
16．影响服装消费行为的子文化包括
A.语言子文化

B.教育子文化
C.宗教子文化

D.地域子文化
E．社会阶层子文化
17．目前国内外服装业的主要展示中心有
A.面料展

B.成衣博览会[最新年份咨询qq593777558]
C.各国的时装周

D.国际服装机械博览会
E．世界博览会
18．一个服装品牌，其品牌形象的内容包括
A.品牌的符号[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
B.吊牌
C.包装袋

D.产品画册
E．各种标志物
19．经销商的特点
A.拥有产品的所有权

B.获取进销差价
C.风险较大

D.不直接购买商品
E．风险较小
20．服装企业在选择广告媒体要考虑的主要因素有
A.触及面

B.频率
C.广告成本

D.媒体的性质
E．媒体的位置评估
三、名词解释题(本大题共5小题，每小题3分。共15分)

请在答题卡上作答。
21．需求
22．开放式问题
23．品牌
24．价格弹性
25．产品寿命周期
四、简答题(本大题共5小题。每小题7分。共35分)

请在答题卡上作答。
26．市场营销策略组合的主要内容是什么?

27．试用马斯洛的需要层次理论来分析消费者的着装需求。
28．简述在服装行业中设计师的作用。
29．谈谈服装企业选择集中化的定位策略的优劣势。
30．谈谈服装生产企业自营销售网络的优势。
五、综合应用题(本大题共l小题，每小题l0分。共10分)

请在答题卡上作答。
31．案例资料：[最新年份咨询qq593777558]
璐尼服饰公司有十多个品牌，璐尼、几何生活、纯真地带、本色衣，其几大品牌以“休
闲、大众化”为核心又各自不同。顾客凡在璐尼服饰专卖店中购物一年累计达到l000[最新年份咨询qq593777558]
元以上，即送VIP卡，持有VIP卡的顾客买正品可享有八五折优惠，买特惠商品，在折
扣的基础上再享有九五折优惠。在璐尼服饰旗舰店，每月的第一个星期六举行卖场时装

表演，模特由璐尼服饰店的员工和璐尼顾客组成，这一举措吸引了大批的年轻人参与。

每次举行卖场时装表演前，璐尼公司的公关部人员都会告知当地的都市报记者。璐尼服
饰公司长期以来赞助本地服装学院有才华的贫困学子。2008年还赞助本地的服装学院

举行服装设计大赛。璐尼服饰公司不仅服装销路好，而且在当地有很好的口碑。
问题：
(1)璐尼服饰公司常用的面向消费者的销售促进活动有哪些?(3分)

(2)结合材料，谈谈璐尼服饰公司的公共关系活动。(5分)

(3)璐尼服饰公司的公共关系活动给其他服装企业哪些启示?(2分)[最新年份咨询qq593777558]
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更多课程资料（习题软件、辅导课件、电子书）至http://zk.ikaoti.cn/免费下载


