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2014年4月高等教育自学考试

服装市场与营销试卷

(课程代码00683)

单项选择题(本大题共15小题，每小题2分，共30分)[[微信公众号：ikaoti]
1．下列选项中不属于行业发展阶段的是  发展阶段?

A.数量

B.品种

C.特色

D.品牌
2．以需求分析为导向的市场营销战略品牌是
A.Prada

B.ESPRITBENETTON

C.ChristianDior

D.Chanel

3．马斯洛的需要层次分析中，他提出了著名的需求层次金字塔，其中处于最高层次的需要是
A.自我实现

B.尊重需求

C.安全需求

D.生理需求
4．下列资料中属于二手资料的是
A.专项实际调查资料

B.企业内部资料
C.政府机构统计报告

D.问卷资料
5．某问卷调查中有这样一个问题：“请问您对牛仔裤持有的态度如何?”该提问的方式属于
A.开放式提问

B.封闭式提问[[微信公众号：ikaoti]
C.肯定式提问

D.倒装式提问
6．集中化的目标市场定位策略的缺点是
A.品牌声誉不易建立

B.过于取决于一个市场的稳定
C.不易吸纳忠诚稳定的顾客

D.企业销售和收益不稳定
7．国际流行色协会每年会在巴黎召开两次流行色会议，讨论确定色彩流行趋势，确定的趋势是
A.1年后的

B.2年后的

C.3年后的

D.5年后的
8．在产品某一寿命周期中，产品被大多消费者接受，销售增长开始回落，销售量进入稳定阶段。这个周期是
A.市场导入期

B.市场增长期

C.市场成熟期

D.市场衰退期
9．影响企业价格制定的外部因素不包括
A.市场需求与供应的关系

B.竞争的影响
C.经济环境的影响

D.企业生产成本
10．高档产品尤其是奢侈品的价格制定方法多采用
A.尾数定价

B.整数定价

C.反季节销售定价

D.差异定价
11．促销信息传播工作内容中，促销工作的首要步骤是
A.正确地确定目标受众

B.将促销信息科学地表达
C.选择适当的传送媒介

D.正确地理解受众的反应
12．销售推广最关注的方面是
A.品牌形象

B.品牌附加值

C.销售量

D.产品成本
13．下列服装用纤维原料属于关然纤维的是
A.涤纶

B.氨纶

C.粘胶

D.麻
14．某女时装市场运用年龄进行划分可以分成5个子市场，如果运用收入水平可以划分成6个子市场，那么综合两个细分指标可以把该女装市场划分成的子市场个数是
A.1个

B.ll个

C.30个

D.50个
15．当采用尾数定价方法时，假设一件服装计算出来的价格是503元，销售时调整后的价格较为合理的是
A.498

B.500

C.598

D.600

多项选择题(本大题共5小题，每小题3分，共15分)

16．目前国际服装市场对服装面料主要监控的内容有
A.禁用偶氮染料[最新年份咨询qq593777558]
B.游离甲醇
C.可萃取重金属

D.服装的酸性
E．杀虫剂残留物质
17．市场营销策略组合主要有
A.产品策略

B.价格策略

C.分销策略

D.促销管理E．对比策略
18．服装的有形产品包括[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
A.面料

B.售后

C.版型

D.展示E．包装
19．公共关系活动的内容包括
A.企业之间的交流

B.企业与政府部门的交流
C.媒体报道

D.文化或社会赞助活动
E．建立各种基金
20．下列关于经典类产品与流行类产品的说法正确的有
A.流行类产品市场相对稳定

B.经典类产品款式色彩比较稳定[最新年份咨询qq593777558]
C.流行类产品市场冲击力大

D.流行类产品市场波动很大
E．经典类产品设计较为夸张
名词解释题(本大题共5小题，每小题3分，共15分)

21．需求
22．方便类产品
23．产品的寿命周期l

24．市场定位
25．公共关系
论述题(本大题共2小题，每小题20分，共40分)

26．中间商对企业的产品销售起着什么作用?中间商又分成经销商和代理商，他们有什么区别?

27．试设计一份关于男性消费者对羽绒夹克的消费需求情况问卷调查表。
要求：1．合理地确定每个问题的具体内容
2．要使用正确的文字和语气
3．安排好问卷中各种问题的顺序
4．问题要切到重点
5．不少于l0个问题
6．对调查结果给出总结与展望
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