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2006年10月高等教育自学考试福建省统一命题考试

广告设计基础试卷

(课程代码0850)

一、填空题(本大题共10空，每空1分，共10分)

请在每小题的空格中填上正确答案。错填、不填均无分。[[微信公众号：ikaoti]
1注意、         、欲望、记忆、            ，这就是广告设计者在设计广告时，要

考虑的消费者面对广告购买商品所经历的心理活动。广告设计符合消费者，这一            心理活动就会取得成功。

2．所谓造形，就是应用形态、要素，并按照一定原则将其组合成            。

3．“形态”一是指可见物体的外形及特征，在造型基础理论中，主要是指现实物体能被感觉到，并可以转化为            的形。[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
4．自然形态是指自然界的一切            ，它是未经过任何            和要求进

行加工处理的自然形，有动物形态、植物形态、非生物形态等。

5．形象要素包括形状、色彩、            。

6．图形视觉表现最小的单位就是      　、             、　　      ，了解它们的特性及组合规律就能进行最基本的图形创造。

二、单项选择题(本大题共2小题，每小题4分，共8分)

7．国际上把广告设计的原则叫做“何伊德马”原则，具体是指

A.注意、常识、信息、行动

B.简洁、时尚、冲击力、秩序、创意

C.注意、兴趣、欲望、记忆、行动

D.注意、兴趣、动机、行动

8．黄金比的比值是

A.1.618：l

B.1：0.618

C.0.618：l

D.1：1.618

三、名词解释题(本大题共6小题，每小题4分，共24分)

9．虚构的空间

10．超写实绘画法

11．三大“构成”

12．发射构成

13．互补色

14．连续对比

四、简答题(本大题共4小题，每小题7分，共28分)

15．为什么广告与艺术联姻?

16．简述广告设计与艺术的关系。

17．简述构想训练具体做法。

18．对比构成有哪些具体的形式?

五、论述题(本大题共2小题，每小题15分，共30分)[最新年份咨询qq593777558]
19．试论述形式美感因素的主要特征。

20．试论述广告创意设计思想模式的主要规律运用。
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