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2012年1月高等教育自学考试福建省统一命题考试

广告文案写作试题

课程代码：00851
考生答题

本卷所有试卷必须在答题卡上作答。答在试卷和草稿纸上的无效。

第一部分为选择题。必须对应试卷上的题号使用2B铅笔将“答题卡”的相应代码涂黑。

第二部分为非选择题。必须注明大、小题号，使用0.5毫米黑色字迹笔作答。

合理安排答题空间，超出答题区域无效。
第一部分选择题
一、判断选择题(本大题共10小题，每小题1分，共10分)

判断正误，正确的将答题卡上该小题的“[A]”涂黑，错误的将“[B]”涂黑。
1．理性式广告文案侧重于以事实说服消费者，多用于新产品、竞争性产品和生产资料性产

品。

2．在广告作品中，广告口号是必不可少的。

3．消费者往往厌恶商家的自我吹嘘，因此，在创作广告文案时，应尽量避免采用夸张这一

修辞方法。

4．按《广告法》规定，在广告中不能使用“最先进”、“国家级”等用语。

5．口语化的语言适合用于广播电视广告，报纸杂志等平面广告则适合使用书面语言。

6．广播广告按时段和时间长短收费，因此文案创作应该惜时如金，注意信息的丰富性，避

免不必要的重复。[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
7．广播广告常用的音响有三种类型，分别是自然音响、环境音响和人物音响。如机床轰鸣

就是一种环境音响。

8．在消费上，人们不断向高一层次的消费需求看齐，在产品的物质功能得到满足后，还要

追求产品的精神价值。广告应该调动消费者的想象，传达产品的精神意义。[最新年份咨询qq593777558]
9．广播广告节目的基本构成元素是画面、声音和文字。

10．现代广告创意建立在广泛而准确的统计资料基础上，先要确定说什么，对谁说，再确定

怎么说。

二、填空题(本大题共10空，每空1分，共10分)

请把正确答案写在答题卡上。

11．定位理论是美国学者__________提出的，强调在营销活动中应确定产品在市场中的

位置。

12．在广告文案创作中，前句词语的末尾部分是后句词语的起首，递接而下，形成蝉联。如

“姑娘哪个不爱美，爱美的姑娘爱施美。”这种修辞方式称为__________。

13．我国产品英雄牌钢笔的广告是“英雄、英雄，笔中英雄。”这句广告语采用的是

__________的修辞手法。

14．有人认为__________是“语言的标志”、“文字的商标”，可以像商标一样，成为企业

和产品的重要标志。

15．企业和品牌命名都追求吉祥如意，对吉祥的认知要顾及各地不同的__________和

__________。

16．为了避免造成听众的误解，广播广告中不能使用同音异意的词。如“期终考试”容易与

“期中考试”混同，所以应该把“期终考试”改成“__________”。

17．运用音响可以增加广播广告的真实感，它对语言具有__________和__________

作用，特别是在创造典型环境方面，更能引发人们的想象力。

18．创作广告文案必须考虑受众的接受心理，要具有特殊的感化力，能在瞬间引起注意，刺

激其心理需求，最终目的是促成其__________的实现。

三、名词解释题(本大题共2小题，每小题5分，共10分)[最新年份咨询qq593777558]
请把正确答案写在答题卡上。
19．广告正文

20．比拟[最新年份咨询qq593777558]
四、简答题(本大题共3小题，每小题10分，共30分)

请把正确答案写在答题卡上。

21．简述广告文案撰稿人应具备的素养。[最新年份咨询qq593777558]
22．简述广告语言的内在结构。

23．简述如何写作建议型广告标题。

五、案例分析题(本大题共2小题，每小题10分，共20分)

请把正确答案写在答题卡上。

24．“金利来”是香港著名品牌，它原来的命名是“金狮”(英语GOLDLION)，请分析其改名

的缘由。

25．下面这则广告是美国著名广告人李奥·贝纳为产品绿巨人(Greengiant)豌豆创作的广[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
告文案，分析其独到之处，试述它对你的启发。[[微信公众号：ikaoti]
广告标题：月光下的收成

广告正文：

无论日间或夜晚，绿巨人豌豆都在转瞬间选妥，从产地至装罐不超过3小时。风味

绝佳。

六、写作题(本大题共1小题，共20分)[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
请在答题卡背面作答。

26．根据以下背景资料和要求，完成系列广告文案的写作：

背景资料：福州某公司成立于1993年，是国内最具规模的橄榄蜜饯深加工企业。

公司在生产经营上始终遵循“质量第一、信誉至上”的经营宗旨，融古老蜜饯工艺、传统配方与现代科技于一体，从选料，生产到成品，均实行严格的工艺程序，同时不断开发创新，追求品质特色。自公司创办以来，产品从蜜饯单一品种发展到现有蜜饯、饮料和冰品多个系列，共有60多个品种，300多种包装款式。销售上，公司在同行业中率先实行连锁专卖，特许加盟经营，公司在福建、浙江、上海和广东等地开设五十多家专卖店、加盟店，并在全国各大、中城市设立经销网点，同时也是国内众多大型超市的供应商。现计划在《×××报》投放系列广告开展宣传。

要求：根据所给的背景资料，写作创作系列平面广告文案。不少于两则，具有完整

的文案形式，且广告标题、口号和正文等要素完整。
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