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2011年1月高等教育自学考试福建省统一命题考试

广告文案写作试卷

（课程代码00851）

一、判断题(本大题共10小题，每小题1分，共10分)

判断下列各题是否正确，正确的在该题后的“”内打“√”，错误的在该题后的“”内打“×”。

1．广告文案指广告作品中用以表达广告主题的语言文字，一般由标题、标语和广告正文、

广告附文等部分组成。

2．写作广告文案不仅需要具有文学素养，更要拥有丰富的知识、机敏的头脑和出色的想象

力。

3．情感式广告文案只能用于化妆品、服装等软性商品。

4．广告旨在向消费者传播产品信息，应简洁通俗，避免使用书面语言。

5．写作对比型广告标题应注意采取泛比，避免指名道姓，伤害其他同类产品。要防止用不

正当竞争手法。

6．按《广告法》规定，在广告中可以使用“最佳”、“最新”、“最先进”等用语。[最新年份咨询qq593777558]
7．广告的真实不是事物原态的真实，而是艺术加工后的真实。

8．广播广告文案写作要为听而写，因此必须使用大众熟悉的通用语。

9．广播广告常用的音响有三种类型，分别是自然音响、环境音响和人物音响。如风雨声就

是一种环境音响。

10．对联体广告是我国独具民族特包的传统广告形式，行业对联在宋朝以后得到广泛的应

用，并一直延续至今。

二、填空题(本大题共7小题，每空1分，共10分)

请在每小题的空格中填上正确答案。错填、不填均不得分。

11．广告主题指的是广告宣传的            和所要明确表达的            。

12．定位理论是            同学者简·楚劳特提出的，强调在营销活动中应确定产品在

市场中的位置。

13．在广告文案创作中，将人们熟知的成语典故、诗文名句、格言俗语等加以某些改动，仿造出一个与产品有关的新词语或新句子来，以符合该产品特定的表达需要。这种修辞方式叫做            。

14．某轮胎广告“任劳任怨，只要还剩一口气”，这句广告语采用了            的修辞

手法。

15．广告口号又叫            或            ，它是用富有感染力的语句组成的，简

练明确，鼓动性强。

16．广播广告的要素是语言、音乐和音响。其中，            可以在广告中独立使用。

17．为了避免造成听众的误解，广播广告中不能使用同音异意的词。如“治癌”容易与“致

癌”混同，应该把“治癌”改成“            ”，“致癌”则改为“            ”。

三、名词解释题(本大题共2小题，每小题5分，共10分)

18．广告创意

19．复合标题

四、简答题(本大题共3小题，每小题10分，共30分)

20．广告文案的创作原则是什么?[最新年份咨询qq593777558]
21．在广告创意中要注意哪些制约因素?

22．现代企业命名原则是什么?

五、案例分析题(本大题共2小题，每小题10分，共20分)

23．分析下面这则广告文案的特点。

哥伦比亚咖啡世界最浓的咖啡?

哥伦比亚安第斯上的高原是世界最香醇咖啡生长和收获的地方。

为什么哥伦比亚咖啡如此妙不可言?

是那肥沃的火山土壤，终年温和的气候，充足的雨水和温暖的阳光，使这里的自然条件得天独厚。

富有经验的农民只选择那些最新鲜、气味最香的咖啡豆，他们用传统的手工采摘咖啡豆。

然后，他们将采下的最上乘的咖啡豆在清凉的山泉中清洗，在温暖的阳光下晾晒，他们要检查咖啡豆是否颗粒匀称、温度适当、气味芬芳。

这些超级咖啡豆经烘制后更加完美。然后，他们把咖啡豆运往世界各地的市场。咖啡树5年才能结果，但您无需等待5年的时光，因为哥伦比亚咖啡现在在中国的各大商店和餐馆中均有销售。

请选用真正的哥伦比亚咖啡豆制成的咖啡。当您第一口品尝它那浓郁的芳香时，别忘了哥伦比亚的农民。他们在和暖的阳光下，在安第斯高原的土地上辛勤劳作。正是他们的劳作，使您能享受到世界上最香醇的咖啡——哥伦比亚咖啡。

24．阅读以下两则花生油广告，判断并分析孰优孰劣。

(1)“选料上乘，精工磨榨，气味芬芳，营养丰富。”[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
(2)“绝无胆固醇，不含黄曲霉素”

六、写作题(本大题共20分)

25．根据以下背景资料和要求，完成系列广告文案的写作：

背景资料：某房地产公司计划在福州的闽江南岸建设多层、小高层及商住两用的住宅小区，面积约为200亩；该地块与大学城相邻，交通便利，附近有一所省重点中学。该公司已在福州完成多处住宅小区的建设，环境设计幽雅，设计理念先进。现计划在《福州晚报》投放系列广告进行宣传。

写作要求：根据所给的背景资料，写作创作系列平面广告文案。不少于两则，具有完整的文案形式，广告标题、口号、正文等要素完整。
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