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全国2006年10月高等教育自学考试[[微信公众号：ikaoti]
广告学（二）试题

课程代码：0853
一、单项选择题（本大题共10小题，每小题1分，共10分）

1.公元前1000年，在以下哪个国家首都散发的“广告传单”，是迄今为止发现并保存下来世

界上最早的广告物?()

A.古希腊
B.古埃及
C.古罗马
D.古印度

2.中国广告协会的《广告行业自律规则》制定于()

A.1987年
B.1990年
C.1994年
D.1995年

3.提出“创意要收集特定资料和一般的资料”的广告大师是()

A.詹姆斯·韦伯·扬
B.菲利普·科特勒[最新年份咨询qq593777558]
C.斯迪夫·韦伯

D.大卫·奥格威

4.下列中不是广告创意方法的是()

A.形象创意法
B.直觉创意法

C.发散创意方法
D.收敛创意法

5.最早实行“公开合同”制，将其代理广告客户广告业务的佣金定为15％的广告公司是()

A.DDB广告公司
B.奥美广告公司

C.艾尔父子广告公司
D.BBDO广告公司

6.1984年，提出“大市场营销”理论的是()

A.约翰·霍华德
B.菲利普·科特勒

C.尤金·麦卡西
D.唐·舒尔茨

7.下列中不是测定广告传播效果的主要内容的是()

A.心理变化效果
B.广告表现效果

C.销售效果
D.媒介接触效果

8.广告信息调查包括主题调查和()

A.市场调查
B.媒介调查[最新年份咨询qq593777558]
C.广告效果调查
D.文案调查

9.我国对广告主的管理，主要实行的是()

A.注册制度
B.验证管理制度
C.合同制度
D.登记制度

10.我国最早的全国性消费者组织是1983年8月在北京成立的()

A.全国消费者委员会
B.中国消费者协会

C.全国消费者联合会
D.全国用户委员会

二、多项选择题(本大题共10小题，每小题2分，共20分)

在每小题列出的五个备选项中至少有二个是符合题目要求的。请将其代码填写在题后的[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
11.我国古代音响广告的使用工具包括()

A.拨浪鼓
B.唤头叉
C.铁滑连
D.竹板

E.响盏
12.直邮广告媒介的特点包括()[最新年份咨询qq593777558]
A.自主性

B.直接性

C.非公开性

D.高覆盖率

E.灵活性
13.广告文案的内容要素包括()

A.广告主题

B.广告标题

C.广告口号

D.广告正文

E.广告附文[[微信公众号：ikaoti]
14.下列属于广告构图的原理的是()[[微信公众号：ikaoti]
A.对比

B.视觉导向

C.调和

D.节奏构成

E.比例
15.广告标题的形式有很多种类型，其中包括()
A.新闻式

B.对话式

C.故事式

D.比喻式
E.提醒式
16.目前有关收视率调查的主要方法有()
A.语言联想法

B.SD测定法

C.日记式调查法

D.电话调查法

E.机械调查法.

17.国际广告一体化策略的优势表现在()

A.执行便利

B.经济节省

C.有利于建立全球性产品形象、品牌形象、企业形象

D.避免广告资源分散、形象混乱

E.能够满足各国显著的文化差异

18.广告运作的内部环境因素包括()

A.广告主

B.广告代理公司

C.广告媒介

D.消费者

E.竞争对手

19.广告活动的艺术性原则其含义主要包括()

A.广告创意的艺术性

B.广告形式的艺术性

C.广告风格的艺术性

D.广告效果的艺术性

E.广告目标的艺术性

20.广告预算的方法包括()

A.销售百分比法

B.量力而行法

C.竞争均势法

D.产品替代法

E.目标与任务法

三、名词解释题（本大题共5小题，每小题4分，共20分）

21.广告运作

22.广告主

23.广告每千人成本(CPM)

24.广告受众
25.抽样调查
四、简答题（本大题共4小题，每小题5分，共20分）

26.简述广告在现代经济体系中的地位。
27.什么是POP广告？它的功能有哪些？

28.如何坚持广告的真实性原则？

29.简述广告创意的特征。

五、论述题（本大题共2小题，每小题10分，共20分）

30.请从综合性、规模性、复杂性、可变性等四个角度阐述现代广告运作的特点。[[微信公众号：ikaoti]
31.请论述广告效果的特性。

六、综合应用题（本大题共10分）

32.请指出以下五个例子的定位策略，并简要说明这五种定位策略的主要内容。

例子：（1）艾维斯定位为“我们第二，但更努力”。

（2）华龙面推出“煮着吃”的方便面。

（3）七喜（7up）汽水定位为“非可乐”。

（4）巴士奇啤酒定位为酒量大的体力劳动者的啤酒。

（5）美国的美乐啤酒以“冷过滤”工艺进行产品定位。
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