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2013年1月高等教育自学考试福建省统一命题考试

广告文案写作试题

课程代码：00851
考生答题

本卷所有试卷必须在答题卡上作答。答在试卷和草稿纸上的无效。

第一部分为选择题。必须对应试卷上的题号使用2B铅笔将“答题卡”的相应代码涂黑。

第二部分为非选择题。必须注明大、小题号，使用0.5毫米黑色字迹笔作答。

合理安排答题空间，超出答题区域无效。
第一部分选择题
一、判断选择题(本大题共10小题，每小题1分，共10分)

判断下列每小题的正误，正确的将答题卡上该小题的“[A]”涂黑，错误的将“[B]，，涂黑。

1．广告文案指广告作品中用以表达创意的语言文字，一般由标题、标语和广告正文这几部

分组成。

2．情感式广告文案的意图在于诱发消费者的感情，它多运用于化妆品、服装等软性商品。

3．定位是一个竞争性概念，是一个品牌与其他品牌在顾客心目中的占位比较。

4．广告创意依赖灵感，无迹可寻。

5．按《广告法》规定，在广告中可以使用“最先进”、“国家级”等用语。
6．广播广告文案要适合于口语表达，因此可以不按语法规律写作。

7．广播广告常用的音响有三种类型，分别是自然音响、环境音响和人物音响。如风雨声就

是一种自然音响。

8．电视广告节目的基本构成元素是画面、声音和文字。

9．诗歌体广告可以借用前人的诗歌，也可以根据广告主的要求创造新的诗歌。

10．从我国广告发展的历史来看，古代的广告在相当长的历史时期都是以图像作为主要的

表现手段。

二、填空题(本大题共10空，每空1分，共10分)

请在答题卡上作答。

11．产品本体定位策略是从产品品质、功效、用途、场地、价格等方面，强调该产品与同类产品的不同，这是一种产品           的策略。

12．在广告文案创作中，常常把结构相同、意义相对或相关的两个语句对称地排在一起，这

种修辞方式叫做           。

13．某牛仔裤广告是“有如第二层皮肤”，这句广告语采用了           的修辞手法。

14．美国广告大师           十分重视广告创意，他说：“除非你的广告有很好的点子，

不然它就像快要被黑夜吞噬的船只。”
15．广告正文的写作应适应不同媒介的特点，广播广告不能让信息飞驰而过，应该进行必要

的描写和           。

16．广播广告的要素是           、           和音响。

17．运用音响可以增加广播广告的真实感，它对语言具有提示和补充作用，特别是在创造典

型环境方面，更能引发人们的           。

18．广告标题主要有三个方面的作用，即：吸引受众、           和           。

三、名词解释题(本大题共2小题，每小题5分，共10分)

请在答题卡上作答。

19．仿拟

20．广告决策

四、简答题(本大题共3小题，每小题10分，共30分)

请在答题卡上作答。

21．广告口号和广告标题有哪些区别?

22．现代企业命名的原则是什么?

23．怎样使广告语言便于记忆?

五、案例分析题(本大题共2小题，每小题10分，共20分)

请在答题卡上作答。

24．阅读以下这则广东省潮州市韩江酒楼上的对联，分析其独到之处：

韩愈送穷，刘伶醉酒；[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
江淹作赋，王粲登楼。

25．分析以下几条”老爸“豆腐干的广告口号，说说它们孰优孰劣：

(1)吃了“老爸”，不想阿爸[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
(2)OK“老爸”，我的新爸

(3)豆腐干要吃“老爸”做的

(4)“老爸”与我一起休闲

(5)“老爸”的手艺，难忘的回味

(6)走遍天下，“老爸”相伴

(7)“老爸”、“老爸”，一吃就发

(8)美味伴我行，“老爸”寄深情

六、写作题(本大题共1小题，共20分)

请在答题卡上作答。

26．根据以下背景资料和要求，完成系列广告文案的写作：

背景资料：东方美是一家全国性的大型美容、香薰SPA连锁机构，总部位于厦门，旗下240余家直营连锁店遍布全国各大城市。东方关在美容技术上处于中国美容业的领先地位，早在1996年就率先从欧洲引入芳香疗法、SPA等国际上最时尚的科学美容技术，并大量引进国内外最先进的美容设备与仪器。目前，东方美为满足广大顾客追求国际美容时尚潮流的需求，在环境、设备、技术、服务上进行全面提升，推出集美容、美体、休闲、保健于一体的顶级女子会馆。会馆将成为尊贵女性聚会、沟通、共同学习和兴建美丽系统工程的场所，现计划在《海峡都市报》投放系列广告开展宣传。

要求：根据所给的背景资料，完成系列平面广告文案的写作。不少于两则，具有完整的文案形式，广告标题、口号、正文等要素完整。
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