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2005年7月高等教育自学考试福建省统一命题考试

广告学（二）试卷

（课程代码0853）
一、单项选择题（本大题共15小题，每小题1分，共15分）
在每小题列出的四个备选项中有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括[最新年份咨询qq593777558]
1．产品的生命周期的判断标准通常是

　A.购买者人数的变化

B.消费者对产品的态度

C.产品知名度

D.产品销售量年增长情况

2．认为广告会降低产品价格的经济学家的观点属于

A.信息学派

B.市场力量学派

C.管理学派

D.哈佛学派

3．我国最早的橱窗广告出现在　

A.北京

B.广州

C.上海

D.天津

4．我国历史上第一条电视广告“参桂补酒”在

　A.河北电视台播出

B.北京电视台播出

C.辽宁电视台播出

D.上海电视台播出

5．1841年在美国费城开办第一家广告公司的人是

A.罗威尔

B.帕尔默

C.艾尔

D.雷纳德

6．美国的大学开设“产品市场营销”课程最早在

A.1905年

B.1915年

C.1925年

D.1935年

7．马斯洛的需求层次理论中，人最基础的需要是生理需要．其余的需要层次从低到高依次是

A.生理需要、安全需要、社交需要、自尊需要、自我实现的需要

B.生理需要、安全需要、自尊需要、社交需要、自我实现的需要

C.生理需要、安全需要、自我实现的需要、社交需要、自尊需要

D.生理需要、自尊需要、社交需要、安全需要、自我实现的需要

8．广告调查的内容划分为信息研究、媒介研究和

A.消费者研究

B.竞争者研究

C.产品销售研究

D.效果研究

9．我国企业内部的广告管理组织形式划分为三种类型，它们是

A.宣传型、促销型、营销型

B.宣传型、销售配合型、营销管理型

C.销售配合型、营销管理型、行政配合型

D.行政配合型、销售配合型、营销配合型

10．以下哪一个说法是符合事实的?

A.在日本，媒介不可以直接承揽广告业务

B.在日本，只有规模大到规定程度的媒介可以直接承揽广告业务

C.在日本，经过特许的媒介可以直接承揽广告业务

D.在日本，媒介都可以直接承揽广告业务

11．以下哪项是事实?【　】

A.中国广告学会成立早于中国广告协会

B.中国广告学会成立晚于中国广告协会

C.中国广告学会与中国广告协会同日成立

D.中国广告学会与中国广告协会不存在隶属关系[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
12．按传播方式划分，广告媒介划分为刊播媒介和

A.印刷媒介

B.感光媒介

C.电波媒介

D.直送媒介

13．以下哪一项不是广告构图原理的名称?[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
A.曲直对比

B.视觉导向

C.四边扩散

D.调和

14．关于在产品广告创意过程中寻找诉求点，下列哪项描述是错误的

A.产品本身的特性是很重要的

B.要考虑目标消费者的情况

C.产品本身的特性并不重要

D.要考虑竞争者的情况

15．我国一项1992年的抽样调查结果表明有女性形象的广告占被监测广告总量的

A.52％

B.62％

C.72％　　

D.82％

二、多项选择题(本大题共15小题，每小题1分，共15分)

　在每小题的五个备选项中有二个至五个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的

16．广告具有如下基本性质

A.促使受众立即采取行动

B.是付费的

C.是非个人沟通的

D.是通过大众媒介的

E．有明确的广告主[最新年份咨询qq593777558]
17．广告诉求涉及如下核心问题

A.对谁说

B.说什么[最新年份咨询qq593777558]
C.怎么说

D.传达重点是什么

E．产品的功能

18．广告正面的社会功能包括

A.广告“生产”商品的生活意义[[微信公众号：ikaoti]
B.广告教育了消费者[[微信公众号：ikaoti]
C.广告促进体育事业的繁荣

D.广告推进公益事业

　E．广告煽动物欲

19．4C理论中的4个C分别指

A.成本

B.消费者

C.方便

D.传播E．商品

20．广告代理公司的业务部门通常划分为

A.客户部

B.创作部

C.市场部

D.财务部E．媒介部

21．在我国，当前广告贬低女性的现象包括

　A.女性形象色情化

B.女性形象价值客体化

C.女性外貌美的模式化

D.女性家庭形象定位的支配化

　E．女性社会形象定位的时尚化

22．广告运作的外部环境因素包括

A.人口

B.经济

C.竞争对手

D.法规E．社会文化

23．市场调查计划书的内容包括

A.调查名称

B.调查目的

C.调查内容

D.调查方法E．抽样方案

24．广告创意的原则包括

　A.真实性原则

B.艺术性原则

C.促进产品形象或企业形象的原则

D.合理性原则

　E．关注原则

25．广告创意的具体方法包括

　A.形象创意法

B.正向创意法

C.发散创意法

D.侧向创意法

　E．直觉创意法

26．广告构图应该遵循如下原则

A.少而精

B.分清主次

C.虚实相生

D.讲究对称美　E．活泼有致

27．媒介计划工作中要考虑的媒介因素包括

A.购买媒介的费用

B.媒介的传播效益

C.媒介的适用性

D.媒介的寿命

E．媒介的炅活性

28．广告效果调查经常使用投射法了解消费者的态度，具体方法包括

A.态度量表法

B.语句完成法

C.绘画测定法[最新年份咨询qq593777558]
D.SD测定法

E．语言联想法

29．对中国广告协会的以下描述哪些是符合事实的?

A.是全国规模最大的广告行业组织

B.其会员为团体会员和个人会员

C.其会员为团体会员

D.中国广告学会是其下属会员

E．各省地方广告协会为其下属会员

30．我国广告管理机构对广告主的管理内容主要包括

A.广告主的主体资格的合法性

B.广告主的广告活动在其经营范围内

C.广告主委托的代理广告公司的经营资格

D.广告内容的真实性和合法性

E．广告主的广告活动在国家许可的范围内

三、词语解释题（本大题共4小题，每小题4分，共16分)

31．务实性观念广告

32．广告主题

33．涡形构图

34．视听率的日记式调查法

四、简答题(本大题共6小题，每小题4分，共24分)

35．儿童广告可能对儿童造成哪些危害?

36．整合行销传播的要点是什么?

37．简述历史上艾维斯租车公司的“老二定位策略”的故事。

38．举例说明什么是广告的“使用方法定位”。

39．撰写广告口号要注意哪些要点?

40．简述制作网络广告需要注意的要点。

五、论述题(本大题共2小题，每小题15分，共30分)

41．论述现代广告运作的特点。

42．论述广告效果测定的意义。
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