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2007年7月高等教育自学考试全国统一命题考试

广告文案写作试卷

课程代码0851

一、多项选择题(本大题共20小题．每小题1分．共20分)

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的．请将其代码填写在题后的

1．在广泛运用的报纸、杂志、广播、电视等四大广告媒体中，其主要的表现因素是

（）

A.语音

B.摄影

C.文字

D.声音

E．图案

2．广告文案在符合市场规律、商品特点的前提下，必须采用多种形式的体裁，以下哪些是比较常用的体裁（）

A.简介体

B.布告体

C.新闻体

D.格式体

E．证书体[[微信公众号：ikaoti]
3．广告主题在其确定过程中，要努力避免广告主题的同一化和分散化，它的选定必须注意

这样一些要求（）

A.独树一帜

B.简洁有力

C.新颖刺激

D.醒目统一

E．美观大方

4．广告文案的语言不同于其他问题的语言，有其自身的特点，其基本特征包括（）

A.准确简洁[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
B.生动形象

C.便于记忆

D.针对性强

E．大方直观

5．广告标题的表达形式多种多样，写作技巧也千变万化，标题确立应注意以下几方面

（）

A.主题突出

B.通俗易懂

C.标新立异

D.新颖独特

E．简练有力

6．广告正文的类型，按其表达形式，主要有以下形态（）

A.事实型

B.论证型

C.情感型

D.理性型[最新年份咨询qq593777558]
E．逻辑型[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
7．广播广告有不同的类型，主要的种类是（）

A.普通广告[最新年份咨询qq593777558]
B.特约广告

C.专栏广告

D.专题广告

E．赞助广告

8．电视广告画面语言的特点是（）

A.画面语言的直观性

B.画面语言的联想性

C.画面语言的生动性

D.画面语言的形象化

E．画面语言的幽默性

9．电视广告的文案创意与表现最终要靠声、画来体现，具有即逝性，文案主要也是为眼睛观看而创作，因此要遵循视觉传达的一些基本原则，比如要使产品内容视觉化、要使情节带有戏剧性以及（）
A.色彩鲜艳夺目

B.突出画面中心

C.突出商号标牌

D.解说词为画面服务

E．注重开头

10．诗歌是文学的一种体裁，诗歌与广告结合，成为诗歌体广告，它的写法常用的种类包括

（）

A.谚语型广告

B.格律诗词型广告

C.自由诗型广告

D.散文诗型广告

E．民歌型广告

二、名词解释(本大题共5小题，每小题3分，共15分)

11．诗词体

12．比喻

13．顶真

14．广告口号

15．广告标题
三、简答题(本大题共5小题，每小题5分，共25分)

16．什么是广告文案的对偶手法?

17．什么是定位?

18．广告题材具有哪些意义?

19．怎样理解广告创意的内涵?

20．广告文案撰稿人员具有哪些素质要求?
四、论述题（本大共题10分）

21．试论述广告语言的内在结构。

五、写作题（本大共题20分）

22．广告的写作十分注重创意，下面是一则某品牌洗衣机的广告语——

“‘闲’”妻良母．让你有更充分的时间照顾家庭，当个真正的贤妻良母。”

基本要求：

(1)试分析该广告采用何种创意表现方法。

(2)根据这种创意手法试写作一则洗发精的广告。
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