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一、单项选择题(本大题共10小题，每小题1分，共10分)[[微信公众号：ikaoti]
1．广告学根据具体研究对象的不同，可以分为理论广告学、历史广告学和

A.艺术广告学

B.应用广告学

C.经济广告学

D.消费广告学

2．我国于哪一年加人亚洲广告协会联盟

A.1985年

B.1986年

C.1987年[最新年份咨询qq593777558]
D.1988

3．关于传播学意义上的“传播"，以下哪一句描述是错误的

A.最早出现于7世纪中期李延寿所著《北史·突厥传》中

B.译自英语COMMUNICATION

C.大约20世纪初开始使用

D.指人与人之间通过符号传递信息、观念、态度、感情，以实现信息共享和互换的过程

4．到了20世纪90年代，下列各项中哪项成为广告界的主流

A.品牌营销

B.产品营销

C.IMC

D.网络营销[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
5．产品销售量的年增长率(N)是产品生命周期判断标准，如果O．1％<N<10％，则产品处

于

A.导人期

B.成长期

C.成熟期

D.衰退期

6．哪一年被称为“中国广告元年”

A.1978年

B.1979年

C.1980年

D.1981年

7．1922年世界首家开播广告业务的商业广播电台WAAF创建于

A.英国

B.法国

C.德国

D.美国

8．广告能否产生效果的第一步是

A.能否引起目标受众的注意

B.广告信息能否被目标受众接触到

C.能否引起受众的兴趣

D.广告的曝光次数是否足够

9．中国消费者协会成立于

A.1980年l2月

B.1983年12月

C.1984年12月[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
D.1985年12月

10．世界上最早的国际性广告行业自律规则，见于由国际广告协会发表的《广告自律白皮[[微信公众号：ikaoti]
书》，它发表于

A.20世纪30年代

B.20世纪40年代

C.20世纪50年代

D.20世纪60年代[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
11．广告公司按其经营范围与服务功能可分为

A.市场调查公司

B.广告制作公司[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
C.电脑技术服务公司

D.媒介购买公司

E．广告代理公司

12．报纸媒介的缺点包括

A.时效性强

B.注意力差

C.单调

D.专门性强E．制作复杂

13．电视媒介的不足之处在于

A.内容转瞬即逝

B.制作复杂

C.收费昂贵

D.难以传播抽象信息

E．受众被动接受，影响传播效果

14．相对于商品进入市场的时间，广告在媒介上推出的时间策略包括哪些方式

A.即时推出

B.延时推出

C.节令时机推出

D.反季节推出

E．拖拉推出

二、多项选择题(本大题共10小题-每小题2分-共扣分)

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。’错选、多选、少选或未选均无分。

15．广告公司媒介部门的人员必须[[微信公众号：ikaoti]
A.具有丰富的媒介知识

B.熟悉各种媒介特征

C.掌握各有关媒介的情况

D.同各有关媒介保持密切关系

E．同媒介建立良好的关系

16．测定广告的传播效果，主要是评定广告目标受众的

A.认知效果

B.到达效果

C.购买行为

D.心理变化效果

E．销售效果

17．在委托代理执行的情况下，企业的广告部门的职责是

A.选择理想的广告代理公司

B.协同广告公司的工作

C.监督广告计划的代理执行

D.负责广告创作

E．按照预定的检测方案与广告代理一起进行效果评定

18．广告管理法规具有哪些特点

A.目的性

B.规范性

C.概括性

D.强制性E．稳定性

19．影响广告预算的主要因素包括

A.销售目标

B.广告媒介

C.产品替代性

D.竞争对手

E．市场占有率

20．广告销售效果测定方法主要有

A.店头调查法

B.电话调查法

C.销售地域测定法

D.机械调查法

E．统计法

三、词语解释题（本大题共5小题，每小题4分，共20分）

21．媒介计划

22．逆向创意法

23．参照群体

24．广告行业自律

25．广告代理制

四、简答题（本大题4小题5分，共20分）

26．产品生命周期不同阶段的广告有什么特点？

27．网络广告目前的主要表现式除了装潢广告以外，还有哪些？

28．简要说明广告受众是多重角色的扮演者。

29．比较菲利普。科特勒的“大市场营业”理论与麦卡西“4P组合”理论的主要的区别。

五论述题（本大题共2小题，每小题10分，共20分）

30．广告对大众转播媒介的生存与发展什么作用。

31．阐述我国对广告主实行验证管理制度的基本内容与意义。

六、综合题应用题（本小题共10分）

32．举例说明国际广告一体化策略和的化策略。
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