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2015年1月高等教育自学考试

广告文案写作试卷[[微信公众号：ikaoti]
(课程代码00851)

本试卷满分100分，考试时间l50分钟。

2．必须注明大、小题号，使用0．5毫米黑色字迹签字笔作答。

一、填空题(本大题共l0空，每空2分，共20分)

1．影响消费者态度的因素主要有______、个性、所属群体和社会文化。[[微信公众号：ikaoti]
2．广告文案人员应该具有的能力主要是判断力、想像力、______和文字表达能力。

3．广告策划书中要有确定的广告对象、______、广告主题和______。[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
4．儿童消费者群的心理行为特征包括三个阶段：______、学前期、学初期。

5．形象广告基本分为三类：展示企业规模和实力的广告、______、活动类广告。

6．报纸广告的______是广告信息的载体。

7．报刊广告按表现形式可分为______和图文式广告。

8．电视广告的三大要素为声音、图像和______。

9．广告文案创意的思维方式：______和逆向思维。

二、名词解释题(本大题共5小题，每小题5分，共25分)

10．广告文案

11．态度

12．形象广告

l3．广播广告

14．语体色彩

三、简答题(本大题共6小题，每小题6分，共36分)

15．广告文案有什么作用?

16．广告文案写作大致可以分为哪几个阶段?

17.广告文案中创意生成的过程与步骤大致是怎样的?

18.国内广告文案创意中，常见的文化因素有哪些?

19．广告附文的写作有什么要求?

20．广告文案的可接受性主要表现在哪些方面?

四、论述题(本大题共l小题，共9分)

21．阐述班杜拉的人类文明行为交互作用模型的主要内容。

五、综合应用题(本大题共l小题，共l0分)[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
22．简要说明以年龄为维度来区分的消费者类型及其广告文案创作的策略，并举例分析。
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