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2007年1月高等教育自学考试福建省统一命题考试

广告文案写作试卷[最新年份咨询qq593777558]
(课程代码0851)

一、单项选择题(本大题共5小题，每小题2分，共10分)

1．广告文案一般由标题、标语和广告正文等要素组成，是指广告作品中用以表达广告主题和创意的

A.图案

B.语言文字[最新年份咨询qq593777558]
C.声像

D.汉字

2．提出“文案是广告的核心”这一著名论断的美国广告知名人士是

A.H·史戴平斯

B.大卫·欧格威

C.马可·波罗

D.亚力·奥斯本

3．把那些在实践中锤炼出来的正确思想的结晶，言简意赅的语句，直接引人广告文案的修辞手法是

A.词组

B.警句

C.短语

D.谚语

4．把两个对立的事物或一个事物的不同方面放在一起加以比较叙述和说明的修辞手法是

A.对比

B.比照

C.对照

D.排比[[微信公众号：ikaoti]
5．《广告攻心战略——品牌定位》一书的作者是美国广告学者

A.艾·里斯

B.戴维斯[[微信公众号：ikaoti]
C.马科思

D.李奥·贝纳

二、多项选择题（本大题共10小题，每小题3分，共30分)

在每小题的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的

6．广告文案的组成要素主要包括

A.标题

B.标语

C.广告正文[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
D.主题E．创意

7．从广告写作上看，一般的广告文案结构中都具有一些共同的成分，这些成分包括

A.标题

B.正文

C.口号

D.结尾E．开头

8．广告文案的创作是一个艰苦的过程，为了做好这一工作必须遵循一定的原则，即

A.效益性原则

B.感召性原则

C.独创性原则

D.整体性原则
E．综合性原则[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
9．广告创意的主要任务是创造意境和塑造商品个性，达到为主题服务的目的。概括分析，广告创意的流程是

A.收集

B.分析

C.思考

D.评定E．总结

10．广告标题是广告宣传的重要环节，能够起到画龙点睛作用，为广告增添光彩，它的主要作用有

A.吸引观众

B.突出主题[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
C.促使联想

D.促销产品E．扩大宣传

11．广告正文从文字的结构段落角度看，其层次结构是

A.发端语[最新年份咨询qq593777558]
B.中心语

C.结束语

D.过渡语E．总结语

12．广告是否具有说服力，这是决定广告成败的关键，为了写好广告正文，应注意以下基本要求

A.言不虚发

B.真实可信

C.重点突出

D.措词得当E．富有魅力

13．广播广告文案的表现形式多样，在实践中以下哪些形式是常采用的形式

A.陈述式

B.对话式

C.小品式

D.歌唱式E．报告式

14．电视广告文案的表现形式多样，其常用的形式除了新闻型、人物型、示范型、答疑型、故事型、新奇型等类型外，还有

A.休闲型

B.生活型

C.情调型

D.歌唱型E．动画型

15．现代企业名称是商战中的重要手段，名称的含意应当力求与所代表的实体有一定的联系，能体现企业的经营理念与精神实质。其选择原则应当体现贴切、吉祥、独特、新潮以及

A.简洁

B.好听

C.稳定

D.单一E．易记

三、名词解释题(本大题共5小题，每小题3分，共15分)
16．描写体

17．广告创意

18．比拟

19．排比

20．广告口语

四、简答题(本大题共5小题，每小题5分，共25分)

21．什么是广告主题?

22．广告语言的文字如何提炼?

23．诗歌体广告具有哪些作用?

24．什么是情感式广告文案?

25．情感与语言的关系。[[微信公众号：ikaoti]
五、论述题(本大题共20分)

26．产品定位应注意哪些策略。[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
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