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2010年10月高等教育自学考试全国统一命题考试

广告学(二)试卷

课程代码:00853

一、单项选择题(本大题共10小题，每小题1分，共10分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未选均不得分。[[微信公众号：ikaoti]
1.以广告活动和广告事业为研究对象的广告学，根据具体研究对象的不同，可划分为三个研究分支，这三个分支是()

A.营销学、统计学、心理学[最新年份咨询qq593777558]
B.广告心理学、广告设计学、广告管理学

C.传播学、营销学、市场学

D.理论广告学、历史广告学、应用广告学

2.按照接受者类别划分，广告可以分为()

A.户外广告、直邮广告、销售现场广告、数字互联广告

B.地方性广告、零售广告、全国性广告、区域性广告

C.消费者广告、经销商广告、工业企业广告、专业广告

D.产品广告、品牌广告、企业广告、观念广告

3.我国最早的工商业印刷广告是()

A.在早期报纸上刊登的“戒烟丸”、“白鸽票”广告

B.北宋时期济南刘家针铺的雕版印刷广告

C.在中国沿海城市报纸上的船期广告

D.早期小商铺印刷精良的传单广告

4.中国广告元年指的是()

A.1949年

B.1959年

C.1969年

D.1979年[[微信公众号：ikaoti]
5.对中国广告学说的创立做出突出贡献的新闻学家戈公振的代表作是()

A.《广告须知》

B.《中国报学史》

C.《报业管理概论》

D.《新闻学》

6.麦卡西认为市场营销管理的核心是()

A.密切注意企业外部环境，善于组合4P，使企业可控因素与外部不可控因素相适应

B.将4P与4C理论有效地互补利用，以提高企业效益

C.利用整合营销理论促进企业发展

D.利用经济、营销理论并结合适当的广告技巧提高企业宣传力度

7.艾维斯租车公司使用“我们第二，但更努力”的策略提升企业营业额，该案例使用的广告定位策略是()

A.对象定位

B.文化象征定位

C.竞争对手定位

D.种类定位

8.品牌经理制最早出现的国家是()

A.意大利

B.日本

C.英国

D.美国

9.下列关于广告运作中市场调查的流程表述正确的是()

A.客户说明会、调查方案设计、问卷设计、实施调查

B.定义问题和确定研究目标、实施调查、数据处理与分析、客户说明会

C.问卷设计、客户说明会、实施调查、数据处理与分析

D.客户说明会、定义问题和确定研究目标、问卷设计、数据处理与分析

10.我国第一个全国性的广告管理法规是()

A.《广告管理暂行条例》

B.《广告管理条例》

C.《广告管理条例施行细则》

D.《广告法》

二、多项选择题(本大题共10小题，每小题2分，共20分)

在每小题的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选、少选或未选均不得分。
11.下列关于广告对企业的作用的表述中，正确的有()

A.增加了企业的生产成本

B.可以维持企业现有的市场占有率

C.可以提高企业知名度，树立良好企业形象[最新年份咨询qq593777558]
D.可以稳定产品价格，使企业在稳定中成长

E.可以激起经销商的销售欲望，带动他们的销售

12.现代广告业的特点包括()

A.电子媒介的问世

B.广告媒介日趋多样

C.广告成为现代信息产业的一部分

D.跨国广告的增长

E.国际广告行业组织的出现

13.在广告设计制作中，提高注意的方法有()

A.增大刺激强度

B.诉求所有相关问题

C.增大刺激物之间的对比

D.出奇制胜

E.提高刺激物感染力

14.要了解广告受众，首先应掌握其基本情况，主要包括受众的()

A.性别

B.年龄

C.家庭状况

D.职业

E.消费意识

15.在广告传播中，字形、图案这类符号具有的含义包括()

A.指示义

B.内含[最新年份咨询qq593777558]
C.提示义

D.背景

E.引申义

16.现代广告运作的特点包括()

A.综合性

B.规模性

C.复杂性

D.多样性

E.可变性

17.现场广告媒介的特点包括()

A.时空性

B.目标性

C.自主性

D.多样性

E.直观性

18.广告的时机策略指的是发布广告信息时要注意把握()

A.商品时机

B.使用时机

C.黄金时机

D.重大活动时机

E.节令时机

19.广告行业组织的职能包括()

A.加强行业自身的管理，制定行业自律规则，执行行业的自我管理和自律

B.组织行业内的业务合作、业务交流和业务培训，提升行业业务水平与管理水平

C.加强行业内的联系与沟通，协调内部各种关系

D.研讨共同问题，共商行业大计，维护行业及所有会员共同利益，促进行业共同发展[最新年份咨询qq593777558]
E.以协会组织的名义开展对外活动与联络，加强对外交流

20.关于广告社会效果的测定，以下说法正确的有()

A.测定广告的社会效果，主要采取事前测定和事后测定两种方法

B.测定广告所产生的社会效果，应综合进行考察评估[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
C.广告在传递相关信息、采用特定表现形式时，要从是否符合伦理道德的标准来评判

D.真实性是评判广告社会效果的重要依据

E.广告的目的是促进销售，社会效果要服从销售的需要，否则会影响商品销售业绩

三、名词解释题(本大题共5小题，每小题4分，共20分)

21.广告[最新年份咨询qq593777558]
22.广告代理制

23.广告主题

24.毛评点(GRP)

25.广告社会监督

四、简答题(本大题共4小题，每小题5分，共20分)

26.简述产品生命周期中不同阶段应采取的广告策略。

27.简述消费者行为的特点。

28.简述广告活动的艺术性原则。

29.简述价格定位的涵义，并举一广告实例说明。

五、论述题(本大题共2小题，每小题10分，共20分)[[微信公众号：ikaoti]
30.试述广告在现代经济体系中的经济功能。

31.试述影响制定媒介计划的内外部因素。

六、综合应用题（本大题共10分）

32.在广告运作过程中，需对广告活动的内容进行全面策划，请举例说明广告策划通常应包括哪些内容?
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