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2010年1月高等教育自学考试全国统一命题考试

广告学(二)试题

课程代码：00853

一、单项选择题(本大题共10小题，每小题1分，共10分)

1.下列关于广告的描述错误的是()
A.政治宣传和政府公告不是广告[最新年份咨询qq593777558]
B.广告费用将成为商品或服务成本的一部分[[微信公众号：ikaoti]
C.从心理学角度来看，广告是说服的艺术

D.广告是非人员的销售推广活动

2.划分产品生命周期的标准是产品的()
A.流通时间
B.销售年增长率

C.知名度
D.渠道覆盖率

3.广告活动最基本的功能是()
A.营销功能
B.经济功能
C.传播功能
D.社会功能

4.1841年，在美国费城开办第一家广告公司的人是()
A.罗威尔[[微信公众号：ikaoti]
B.古腾堡
C.帕尔默
D.艾尔

5.当今世界上最大和最有权威的国际广告团体是()
A.亚洲广告协会
B.欧盟广告协会

C.国际广告联合会
D.国际广告协会

6.美国西北大学教授舒尔茨为之做出巨大贡献的理论是()
A.USP理论
B.整合行销传播理论[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
C.定位理论[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
D.品牌形象论

7.下列关于广告传播的说法错误的是()
A.经验、思想、符号、标志是理解广告传播的基础

B.广告传播的核心概念是：传播者的主观意图是广告传播的一个方面，客观效果更取决于受众接触到广告之后的反应

C.广告传播流程要素有：信源、编码过程、信息、译码过程、受众、反馈和噪音

D.广告传播是动态的过程

8.广告运作的本质是()
A.一种信息传播活动，它所传达的信息是有关产品或服务以及品牌、企业理念等

B.通过营销渠道把企业的产品送到消费者面前的过程

C.为企业盈利，促进产品销售

D.丰富人们的精神文化生活，提供人们娱乐的方式[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
9.下列对杂志广告的优点描述错误的是()
A.读者集中稳定、针对性强
B.传播迅速，时空性强

C.广告对象理解度高
D.反复阅读，有效期长

10.“达格玛法”主要用来测定广告的()
A.传播效果
B.媒介接触效果
C.销售效果
D.心理变化效果

二、多项选择题(本大题共10小题，每小题2分，共20分)

在每小题的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的

11.消费者行为学的主体内容包括()

A.外部因素与消费者行为之间的相互作用

B.内部因素与消费者行为之间的相互作用

C.消费者的决策过程

D.消费者行为的学习

E.消费者的需要和动机的产生、自我形象与生活方式的形成

12.广告对群体心理和社会态度的作用主要有()

A.广告使社会或群体对某些新的需求予以关注

B.广告改变了消费者的人生价值观和喜好

C.广告改变了社会或群体的消费观念

D.广告改变了社会或群体对某一产品、品牌或企业的态度

E.广告改变了消费者的行为模式

13.现代广告事业促进精神文明建设体现在()

A.促进文学艺术包括大众传媒的发展

B.提高企业的知名度，为品牌宣传做贡献[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
C.美化环境，丰富人们的文化生活

D.提高企业产品的销量，为企业赢利[[微信公众号：ikaoti]
E.正确引导人们的价值观

14.广告预算的基本方法有()

A.销售百分比法
B.竞争均势法

C.量力而行法
D.销售单位法

E.目标与任务法

15.广告创意应遵循的原则包括()

A.真实性原则
B.独特性原则

C.时效性原则
D.艺术性原则

E.合理性原则

16.广告时间策略包括()

A.提前推出
B.中间推出
C.拖拉推出
D.即时推出
E.延时推出

17.投射法是在被调查对象不注意的情况下，用间接方法了解其态度，具体手法有()

A.电话调查法
B.语言联想法

C.语句完成法
D.绘画测定法

E.SD测定法

18.部门组织类型广告公司的机构设置包括()

A.客户部
B.创作部
C.媒介部
D.调研部
E.行政部

19.广告管理法规的特点包括()

A.目的性
B.规范性
C.概括性
D.强制性
E.稳定性

20.国际广告发展总体趋势有()

A.为适应世界经济贸易新格局及全球一体化趋势，国际广告业势必朝着大广告托拉斯的方向发展

B.全球人类一体化的进程，将使国家、地区、民族与人种之间的价值观念、生活方式的差

异逐渐缩小，为国际广告运作一体化提供前提，创造条件

C.世界市场扩大化和一体化，使全球性广告市场竞争更为激烈

D.以国际互联网为代表的信息传播网络的高速度发展，将导致国际广告从运作方式到传播内容与形式的深刻变革

E.由于信息技术的发展，国际广告业将出现垄断经营的现象，实力弱小的地区型广告公司将被实力雄厚的跨国广告公司兼并

三、名词解释题(本大题共5小题，每小题4分，共20分)

21.品牌广告
22．USP理论

23．抽样调查

24．广告审查

25．预期受众

四、简答题（本大题共4小题，每小题5分，共20分）

26．简述广告代理的双重代理性质。

27．简述广告的基本心理战术。

28．简述广告媒介计划的内容。

29．简述国际广告的意义。

五、论述题（本大题共2小题，每小题10分，共20分）

30．试述现代广告对社会的影响。

31．试述广告主题与定位之间的关系。

六、综合应用题(本大题共10分)[最新年份咨询qq593777558]
32.阅读以下材料，请回答下列产品分别运用了哪些广告定位理论?并结合所给案例进行分析说明。
美国的美乐啤酒，以冷过滤工艺来进行产品定位。

美国的多芬(DOVE)香皂，以“含四分之一滋润成分”来进行定位，以润滑皮肤作为广告诉求点。

七喜汽水在广告宣传中把饮料分为可乐和非可乐两大类，将自己定位为非可乐饮料，取得良好销售效果。

喜之郎将一种新推出的果冻定位为“可以吸的果冻”。
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