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2012年10月高等教育自学考试全国统一命题考试

广告学(二)试题

课程代码：00853
1.答题前，考生务必将自己的考试课程名称、姓名、准考证号用黑色字迹的签字笔或钢笔填写在答题纸规定的位置上。

2.每小题选出答案后，用2B铅笔把答题纸上对应题目的答案标号涂黑。如需改动，用橡皮擦干净后，再选涂其他答案标号。不能答在试题卷上。

一、单项选择题（本大题共10小题，每小题1分，共10分）

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其选出并将“答题纸”的相应代码涂黑。错涂、多涂或未涂均不得分。

1．参加香港广告代理商协会的国际性跨国公司每年广告营业额需达到

A.50万港元以上

B.100万港元以上[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
C.500万港元以上

D.1000万港元以上

2．艾尔父子广告公司推出的“合同制度”，将其代理广告客户广告业务的佣金比率定为

A.10%

B.15%
C.16.7%

D.20%
3．我国第一个全国性的广告管理法规是

A.《广告法》

B.《广告管理条例》

C.《广告管理暂行条例》

D.《广告管理条例施行细则》

4．国际广告协会的简称是

A.IAA

B.IIA

C.WAN

D.WNA

5．消费者购买价格昂贵的耐用商品或品牌差异大的商品时，参与程度较高，如住房、汽车等，这种购买类型属于[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
A.复杂型购买

B.和谐型购买

C.多变型购买

D.习惯型购买

6.1979年3月5日，率先在全国恢复商业广告业务的电台是

A.北京人民广播电台

B.上海人民广播电台

C.中国国际广播电台

D.中央人民广播电台

7．按媒介的覆盖范围划分，《人民日报》是

A.国际性媒介

B.地方性媒介

C.全国性媒介

D.区域性媒介

8．下列属于间接广告信息的是

A.语言

B.情节

C.构图

D.声音

9．广告推出的时间早于商品进入市场时间的媒介推出方式是

A.拖拉推出

B.即时推出

C.延时推出

D.后置推出

10．上海开始出现霓虹灯广告的时间是

A.1924年

B.1925年

C.1926年

D.1927年

二、多项选择题（本大题共10小题，每小题2分，共20分）

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其选出并将“答题纸”的相应代码涂黑。错涂、多涂、少涂或未涂均不得分。

11．国际广告的特点有

A.市场活动范围广大

B.市场环境单纯

C.市场活动范围多元

D.市场活动范围统一

E．市场环境纷繁多异

12．今后相当长的时期内，广告行业代理公司发展的方向有

A.综合型广告代理公司

B.专项服务型广告代理公司

C.广告制作公司

D.公关咨询公司

E．媒介购买代理公司

13．广告效果的特性有

A.时间推移性

B.效果复合性

C.效果累积性

D.竞争性

E．间接效果性

14．按接受信息和对待职业传播者的视角进行划分的受众类型包括

A.潜在受众

B.俯视型受众

C.仰视型受众

D.平视型受众

E．现实受众

15．直邮广告的形式主要有

A.商品目录

B.招贴画

C.价目表

D.明信片

E．展销会赠券

16．创意实现中形式化的过程包括

A.文本化

B.媒介选择与组合

C.视觉化

D.意境化

E．理念化

17．广告策划的调查分析阶段对环境信息收集的内容有

A.政策环境

B.广告宣传环境

C.产业环境

D.社会环境

E．企业环境

18．在广告设计制作中，有效吸引注意的方法有

A.增大刺激强度

B.增大刺激物之间的对比

C.单一诉求，突出主体

D.提高刺激物的感染力

E．出奇制胜

19．现代广告事业的原则有

A.真实性原则

B.计划性原则

C.思想性原则

D.政策性原则

E．艺术性原则

20．关于广告的经济功能，下列说法正确的有

A.广告通过降低消费者的购买风险增加了产品的价值

B.广告能够沟通产销、促进流通

C.广告限制了企业的竞争

D.广告对社会的整体需求有抑制作用

E．广告可以促进社会经济和财富的增长

三、名词解释题（本大题共5小题，每小题4分，共20分）

21．协商佣金制

22．机械调查法

23．逆向创意法

24．品牌广告

25．到达率

四、简答题（本大题共4小题，每小题5分，共20分）

26．简述通过消费者组织实行的广告社会监督的特点。

27．简述广告运作的外部环境。

28．简述现代广告事业促进精神文明建设任务的具体表现。

29．简述部门组织类型的广告代理公司的机构设置与职能划分。

五、论述题（本大题共2小题，每小题10分，共20分）

30．试述电视媒介进行广告传播的主要优点和缺点。

31．试述影响消费者消费行为的主要因素。

六、综合应用题（本大题共1小题，共10分）

32．通过宣传产品的文化内涵，引发消费者的文化联想，拉近产品与消费者的距离，这种定位策略就是文化象征定位。请举例说明如何应用这一策略进行产品的广告定位。
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