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全国 2010 年 1月自学考试广告学(一)试题 

课程代码：00181 

一、单项选择题(本大题共 20 小题，每小题 1分，共 20 分) 

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号 

内。错选、多选或未选均无分。 

1.广告文稿是( B )  7-181 

A.表现广告内容的画面B.表现广告内容的语言文字 

C.表现广告内容的声音D.围绕广告活动的所有文字资料 

2.视觉广告除了文字简洁明快之外，还要求(  A  )  7-182 

A.追求氛围  B.灵活多变 

C.图文并茂  D.富有韵律 

3.下列几种类型的作品中，最讲究词语音韵的是( B )  7-200 

A.广告  B.诗歌 

C.散文  D.小说 

4.广告语“有车必用胎，用胎请用××胎”中运用的修辞方式是(  C  )7-212 

A.对偶  B.排比 

C.顶针  D.回环 

5.广告语“请饮用×××”中使用的是(  B  )7-198 

A.陈述语气  B.祈使语气 

C.疑问语气  D.肯定语气 

6.广告文稿写作的第一个程序是(  C  )7-194 

A.构思阶段  B.行文阶段 

C.准备阶段  D.完善阶段 

7.广告的阶段目标应根据下列哪种因素确定?(  B  )6-157 

A.广告总体目标  B.企业经营目标 

C.广告总体策略  D.企业市场策略 

8.下列指标中既是分析评价广告媒体效率的重要指标，也是决定媒体费用高低的指标之一的 

是(  D  )3-68/69 

A.收视率B.千人成本 

C.接触频率  D.广告信息接收人数量 

9.产品销售增长率大于 10％时，产品处于(  B  )  3-67
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A.介绍期B.成长期 

C.成熟期D.衰退期 

10.对调查对象与有关人员进行询问、观察，以取得有关原始数据的是(  C  )3-70 

A.数据调查  B.抽样调查 

C.实地调查  D.电话调查 

11.了解市场中各竞争品牌以及各种产品类型的市场研究属于(  B  )3-66 未在教材中找到 

A.市场可行性研究B.产品研究 

C.价格研究  D.消费者研究 

l2.产品诱导策略一般不进行过多的品牌诱导，而是强调产品所能提供的(  C  )5-117 

A.功能  B.用途 

C.利益  D.附加值 

13.从本质上看，产品市场的拓展主要是(  B  )5-120 

A.自然成长的结果B.竞争的结果 

C.发展的结果D.扩张的结果 

14.商标是下列哪种经济形态的产物?(  D  )5-136 

A.自然经济  B.计划经济 

C.垄断经济  D.商品经济 

15.广告活动中，扩大商品知名度、培养商品信誉的基点是(  D  )5-140 

A.产品  B.市场 

C.消费者D.商标 

16.在企业广告的商标策略中，最简单而又最重要的内容是为产品(  A  )5-140 

A.取好的名称B.设计好的标识 

C.选择恰当的颜色D.绘制醒目的图案 

l7.广告策划时制定广告传播的长远目标和阶段目标，要做到(  B  )6-147 

A.虚实结合  B.短长结合 

C.新老结合  D.轻重结合 

18.进行广告策划的第一项工作是(  B  )6-150 

A.问卷设计  B.调查研究 

C.广告预算  D.广告创意 

19.企业树立的 20 年以上的经营目标，称为（  D  ）6-155 

A.中期目标  B.短期目标 

C.整体目标  D.未来经营目标
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20.广告活动费用开支的决定性因素是(  B  )  6-157 

A.广告的规模B.媒体的广告收费 

C.广告制作费用  D.广告设计费用 

二、多项选择题（本大题共 5小题，每小题 2 分，共 10 分） 

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的， 请将其代码填写在题后的括号 

内。错选、多选、少选或未选均无分。 

21.权衡广告媒体的适用性须考虑的主要因素有(  ABCD  )4-86/87 

A.目标市场、产品特性B.竞争对手使用媒体状况 

C.媒体费用  D.广告媒体自身条件 

E.国家政策、法律 

22.按照发布时所采用的媒体进行分类，广告可分为(  ABC  )1-3 

A.报纸广告  B.电视广告 

C.售点广告  D.国外广告 

E.促销广告 

23.市场调查的重要性主要包括(  ABCD  )3-65/66 

A.它是产品计划的基础B.它是促销计划的基础 

C.它是制定流通政策的基础D.它是广告策划的基础 

E.它是消费者日常消费决策的基础 

24.1910 年后，促使中国广告迅速发展的因素有(  BCD  )  2-46/47 

A.政府予以高度重视  B.民族工商业的发展 

C.广告意识的觉醒D.科技水平的提高 

E.与周边国家关系的改善 

25.广告不是人们自愿接受的艺术，它必须克服(  AD  )  8-216 

A.抵触心理  B.好奇心理 

C.舆论心理  D.厌恶感 

E.从众心理 

三、名词解释题（本大题共 5小题，每小题 3 分，共 15 分） 

26.广告 1-1 

答：广告是客户利用媒介向公众传播商品信息和其他信息，以达到特定目的的宣传方式。 

27.视听广告 7-182/183 

答：视听广告集视觉广告和听觉广告之长，它主要通过编排电视、电影镜头，利用音响和直 

观效果来传递信息、介绍商品。
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28.借代 7-206 

答：借用与本体有密切关系的事物来代替本体的修辞方式，叫借代。 

29.广告营销研究 1-7 

答：广告营销研究。它是对企业运用广告保持和开拓市场活动规律的研究， 广告营销是市 

场营销组合的组成部分。它包括广告环境调查、广告费用预算、广告策划、广告效果研究、 

广告市场策略、广告心理研究等内容。 

30.广告市场调查 3-65 

答： 广告市场调查的内容服从干广告决策的要求， 主要内容有广告市场调查、 广告媒体调查、 

广告效果调查三项基本内容。 

四、简答题（本大题共 4 小题，每小题 5 分，共 20分） 

31.简述大型商场企业的橱窗广告的特点和作用。9-244 

答：（1）特点： 

大型商业企业的橱窗广告影响大，具有权威性．它综合地反映了一个城市的消费水平。 

（2）作用： 

美工人员按照季节和节日定期更换橱窗陈列，指导消费趋势的变化和发展。大型商业企业的 

橱窗还常常有国内企业、外商和展销会包租。 

32.简述广告证明制度的主要内容。10-270 

答：广告证明制度的内容主要有： 

（1）广告客户委托广告经营者承办广告业务时，应当依法向广告经营者提交相应证明供其 

查验。 

（2）广告客户提交和交验的证明必须是国家有关广告证明机关核发的。 

（3）广告证明必须做到：证明出具机关合法；广告证明的内容合法；广告证明与广告有直 

接关系：广告证明适用的时间和地域范围有效。 

（4）广告客户违反法规要求，伪造、涂改、盗用或非法复制广告证明的，要承担相应的法 

律责任。 

（5）广告证明出具机关因审查不严或未进行审查就出具证明以及出具非法和虚假证明的， 

也要承担相应的法律责任。 

33.简述我国 1949 年前近现代广告业的基本特点。2-47/48 

答：（1）我同近代广告带有极强的殖民地色彩。 

（2）民族工商业的广告活动具有反反帝性质 

（3）形成独立的广告行业，广告管理出现。 

34.怎样进行广告效益的多因素分析，它有什么优点？6-166/168
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答：一、步骤如下： 

1、计算各因素的功效分数 

公式： 

di=fi(xi)=[（xi-xi 
(x) ）/ （xi 

(n) - xi 
(s) ）* 40+60]分 

2、计算广告的综合经济效益 

公式： 

D=(d1 
p1 * d2 

p2 …dn 
pn ) (1/(p1+p2+…+pn)) 

二、优点。 

1、影响广告经济效益的因素很多，单纯考虑两个基本因素虽然可以近似地表示和分析广告 

经济效益，但不能较为准确。 

2、广告经营者不能直接依据所得数据评价广告经济效益水平，还要进行横向、纵向的对比 

分析。这些对比资料的获取不但费时费力，有些资料的获取是相当困难的。 

3、广告经济效益的多因素分析法则可避免上述的局限性。 

五、论述题（本大题共 1 小题，10 分） 

35.试述摄影广告的特点。9-239/240 

答：（1）真实感强。 

摄影的科学原理对广告摄影提出客观的要求，必须在特定的时间和时间内完成创作。这个空 

问就是真实景物存在的空间，这个时间就是在瞬间捕捉表现对象。这就决定了摄影广告作品 

具有强烈的真实感。 

（2）创作速度快捷。 

摄影是瞬间凝固的艺术。广告创作人员对广告表现的内容慎密构思，将立意、取材、角度的 

选择和光线、色调、位置的处理等一系列工作，压缩在瞬间内完成。摄影师要有敏锐的视觉 

反映能力和独特的观察能力， 在稍纵即逝的瞬间捕捉表现对象的美。 摄影胶片经过技术处理， 

即完成了创作过程．与电视广告、广播广告和绘圆广告的创作过程相比较，摄影广告具有创 

作速度快捷的优点。 

（3）表现手法多样。 

广告摄影具有多种多样的表现手法：能够表现各种类型的广告主题。从摄影技巧上讲，有多 

重曝光、高速闪光、连续闪光、彩色灯光效果等等；从摄影胶片处理技术上讲，有黑白片、 

彩色片、翻转片等等；从摄影照片画由的表现能力上讲，有空间感、立体感、透视感、物体 

表面的质感等等。 另外， 还有一些摄影特技和道具的使用， 使广告摄影达到更高的艺术境界。 

六、分析题（本大题共 1 小题，10 分）
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36.宝洁公司洗发液系列产品家喻户晓，其广告均很成功，请就以下问题简要分析其广告策 

略：

（1）商标策略；5-140/143 

（2）销售市场选择策略；5-133/134 

（3）广告模持选择策略。 

（1）答：宝洁的商标策略有： 

（1）为产品起个好名称，飘柔、海飞丝、潘婷等这些品牌有利地衬托和突出产品的核心功 

能；引起消费者对产品感兴趣的联想，如飘柔令人联想到头发飘起来很柔顺的样子； 

（2）将统一商标和个别商标相结合，每款子品牌背后，都标有宝洁的统一商标。 

（2）答：宝洁采用差别市场策略： 

洗发水市场存在着各类人群，对产品的需求存在差异性。企业要通过产品的差异来满足差异 

性的需求。比如海飞丝针对去屑人群，飘柔针对头发柔顺人群，潘婷针对护发人群。 

（3）答：根据不同的产品和不同的目标市场选择广告模特： 

飘柔针对年轻女性，模特也应比较年轻。沙宣针对消费较高的白领，代言人应是大气时尚的 

熟女。 

七、操作题（本大题共 1 小题，15 分） 

37.某企业经营的产品， 原计划利润额为 125 万元， 产品销售量为 1000 台， 单位产品售价 0.75 

万元，固定成本为 145 万元，如果拿出 30 万元作为广告费用支出，要求保证 125 万元利润 

实现。请你依据相关知识，回答以下问题： 

（1）广告活动应使销售量增加多少？4-97 

（2）此笔广告费用支出是否合算？4-98/99 

（3）其广告投资净收益现价如何计算？4-110 

答：（1）公式：Q2=Q1（M+b+△b）/ (M+b­Q1·△a) 

其中 M=125万元，Q1=l000 台  b=145万元 △b=30 △a=0，将这些代入公式： 

Q2=1000×（125+145+30）/（125+145） 

=1111（台） 

即广告活动使销售量增加 1111台就能保证原利润计划实现。 

（2）由本量利基本关系式： 

售额=固定成本+变动成本—利润 

变动成本=（1111+1000）×0.75­145­125=2539.7 万元 

平均成本=2539.7/2111=1.2 万元 

根据资料：p=0.75万元／台  Q△=1111 台  a=1.2 万元／台
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△a =30 万元 

S= p·Q=0.75×1111=833.25 万元 

a+△a =1111×1.2+ 30= 1363.2 万元 

S＜a 十△a 

这笔广告费用支出不合算。 

（3）公式：R=△S—△C 

△S=0.75·1111=833.25 万元 

△C=1.2·1111=1333.2 万元 

R=833.25-1333.2=-499.95 万元 

即广告投资净收益现价为­499.95 万元。 

考试课件网：http://www.examebook.cn/ 
——我们专业提供自考易考题库课件集、自考免费电子书、自考历年真题及标准答案！ 

考试真题软件网：http://down.examebook.com/ 
——我们专业提供自考历年真题及答案整理版、自考考前模拟试题！ 

考试学习软件商城：http://www.examebook.com/ 
——为您提供各种考试学习软件课件更为便利的购买通道！
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