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绝密 ★ 考试结束前 

全国 2012年 10月高等教育自学考试 

广告学（一）试题 

课程代码：00181 
请考生按规定用笔将所有试题的答案涂、写在答题纸上。 

选择题部分 

注意事项： 
1. 答题前，考生务必将自己的考试课程名称、姓名、准考证号用黑色字迹的签字笔或 

钢笔填写在答题纸规定的位置上。 
2. 每小题选出答案后，用 2B 铅笔把答题纸上对应题目的答案标号涂黑。如需改动，用 

橡皮擦干净后，再选涂其他答案标号。不能答在试题卷上。 

一、单项选择题(本大题共 20 小题，每小题 1分，共 20 分) 
在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其选出并将“答题纸” 

的相应代码涂黑。错涂、多涂或未涂均无分。 
1．1866 年，C·哈特和谁编著了《路牌广告史》，堪称广告学研究的先驱? (      B      )1­5 
A．H·辛普森  B．J·劳沃德 
C．威治米斯  D．哈洛德 
2．我国上世纪 50 年代“大跃进”时期，国家对外商来华广告的承办单位做了明确规定的是 
(      C      )2­57 
A．《广告管理暂行条例》 
B．《来华广告管理暂行条例》 
C．《关于承办外商广告问题的联合通知》 
D．《关于报刊、广播、电视台刊播外国商品广告的通知》 
3．比较《新闻报》和《湘报》的广告，它们不同 ．． 之处在于(      D      )2­46 

A．前者主要刊登政治广告 
B．后者主要刊登政治广告 
C．前者主要刊登国货广告 
D．后者主要刊登国货广告 
4．在企业广告投入的确定方法当中，下列关于力所能及法的说法错误 ．． 的是(      D      )4­90 

A．它是一种运用范围最广泛的方法 
B．它总是使广告费用和企业预期实现的利润额处于尖锐的相互消长状态 
C．它直观地表现出广告费用使总成本绝对增加的程度 
D．它实质是将不可避免的投资和支出剔除后，量力来决定广告费用的数额 
5．企业广告中长期计划中属于统筹安排的综合性目标是(      B      )4­108 
A．时间目标  B．消费者行为目标 
C．费用目标  D．媒体目标
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6．广告决策不确定型决策方法，不包括 ．．． (      C      )4­102 

A．乐观法  B．悲观法 
C．期望值法  D．后悔值法 
7．不属于 ．．． 企业广告中长期计划要求的一项是(      D      )4­105 

A．挑战性要求  B．严肃性要求 
C．明确性要求  D．不变性要求 
8．不属于 ．．． 企业广告中长期计划特征的一项是(      D      )4­106 

A．全方位  B．一体化 
C．决策型  D．社会性 
9．广告宣传的接受者是(      B      )6­156 
A．广告客户  B．广告对象 
C．广告媒体  D．广告从业者 
10．广告市场调查问卷设计的要求是(      A      )6­152 
A．简单明确、汇总方便  B．全面详实、成系统 
C．内容全面、便于回答  D．主题明确、对症下药 
11．某家电企业派专人到商场调查顾客的购买情况，其采用的方法是(      A      )6­151 
A．重点调查  B．典型调查 
C．观测法  D．实验法 
12．广告创作必须坚持的一个原则是(      A      )8­218 
A．集体创作的原则  B．艺术至上的原则 
C．人员促销的原则  D．分兵把守的原则 
13．广告的创作必须强调(      B      )8­217 
A．艺术性  B．广告主的意图 
C．充分的准备  D．市场特点 
14．广告创作必须服从的原则是(      A      )8­216 
A．广告策划的原则  B．艺术的原则 
C．商品的原则  D．销售的原则 
15．表演式广播广告的特点是(      A      )9­238 
A．寓宣传于艺术表演之中  B．制作简便 
C．简明扼要  D．威武雄壮 
16．陈述式广播广告的特点是(      A      )9­238 
A．制作简便  B．艺术性强 
C．节奏感强  D．诗情画意 
17．情节式广播广告的一个特点是(      C      )9­238 
A．高亢嘹亮  B．符合广播规律 
C．避免说教  D．制作简单 
18．广告代理制度的基本要点是(      B      )10­270 
A．广告专门设计  B．实行佣金制 
C．提交广告证明文件  D．使用规范广告合同 
19．广告经营者和广告客户超越经营范围的情形有(      C      )10­272 
A．广告发布单位承揽广告设计  B．广告客户自行设计广告
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C．广告兼营单位跨媒介代理  D．广告客户直接向消费者展示广告内容 
20．不正当竞争广告是指(      C      )10­272 
A．允诺低于其它同类商品的价格  B．集中强调所宣传的商品的性能 
C．贬低同类产品  D．强化消费者的选择 

二、多项选择题(本大题共 5 小题，每小题 2分，共 l0 分) 
在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其选出并将“答 

题纸”的相应代码涂黑。错涂、多涂、少涂或未涂均无分。 
21．引入期商品未能 ．． 占领市场的原因有(      ABD      )5­129 

A．商品知有率低  B．流通渠道不畅 
C．企业过于注重市场促销  D．消费者行为的排他性 
E．商品价格过高 
22．广告决策的程序，包括的步骤有(      ABC  )4­92 
A．确定决策目标  B．拟定可供选择的方案 
C．确定选择方案的标准及方法  D．选择最满意方案 
E．确定广告调查方法 
23．下列各项中，符合广告决策目标单义性要求的有(      ACD      )4­92 
A．扩大市场占有率  B．提高资金利润率 
C．增加销量  D．提高品牌知名度位次 
E．提高产品质量 
24．在我国古代，下列形式哪些属于社会广告? (      ABCD      )2­36 
A．诰书、令  B．制、策书 
C．露布  D．批、判、碑志 
E．诗、赋 
25．广播广告的特点包括(      ABC      )1­3 
A．传播迅速，可以在最短的时间内播出广告信息 
B．少受地理环境影响，几乎任何地方都能听到 
C．收费标准低 
D．保存长久，能给人留下深刻记忆 
E．发布周期较长，影响力持久 

非选择题部分 

注意事项： 

用黑色字迹的签字笔或钢笔将答案写在答题纸上，不能答在试题卷上。 

三、名词解释题(本大题共 5 小题，每小题 3分，共 15 分) 
26．观景式相机 9­241 
答： 

观景式相机，是指由前方镜头版、后方对焦板及连接二者的风琴箱组成的照相机。观景式相 

机的镜头版和对焦版可以随意移动，改变画面焦点和透视关系。 

27．企业长期成本 6­170 
答： 

企业长期成本，是指企业在长期内根据所要达到的产销量，调整全部生产经营要素投入量时
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所发生的费用。 

28．广告时机 6­159 
答： 

广告时机， 是发布广告的时间和机会的总称， 不是在任何时间内发布广告都可以获得成功的。 

29．综合性广告公司 1­23 
答： 

综合性广告公司，是指拥有经营多种广告的业务能力的公司。 

30．广告基础理论 1­7 
答： 

广告基础理论，是运用经济学、政治学、哲学、逻辑学等基本观点，对广告的定义、地位、 

作用、历史和广告管理的原则、方法等课题进行系统的研究，以揭示其中最一般的规律和最 

深刻的本质。 

四、简答题(本大题共 4 小题，每小题 5 分，共 20 分) 
31．广告专用发票经营项目的内容应如何明确填写? 10­267 
答： 

（1） “广告发布费” 。 

（2） “广告设计制作费” 。 

（3） “广告代理费” 。 

32．电子翻转广告牌的工作原理是什么? 9­251 
答： 

磁翻转信息显示系统是利用具有矩形磁滞回线的磁棒、恒磁块与塑料片组合成为显示单元， 

若干个显示单元组成显示阵列，即形成显示板。显示单元越多，则显示板的面积越大，微型 

计算机输出信息，经译码、扫描，驱动电路控制显示板，使有关联的塑料片翻转就显示出图 

形。 

33．简述我国古代广告的特点 2­42 
答： 

（1）在广告中，社会广告所占比重由大到小，经济广告所占比重由小到大。 

（2）广告活动的区域性强，经济广告随朝代政权的崩溃所产生的经济结构的解体而衰败。 

（3）经济广告受市场的制约。 

（4）经济广告的发布者、商品生产者和商品经销者三位一体。 

34．什么是分镜头剧本? 8­221 
答： 

（1）分镜义剧本由镜头序号、镜头时间长度、音乐、音响效果、镜头角度和场景等内容组 

成。 

（2）在编写分镜头剧本的同时，还要编写出解说词文稿。
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（3）电视广告的分镜头剧本与草图设计关系密切，常常配合进行。 

五、论述题(本大题共 1 小题，10 分) 
35．试述成熟期商品的广告策略。5­131 
答： 

（1）选择恰当媒介，开展多层次、多方位的广告宣传。广告费用不应减少。努力提高广告 

的艺术水平和感染力。由于企业利润增加，有财力举办赞助广告活动，一则树立企业乐善好 

施的形象，二则避免消费者对日趋增多的广告的厌恶感。 

（2）向已占领的市场宣传商品用途的多样性，向新市场宣传商品的可靠性，以求深耕老市 

场，开拓新市场。 

（3）广告中极力突出商标，树立企业形象。强调本企业商品与消费者的密切关系，促使消 

费者形成对本企业商品的消费习惯。 要保持和延长商标的生命期， 为商品的更新换代做准备， 

使新产品仍然可以使用老牌子。 

六、分析题(本大题共 1 小题，10 分) 
36．郭冬临出演的汰渍洗衣粉电视广告曾经在各电视台热播，请从以下几个方面对其进行分 

析。 
(1)其广告文稿属何种表现形式? 7­182 
(2)广告文稿的主题是什么? 7­195 
(3)广告的主要诉求对象是谁? 5­156 
（1）答： 

属视听广告文稿。 

视听广告集视觉广告和听觉广告之长，它主要通过编排电视、电影镜头，利用音响和直观效 

果来传递信息、介绍商品。 

（2）答： 

主题是突出商品的优点和使人牢记商标。 

广告文稿的主题，就是广告宣传的中心点。有的突出商品的优点，有的使人牢记商标，有的 

要树立企业的形象。 

（3）答： 

家庭主妇。 

七、操作题(本大题共 1 小题，15 分) 
37．力士香皂的广告语是国际著名影星娜塔莎·金斯的一句话“我只用力士” 。上海利华公 

司对此广告语的广告效果进行市场研究。 

问题：（1）上海利华公司的广告效果调查应包括哪些内容? 3­69 
（2）此项调查一般可采用哪些形式进行? 3­71 
（3）请按事后评价的方式拟定调查方案的内容。3­（教材中无法找到标准答案） 

（1）答： 

广告效果调查的内容涉及市场、动机、媒介、销量等几个方面。 

（2）答： 

（1）事前评估的形式。 

（2）事后评价的形式。
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（3）答： 

事后评价主要是对广告播放后进行效果测试，以便确知广告传播是否达到预期效果。主要从 

受众对广告的总体评价、对广告各元素的评价、对广告内容的回忆程度，确知广告在消费者 

中留下的广告印象，是否能够给消费者传递正确的广告商品信息。
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