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全国 2013 年 1 月高等教育自学考试 

广告学(一)试题 

课程代码：00181 

请考生按规定用笔将所有试题的答案涂、写在答题纸上。 

选择题部分 

注意事项： 

1．答题前，考生务必将自己的考试课程名称、姓名、准考证号用黑色字迹的签字笔或 

钢笔填写在答题纸规定的位置上。 

2．每小题选出答案后，用 2B 铅笔把答题纸上对应题目的答案标号涂黑。如需改动，用 

橡皮擦干净后，再选涂其他答案标号。不能答在试题卷上。 

一、单项选择题（本大题共 20小题，每小题 1分，共 20 分） 

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其选出并将“答题纸” 

的相应代码涂黑。错涂、多涂或未涂均无分。 

1．市场学研究中，建立公共关系的是（D）1­9 

A．商品策略研究  B.市场组织研究 

C．销售渠道策略研究  D.促销策略研究 

2．我国古代广告发展中，产生最早的是（B）2­36 

A．招牌广告  B.社会广告 

C．政治广告  D.印刷广告 

3．按问题出现的重复程度和解决问题的成熟程度进行的企业广告决策可分为（D）4­80 

A．战略决策、战术决策  B.最优决策、满意决策 

C．计量决策、非计量决策  D.程序性决策、非程序性决策 

4．使用情节表现手法的橱窗广告艺术表现是（B）9­246 

A．商品直接表现  B.故事表现商品 

C．均匀对称的布局  D.橱窗布置体现连带关系 

5．先依据一定标准规定调查对象各群体的样本配额，这样的抽样是（C）教材中无标准答 

案

A．任意抽样  B.判断抽样 

C．配额抽样  D.滚雪球抽样 

6．属于企业长期广告计划中统筹安排单项目标的是（B）4­108
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A．销售目标  B.时间目标 

C．消费者行为目标  D.沟通效果目标 

7．短期成本中随产销量的变动而变动的成本是（C）6­170 

A．固定成本  B.边际成本 

C．变动成本  D.总成本 

8．广告决策的首要课题是确定（B）6­156 

A．广告目标  B.广告对象 

C．广告主题  D.广告媒介 

9．商品销售额的变化所反映的广告效益属于（A）6­164 

A．直接效益  B.间接效益 

C．长期效益  D.短期效益 

10．广告发布单位和广告代理人签订广告发布业务合同必须（A）10­265 

A．使用规定的合同文本  B.进行法律公正 

C.取得广告主认可  D.遵守统一价格 

11．在我国，跟一般工商企业有直接关系的广告管理制度有（A）10­270 

A．广告代理制度  B.广告价格标准 

C．公益广告发布  D.广告经营登记 

12．中华书局出版的《广告学》的编者是（A）1­6 

A．冯洪鑫  B.吴铁声 

C．傅汉章  D.唐忠朴 

13．我国古代广告的发展特征是（D）2­43 

A．持续式发展  B.跳跃型发展 

C．扩张式发展  D.锯齿形发展 

14．未经登记的从事广告经营活动的单位和个人，所处罚的非法所得是（A）10­277 

A．全部广告收入  B.设计制作成本费用 

C．广告发布收入  D.以全部广告收入减去设计制作成本 

15．对商品消费者、经营者、生产者、竞争者情况和相关环境的调查是（C）3­65 

A．广告效果调查  B.广告媒体调查 

C．广告市场调查  D.广告文案调查 

16．《政治官报》创办于（A）2­46 

A.1907 年  B.1908 年 

C．1909 年  D.1910 年
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17．我国第一部全国性广告管理法规是（A）2­61 

A．《广告管理暂行条例》  B.《广告法》 

C．《广告管理条例》  D.《中华人民共和国广告法》 

18.20 世纪 30 年代我国最富盛名的广告公司是（B）2­47 

A．上海公会  B.联合广告公司 

C．中华同业协会  D.天津广告社 

19．广告学研究内容“由单项研究扩展为综合研究”开始于（C）1­6 

A.1910 年  B.1912 年 

C．1914 年  D.1916 年 

20．研究广告的定义必须运用的方法是（D）1­12 

A．系统法  B.观察法 

C．模拟法  D.演绎法 

二、多项选择题（本大题共 5小题，每小题 2 分，共 10 分） 

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的， 请将其选出并将 “答题纸” 

的相应代码涂黑。错涂、多涂、少涂或未涂均无分。 

21．市场调查运作包括（ABCD）教材中无标准答案 

A．计划阶段  B.实施阶段 

C．分析报告阶段  D.数据录入阶段 

E．效果反馈阶段 

22．书刊广告的特点有（BCE）1­4 

A．费用太高  B.宣传范围有一定局限性 

C．印刷周期长  D.读者对象模糊 

E．信息传播慢 

23．本量利分析法的应用包括（ABCD）4­97 

A．测算完成利润计划应达到的销售额 

B.测算盈亏平衡时应达到的销售水平 

C．评价广告效益 

D.预估广告活动动态销售量 

E．预估应达到的销售额 

24．报纸媒体的优势在于（ABCE）4­85 

A．读者信任感  B.可以有不同版面安排 

C．丰富内容产生吸引  D.感性认知度高
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E．白纸黑字不易消失，便于读者思索和选择 

25．广告调查项目的具体表现形式有（AC）6­152 

A．调查问卷  B.调查计划 

C．调查表  D.调查大纲 

E．调查预算 

非选择题部分 

注意事项： 

用黑色字迹的签字笔或钢笔将答案写在答题纸上，不能答在试题卷上。 

三、名词解释题（本大题共 5小题，每小题 3 分，共 15 分） 

26．广告设计研究 1­ 15 

答： 

广告设计研究是对广告设计和制作的方法与技巧的研究。它包括：广告文稿的撰写、广告媒 

介的原理和特点、广告构图与色彩、人的视觉规律等。 

27．边际成本  6­170 

答： 

边际成本是指每增加一个单位产品所增加的费用。 

28．广告决策  4­79 

答： 

广告决策是广告主为了达到广告的目的而进行的理智性选择。 

29．变相广告策略  6­158 

答： 

变相广告是指不直接利用媒体发印广告，而是采用其他宣传形式升展的宣传活动。 

30．公益赞助  6­158 

答： 

公益赞助是由企业集资开展社会公益活动，并以此宣传捐助企业的广告形式。 

四、简答题（本大题共 5 小题，每小题 5 分，共 25分） 

31．简要说明广告创作的原则。8­216 

答：
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（1）服从广告策划的原则； 

（2）创意求美的原则； 

（3）集体创作的原则。 

32．简要说明报纸广告的创作程序。8­227 

答： 

（1）在创作会议中统一创作方针； 

（2）绘制草图； 

（3）创作人员将报纸广告小样送交广告创作会议讨论； 

（4）制版处理； 

（5）印刷。 

33．在制定广告媒体策略时，通常从哪些方面衡量媒体？6­157 

答： 

（1）广告收费； 

（2）媒体的影响层； 

（3）媒体的威信； 

（4）媒体影响范围。 

34．简要说明广播广告的语言特点。9­235 

答： 

（1）通俗化，就是要用广告对象通用的语言，深入浅出地表述广告内容，使听众一听就懂； 

（2）口语化，就是要使书面用语口语化，不用生僻的成语、词和字； 

（3）亲切，就是要使听众听到广播广告，不但顺耳，而且顺心； 

（4）响亮，就是要让听众感到广播广告的声音清脆明朗、宏亮悦耳； 

（5）节奏感强，要求增加广播语言的感染力，使听众感受到语言的韵律美。 

35．简要说明广告监督管理机构的职能。10­255 

答： 

（1）立法和法规解释 

（2）广告经营登记； 

（3）监督检查； 

（4）接受违法广告投诉，查处和复议广告违法案件； 

（5）指导广告业健康发展。
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五、论述题（本大题 15 分） 

36．论述广告文稿常用的修辞方式，并简要举例。7­205 

答： 

（1）比喻，就是人们常说的打比方。如：知识像海洋。 

（2）借代，借用与本体有密切关系的事物来代替本体的修辞方式。如“亲爱的听众，海鸥 

去年曾飞往洛杉矾，我国体育健儿人人佩带海鸥表；海鸥又飞到南极洲，我国南极考察秀士 

也个个佩带海鸥表、、前不久．海鸥表参加了全国评比，又获得好成绩。愿海鸥再接再励， 

飞得更远更高。 ” 

（3）比拟，把物当作人来描写，赋予它人的动作或情感，叫拟人。把人当作物，或把此物 

当作彼物来描写，叫拟物。如：大厅里，各种蔬荣瓜果伴随着悠扬的乐曲，正在翩翩起舞， 

突然大门被撞开，一群害虫从天而降，气势汹汹地唱着“我们是害虫，我们是害虫” ，把蔬 

菜瓜果吓得东奔西跑。这时“来福灵”农药来了，挥舞着拳头高唱“正义的来福灵，正义的 

来福灵，一定要把害虫杀死，杀死！ ”把那群害虫驱赶得抱头鼠窜，不久，各种蔬菜瓜果义 

翩翩起舞了。 

（4）夸张，为强调或突出某一事物，在现实的基础上有意地言过其实，这种修辞方式叫夸 

张。如：梁新记牙刷用成语“一毛不拨”作广告。 

（5）对照，把两种相互对立的事物，或同一事物的对立各方面放在一起，形成鲜明的比较， 

这种修辞方式叫对照。例如陕西人民广播电台编播制作的《西安白玉牌家用洗衣机》广告小 

品，把洗衣机变成人物“小白土” ，让用户喜大妈和小白玉直接对话。星期天，喜大妈面对 

一大堆要洗的衣物叹息发愁。这时，随着一声亲切的呼叫，一个“方方正正、明光铮亮”的 

小家伙——小白玉高现住喜大妈面前，三下五除二，就帮喜大妈解除了劳累和烦恼。 

（6）对偶，是用结构相同，字数相等的两个词组或句子来表达相关的内容的一种修辞方式。 

如：护齿佳品，牙痛良药 

（7）双关，利用汉语语音或语义的条件，使某些词语或句子在特定的语言环境中获得明暗 

双重意义，这种修辞方式叫双关。如：春光明媚，处处有芳草。洁齿爽口，人人爱芳草。 

（8）排比，把结构相似，意义相关，语气一致的词组或句子并列在一起。如：金星牌电视 

机，精心设计，精心生产，精心筛选，精心测试．金星精心，电视机的一颗明星。 

（9）反复，为了突出某个意思，强渊某种感情，有意识地重复使用某些词语或句子。如“施 

美施美，使你更美” 。 

（10）设问，为了引起听众，读者的注意和思考，明知故问，或自问自答，或问而不答。如： 

朋友，洗脸、洗手喜欢用哪种香皂？奥琪系列产品之一臭琪香皂您可知道？…… 

（11）顶针，把前一句结尾的词语用住下 勺开头，形成首尾蝉联的句式。如： “车到山前
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必有路，有路必有丰田车” 。 

（12）回环，利用语序构成的一种修辞形式。如： “人人为华信，华信为人人” 。 

六、案例分析题（本大题 15 分） 

37．某产品的广告语是“除了价格全部一流”。请分析该生产商使用的广告策略。5­121 

答： 

该生产商使用的广告策略是迂回竞争市场定位策略。 所谓迂回竞争市场定位是垂中充分考虑 

了竞争因素的影响，选择竞争程度较低的位置以取得顺利拓展市场的功效。其重点在于让目 

标消费者确认产品的质量高而价格低。使消费音乐意购买，经销商乐意经销。
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