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全国 2012年 1月自学考试广告学(一)试题 

课程代码：00181 
一、单项选择题(本大题共 20 小题，每小题 1分，共 20 分) 

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的， 请将其代码填写在题后的括 

号内。错选、多选或未选均无分。 
1.丁∙劳沃德和 C∙哈特的《路牌广告史》写于(  A )1­5 
A.1866 年  B.1874 年 
C.1912 年  D.1914 年 
2.1982 年，唐忠朴、贾斌合著的广告学著作是(  A )1­6 
A.《实用广告学》  B.《广告学》 
C.《现代广告学》  D.《广告知识与技巧》 
3.广告业隶属的行业范畴是( D  )1­22 
A.工业  B.商业 
C.金融业  D.服务业 
4.在北京地铁站设置灯箱和橱窗广告的北京地铁广告公司属于(  B)1­24 
A.综合性广告公司  B.专业性广告公司 
C.广告兼营单位  D.广告制作单位 
5.下列不属于 ．．． 广告决策程序的是(  D)4­92 

A.确定决策目标  B.拟定可供选择的方案 
C.确定选择方案的标准  D.选择最满意方案 
6.在广告长期投资决策中考虑风险，最简单的方法是确定( C  )4­114 
A.借款利率  B.企业资金利润率 
C.折现率  D.税率 
7.企业广告中长期计划的综合性目标是(  C )4­108 
A.时间目标  B.费用目标 
C.销售目标  D.媒体目标 
8.下列不属于 ．．． 户外广告媒体优势的是  ( B  )1­4 

A.成本低廉  B.信息量大 
C.吸引力强  D.选择性强 
9.在企业广告长期计划制定中，适用于市场需求较大、处于成长期的产品的方法是 
( A  )4­109 
A.滚动计划法  B.净现值法 
C.备用计划法  D.净收益指数法 
10.依据广告目标的不同，企业广告决策可分为(  B )4­80 
A.战略决策和战术决策  B.最优决策和满意决策 
C.计量决策和非计量决策  D.程序性决策和非程序性决策 
11.广告语“我是一个煮饭婆，家家户户都用我”使用的修辞手法是(C  )7­(教材中无法找到 

标准答案)
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A.比喻  B.双关 
C.拟人  D.夸张 
12.广告语“不打不相识”使用的修辞手法是( D  ) 7­(教材中无法找到标准答案) 
A.夸张  B.比拟 
C.对照  D.双关 
13.广告文案写作的最后一道程序是( B  )7­197 
A.汇总  B.完善 
C.配图  D.审核 
14.人们阅读文字的一般速度为(  A )7­181 
A.6 字／秒  B.9 字／秒 
C.12 字／秒  D.16 字／秒 
15.广告创作中与电视广告分镜头剧本编写同时进行的是(  C )8­221 
A.告知商品价格  B.进行销售策划 
C.编写解说词  D.确定摄制人员 
16.电视广告创作的草图设计是(  C )8­223 
A.演员表演的依据  B.商品形象的展示和强调 
C.电视画面构思的书面表达  D.摄制人员理解的需要 
17.摄影广告的可视形象的优点是  ( D  )9­239 
A.真实直观  B.简洁朴实 
C.色彩丰富  D.烘托性强 
18.下列内容属于广播广告脚本设计的是( B  )9­235 
A.商品排列  B.音响设计 
C.播音配置  D.美术设计 
19.当企业的业务部门和广告部门对橱窗广告命题的构想发生不一致时，应该(  D )9­244 
A.双方意见均不采纳  B.以广告部门意见为主 
C.调和双方意见  D.以业务部门意见为主 
20.绘制路牌广告时要着重考虑(  D )9­249 
A.色彩选择  B.商品种类 
C.绘制时间  D.客流量 

二、多项选择题(本大题共 5 小题，每小题 2分，共 10 分) 
在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的， 请将其代码填写在题后的 

括号内。错选、多选、少选或未选均无分。 
21.19 世纪末，帝国主义国家在中国创办的商业报纸有( AD  )2­45 
A.《申报》  B.《苏报》 
C.《昭文新报》  D.《上海新报》 
E.《晨报》 
22.下列选项中，表述正确的有(  CD )2­62 
A.广告发展水平要与商品经济发展水平一致 
B.广告是资本主义发展的产物 
C.广告发展异常标志国民经济比例失调 
D.加强法制管理是广告事业发展的客观要求 
E.广告理论的发展与广告实践应保持同步
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23.1949 年－1952 年，为引导广告业的健康发展，各地方相继出台的广告管理办法和条例有 
(  BCD  )2­49 
A.《防止利用广告欺骗顾客的办法》 
B.《重庆市广告管理暂行条例》 
C.《天津市人民政府卫生局管理医药广告暂行办法》 
D.《重庆市广告管理办法》 
E.《广告管理暂行条例》 
24.广告艺术创作要追求(  BE  )8­214 
A.描写性  B.逼真性 
C.形象力  D.抒情性 
E.冲击力 
25.电视广告镜头的运用技巧有(  ABCD  )8­221 
A.变焦距镜头  B.长焦距镜头 
C.广角镜头  D.超广角镜头 
E.移动镜头 

三、名词解释题(本大题共 5 小题，每小题 3分，共 15 分) 
26.配乐诗朗诵式广播广告 9­238 
答： 

配乐诗朗诵式广播广告是以诗歌朗诵配以音乐的方式进行的广告宣传。 
27.广告文稿语气 7­197 
答： 

广告文稿语气是指广告文稿中语句的语气。 
28. 销量百分比法 4­90 
答： 

销量百分比法是以企业产品上一年度销量或下一年度预期达到的销量为基础确定广告费用。 
29.广告信息接收人数量 3­68 
答： 

广告信息接收人数量是分析评价广告媒体效率的重要指标， 也是决定媒体费用高低的指标之 

一。 
30.广告媒体价格调查 3­69 
答： 

广告媒体价格调查是指对运用媒体的千人费用指标进行调查。 

四、简答题(本大题共 4 小题，每小题 5 分，共 20 分) 
31.简述广告学的研究对象。1­12 
答： 

广告学的研究对象包括： 

（一）广告活动的规律。 

（二）广告活动当事人之间的关系。 

（三）国家法律对这种关系的调整和固定。 
32.运用迂回竞争市场定位策略时，广告诉求的重点是什么?5­122 
答： 

运用迂回竞争市场定位策略，广告诉求的重点在于让目标消费者确认产品的质量高而价格
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低。使消费者乐意购买，经销商乐意销售。 
33.简述广告文稿写作行文阶段应注意的事项。7­195 
答： 

广告文稿写作行文阶段应注意的事项包括： 

（一）触发灵感，力图创新。 

（二）妙语连珠，先声夺人。 

（三）文面布局，美观大方。 
34.简述橱窗广告陈列常见的艺术手法。9­246 
答： 

橱窗广告陈列常见的艺术手法有： 

（一）直接表现。 

（二）寓意。 

（三）模拟。 

（四）情节。 

五、论述题(本大题共 1 小题，10 分) 
35.试述我国目前的《广告法》的主要内容。10­260 
答： 

我国目前的《广告法》的主要内容包括： 

（一）划分广告合法与非法的界限，是《广告法》要解决的重要问题。因此，《广告法》根 

据商品、服务广告的性质、特点，针对广告市场中存在的突出问题，在“总则”中明确规 

定： “广告应当真实、合法，符合社会主义精神义明建设的要求。 ”“广告不得含有虚假的内 

容，不得欺骗和误导消费者。 ”这就要求，商品、服务广告不仅要真实、准确地传播信息， 

得到经济效益，还要注重社会效益，符合社会公认的道德规范。 

（二） 为了切实保护消费者的合法权益， 防止利用广告对消费者进行欺骗和误导， 规定了 “广 

告中对商品的性能、产地、用途、质量、价格、生产者、有效期限、允诺或者对服务的内容、 

形式、质量、价格、允诺有表示的，应当清楚、明白表明。 ”“附带赠送礼品的，应当标明赠 

送的品种和数量。 ”“使用数据、统计资料、调查结果、文摘、引用语，应当真实、准确，并 

表明出处。 ”“涉及专利产品或者专利方法的，应当标明专利号和专利种类。 ”“禁止使用未授 

予专利权的专利申请和已经终止、撤消、无效的专利做广告。 ” 

（三）为维护公平竞争秩序，《厂告法》明确规定，广告不得贬低其他生产经营者的商品或 

者服务。 

（四）对于药品、农药、烟草制品、食品、化妆品等涉及人体健康和人身、财产安全的商品 

广告，作了更加严格的限制规定。 

（五）从社会文明公德考虑，还规定广告不得损害未成年人和残疾人的身心健康。 

（六）根据《广告法》有关条款的规定，并非所有的商品、服务都可以发布广告。法律、行 

政法规规定禁止生产、销售的商品或者提供的服务，以及禁止发布广告的商品或者服务，都 

不得发布广告。 

六、分析题（本大题共 1 小题，15 分) 
36.分析“美的”空调的标牌广告语：“(美的空调)原来生活可以更美的”。 
(1)“美的”这一商标名称体现了哪些商标名称策略?(6分)5­140 
(2)请分析此商品广告语的创意特色。(9分)7­209 
答：
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（一） “美的”这一商标名称体现的商标名称策略有： 

（一）产品名称好，突出了产品的品质特点，并利于引起消费者对产品感兴趣的联想。世人 

皆爱美， “美的”一方面说明产品的外观是美观大方的，让消费者对家电产生美的遐想，另 

一方面也突出了产品的质量过硬，不仅外美，内在也是质量过关，美誉连连。 

（二）统一商标策略。企业生产的多种产品使用统一的“美的”商标。方便企业通过集中宣 

传，提高商标知名度，培育商标信誉度，带动多种商品尽快取得市场有利地位，节约广告费。 

（二） “美的，原来生活可以更美的”该广告语在创作时采用了双关的修辞手法，在特定的 

语言环境中获得明暗双重意义。一方面说明美的使得生活更加的美好，另一方面，生活可以 

更美的，既是美好的生活，又代指“美的”家电，鼓励消费者购买“美的” ，一语双关，极 

具创意特色。 

七、操作题(本大题共 1 小题，10 分) 
37.某品牌的电视广告在一电视机拥有率为 100％的 500 万人口城市播出，广告刊播后有 400 

万人收看了这一广告，其中有 250 万人表示对广告有印象。试计算： 
(1)此广告的注意度；(3 分)6­166 
(2)此广告的记忆度；(3 分) 6­166 
(3)此广告的视听率。(4 分) 6­166 
答： 

（1）注意度测算法：注意度=对广告内容有印象人数/接触广告媒体人数*100% 

该广告的注意度=250/500*100%=50% 

（2）记忆度测算法：记忆度=对广告内容有印象人数/收看广告媒体人数*100% 

该广告的记忆度=250/400*100%=62.5% 

（3）视听率测算法：视听率=收看、收听广告节目的人数/拥有电视机的人数*100% 

该广告的视听率=400/500*100%=80%
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