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全国 2011年 10 月自学考试企业定价试题 

一、单项选择题（本大题共 25 小题，每小题 1 分，共 25 分） 

1、当前我国市场价格的主要形式是（ A ）。1-4 

A、企业定价 B、工商协商定价 C、政府定价 D、政府指导价 

2、下列形式中属于变动成本开支的是（ D ）。 2-34 

A、新产品研制费 B、管理人员工资 C、人员培训费 D、外购半成品 

3、商品需求是指（ C ）。 3-38 

A、潜在需求 B、心理需求 C、有支付能力的需求 D、单位需求 

4、一般认为某些农产品如小麦、玉米等市场类似于（ A ）。4-59 

A、完全竞争市场 B、完全垄断市场 C、垄断竞争市场 D、寡头垄断市场 

5、完全垄断市场中的企业进行产量和价格决策的基本原则是（ B ）。 4-68 

A、边际收益等于平均收益 B、边际收益等于边际成本 

C、边际收益等于平均总成本 D、边际收益等于平均可变成本 

6、影响产品定价的基本因素中最为重要的是（ A ）。 6-111 

A、产品因素 B、市场需求因素 C、市场供给因素 D、市场竞争因素 

7、处于介绍期的产品，能使企业在短期内迅速收回投资并取得高额利润的一种定价策略为（ B ）。 7-116 

A、渗透价格策略 B、撇脂定价因素 C、目标价格策略 D、满意价格策略 

8、完全成本定价法的最大优点是（ D ）。 8-131 

A、保持价格水平的稳定 B、能使买卖双方感到公平 

C、企业合理盈利 D、简便易行 

9、一国货币与另一国货币之间的比价称为（ C ）。 9-153 

A、储备金率 B、利率 C、汇率 D、外汇储备 

10、以来自市场的商品价格表、报价单、发票等单据作为确定转移价格的基础称为（ B ）。 10-185 

A、按完全成本定价 B、按市场价格定价 

C、按变动成本定价 D、按成本加成定价 

11、转移价格形成的前提是（ D ）。 10-172 

A、战后国际发工 B、企业生产经营的跨国化 

C、跨国公司全球管理体制的建立 D、跨国公司内部贸易 

12、价格信息的处理要保证时效体现了价格信息处理的（ C ）。 11-199 

A、简明性原则 B、准确性原则 C、及时性原则 D、适用性原则 

13、不适用长期价格预测的产品是（ C ）。12-213 

A、粮食 B、肉类 C、家电类 D、汽油 

14、决策树法适用于（ B ）。 13-248 

A、确定条件下的决策 B、风险条件下的决策
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C、不确定条件下的决策 D、复杂条件下的决策 

15、工人工资上涨导致企业对产品调价，该调价原因属于（ Ａ ）。 14-257 

A、成本变化 B、供给变化 C、需求变化 D、竞争对手价格变化 

16、由政府直接制定重要商品的价格，这属于政府管理价格的（ D ）。 15-269 

A、经济手段 B、政治手段 C、法律手段 D、行政手段 

17、价格监督检查的首要职能是（ A ）。 15-272 

A、大力宣传国家的价格法律和政策 

B、检查价格违法行为 

C、建立和完善价格监督检查网络 

D、监督检查政府定价和政府指导价的执行情况 

18、跨国公司为把资金转出发生政治动荡的东道国，通常采取的手段是（ A ）。 10-178 

A、高价购买其他子公司的货物 

B、向其他子公司高价出口货物 

C、把易被充公的物资高价卖给其他子公司 

D、低价购买其他子公司的货物 

19、在收集价格信息时，不但要收集企业当前需要的信息，还要有目的地收集一些今后需要的资料，这遵循的是 

（ D ）。 11-201 

A、系统性原则 B、客观性原则 C、针对性原则 D、预见性原则 

20、要预测某个新产品的销售量和销售价格，可采用的预测法是（ A ）。 12-218 

A、德尔菲法 B、算术平均法 C、加权平均数法 D、线性回归模型 

21、在风险条件下的决策同在不确定条件下的决策相比，需要具备的不同条件是（ D ）。 13-245 

A、具有一个明确的决策目标 B、可拟定出两个以上的可行方案 

C、调查清楚一种以上的自然状态 D、已知各种自然状态的出现概率 

22、下列属于政府管理价格的执法内容的是（ B ）。 15-271 

A、制定和调整重要商品价格标准 B、加强价格监督检查工作 

C、稳定市场总价格水平 D、建立和完善各种价格法规 

23、生产周期较长的商品，其供给（ B ）。 3-54 

A、富有弹性 B、缺乏弹性 C、完全无弹性 D、弹性单一 

24、跨国公司在内部转移价格的运用中，为了以货物购销方式转移利润，利润转入方便通常采取的手段是（ C ）。 

10-174 

A、高进低出 B、高进高出 C、低进高出 D、低进低出 

25、政府管理价格的经济手段具有（ Ｃ ）。 15-268 

A、直接性 B、强制性 C、滞后性 D、权威性 

二、多项选择题（本大题共 5 小题，每小题 2 分，共 10 分） 

26、下列关于寡头垄断市场特征描述错误的有（ ＢＤ ）。 4-77 

A、在一个行业中，只有少数几家企业 

B、新企业进入市场比较容易 

C、企业之间相互依存、制约
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D、市场价格竞争激烈 

E、非价格竞争激烈 

27、转移价格的非税务功能有（ＡＢＣＤＥ ）。 10-178 

A、资金调拨 B、利润调节 C、减少风险 

D、增加国际竞争力 E、减轻配额限制 

28、企业在进行价格预测时，通常采取的定量预测方法有（ＡＢＣＥ ）。 12-221 

A、算术平均预测法 B、加权平均数预测法 C、指数平滑预测法 

D、德尔菲法 E、因素关系分析法 

29、从广义角度而言，决策过程应包括的程序有（ＡＢＣＤ ）。13-235 

A、明确决策项目的目的 

B、寻求可行的方案 

C、在诸多可行方案中进行抉择 

D、对选定的方案进行实施后的结果进行总结评价 

E、必须遵守政府的政策法令 

30、政府在必要时可以限定某些商品的差价率，这些差价率可以有（ ＡＢＣ ）。15-269 

A、进销差率 B、批零差率 C、地区差率 D、替代品差率 E、互补品差率 

三、简答题（本大题共 5 小题，每小题 5 分，共 30分） 

31、什么是定价权限？按定价权限划分，商品定价的分类有哪些？1-10 

答： 

（1）定价权限是指定价权利的限度。 

（2）按照定价权限划分的价格，可以分为政府定价、政府指导下的企业定价、企业自主定价、生产者或经营者个 

人定价等。 

32、简述企业定价目标的含义及种类。6-102 

答： 

（1）企业的定价目标是指企业通过产品定价所要达到的目的。企业的定价目标从根本上来说是由企业的经营目标 

所决定的，是企业经营目标在价格上的具体反映。 

（2）从目前的定价实践而言，企业定价目标大体上可以分为利润导向目标、销售导向目标和竞争导向目标。 

33、简要回答渗透价格策略的利弊。7-116 

答： 

（1）它的好处在于，可以以相对低廉的价格刺激需求，迅速打开新产品的销路，加速资金周转。而且由于是 

低价进入市场，可以防止竞争者加入。 

（2）这一价格策略的不足之处在于：由于价低利微，企业需要较长时期才能收回投资。另外，也有可能因为“便 

宜无好货”而损害企业的形象。 

34、简述企业成本控制的原则。2-36 

答： 

（1） 经济性原则。 

成本控制的最终目标是用最少的物质和活劳动消耗取得最大的经济效果。 所以， 经济性原则是成本控制的首要原则。 

不言而喻，经济性原则是产量、品种、数量和质量的统一。没有一定质量的数量，表面上是降低成本，实质上是增
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加成本。达不到质量标准的成本是最不经济的成本。 

（2） 系统性原则。 

成本控制不是一个人、一道工序、一个环节的控制，而是一个系统工程。在专业化大生产和现代化经营管理条 

件下，任何环节的忽视都有可能使成本控制失效。为此，必须训练和增强企业全体人员的成本控制意识。 

（3） 统一领导、分级分口管理原则。 

在企业有关人员的统一领导下，分级分口进行管理，才能形成一个指挥得力、行动一致的控制网络，才能有效地进 

行成本控制。 

35、简述出口企业在制定出口商品的国内收购价格时应遵循的原则。9-155 

答： 

（1） 要体现经济规律的要求。 

出口商品的生产和交换，既受国内经济规律的支配，也受国际范围内经济规律的支配。出口商品的生产企业作为相 

对独立的经济实体，首先受国内经济规雒的支配。一般情况下，在正常生产与合理经营的条件下，具有中等生产条 

件和中等管理水平的出口商品生产企业，最低应获得国内同部门或同行业的平均利润水平，一般应略高于部门或行 

业的平均水平。这样的价格才能体现国内经济规律的要求，调动出口生产企业的积极性。 

（2） 要有利于提高出口商品的质量，增加新品种。 

在国际市场上，出口商品价格与经济效益的高低，主要取决于出口商品的质量和品种的优劣。为此，在制定出口商 

品国内价格时就必须贯彻按质论价原则，做到同质同价，优质高价，劣质低价。只有这样，才能促使出口产品生产 

企业不断提高产品质量，生产优质、适销对路的品种。 

（3） 应有利于促进出口商品包装装潢的不断改进。 

商品包装具有实现商品价值和保护商品使用价值的作用。出口商品的包装既要起到保护商品、美化商品和宣传商品 

的作用，又要便于商品陈列和展销，方便消费者识别、携带和使用。包装的质量不同，商品的销售价格也会不同。 

因此，在制定出口商品国内收购价格耐，对同一种商品，应视包装水平的不同而制定不同的价格。 

四、计算题（本大题共 2 小题，第 36 小题 7 分，第 37 小题 8 分，共 15 分） 

36、某企业计划年度预计某产品产量为 15000 件，固定成本总额为 90000 元，单位产品成本变动为 12 元，目标利 

润为完全成本的 25%，增值税率 17%，若以完全成本为定价基础，计算在价税分离条件下该产品的销售价格。（保留 

1 位小数）8-130 

答： 

价格=完全成本×（l+成本利润率）×（1+税率）=26.3 

37、当某商品的价格为 4 元/件时，平均每天销售 100 件，当价格提高到 5 元/件时，平均每天销售 80 件，试用点 

弹性系数公式计算该商品的需求价格弹性，据此说明该商品的需求价格弹性是否丰富，并指出应采取什么样的价格 

策略。3-50 

五、论述题（本大题共 2 小题，每小题 10 分，共 20分） 

38、试述利润与价格之间的关系。5-97 

答： 

（1）利润是劳动者为社会所创造价值中部分价值的货币表现，是产品价格的构成要素之一。利润是商品价格与生
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产成本、流通费用和税金的差额。 

(2)利润是反映企业生产经营活动成果的重要指标。企业完成利润的多寡，直接影响着企业和职工的利益。 

(3)利润作为价格的一个构成要素，在其他条件不变的情况下，其大小与价格的高低是一致的 

(4)企业要确定合理的利润水平，处理好利润和价格的关系。 

39、试述企业价格管理的主要内容。14-251 

答： 

企业的价格管理主要包括以下内容： 

（1）正确执行国家的价格方针、政策，遵守国家的价格法律、法规。 

国家的价格方针、政策、法规代表了全社会的根本利益，是宏观价格管理的重要内容。企业作为微观价格管理的主 

体，必须执行国家的价格方针、政策，遵守国家的价格法律、法规，服从国家的宏观价格管理，从而保证国家价格 

总体目标的实施。这是企业价格管理的首要内容，也是衡量企业价格是否合法的一个重要标志。 

（2）准确执行由政府定价的商品价格和服务价格。 

社会主义市场经济的确立并不等于所有的商品价格和服务价格都由市场进行调节，一些关系国计民生的重要商品价 

格和服务价格还需要由政府直接定价。如果企业生产或经营的商品属于政府定价的，那么，企业必须准确执行政府 

确定的价格，不能擅自变更。若企业生产或经营的商品属于政府指导价的，那么，企业应该严格按照政府指导价规 

定的价格定价，不能擅自高出或低于规定的幅度。此外，企业还有义务向价格管理部门提供实行政府定价或政府指 

导价的定价资料，以保证政府定价的科学性。 

（3）合理制定和调整由本企业自主制定的商品价格和服务价格。 

企业价格管理的两大核心内容就是制定和调整属于本企业自行定价的商品价格和服务价格。企业为保证定价的科学 

性、合理性，应注意搜集、整理与企业定价有关的资料，如成本、市场供求以及市场竞争方面的资料。在分析有关 

资料的基础上，确定产品的市场价格，并密切关注成本、市场需求、市场竞争的变化情况，以便适时调整价（4） 

建立健全企业的各项价格管理制度 

价格管理制度的建立，有助于企业价格管理的规范化、经常化。企业的价格管理制度包括定价制度、调价制度、企 

业的价格资料的登记与积累制度以及价格检查制度等等。以上各项制度构成了企业的价格管理制度体系，它是搞好 

企业价格管理工作的可靠保证。 

（5）开展企业的价格检查工作 

企业的价格检查工作是企业价格管理的一项重要内容。做好企业的价格检查工作，有助于企业的价格管理水平的提 

高。企业价格检查的重点有两个：一是检查企业所制定的价格是否合法，即是否符合价格法昀规定，符合国家的价 

格方针、政策的要求；二是检查企业所制定的价格是否合理，即定价的依据是否真实，可靠，价格的高低是否有利 

于产品的销售等等。总之，通过价格检查，发现价格中的不合法、不合理问题，及时地给予纠正。
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