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全国2011年4月高等教育自学考试
市场调查与预测试题
课程代码：00178
一、单项选择题（本大题共20小题，每小题1分，共20分）
1.决定不存在统一的、普遍适用的决策模式的原因在于()
A.决策方法的多样性

B.决策内容的复杂性
C.决策程序的完整性

D.决策实施的灵活性
2.发挥市场信息效用的必要条件是()
A.营销管理

B.经营决策
C.市场调查

D.市场预测
3.可以比较清晰地分析事物的因果关系的调查方法是()
A.态度测量表法

B.访问法
C.观察法

D.实验法
4.等距抽样的缺点是()
A.抽样起点决定整个样本，有可能会造成较大误差[最新年份咨询qq593777558]
B.样本单位在总体中的分布不够均匀
C.能抽取的样本太多，难以确定
D.花费的人、财、物太多
5.鉴定长期趋势基本样式和推断客观情况不变时事件的自然发展趋势及主要影响因素与预测目标的关系形态通常用()
A.定性预测法

B.定量预测法
C.宏观预测法

D.微观预测法
6.按某种商品的主要原料分配量来测算该商品的资源量，这种测算方法称之为()
A.配额测算

B.比例测算
C.抽样测算

D.适用面测算
7.下列预测方法中，特别适宜于对新产品及更新换代产品进行预测的方法是()
A.集合意见法

B.专家意见法
C.联测法

D.转导法
8.联测法在利用某一市场的抽样凋查资料去联测其他市场的需求时，推算其他市场的需求率的关键根据是()
A.需求率与销售率的关系

B.需求率的正比关系[[微信公众号：ikaoti]
C.销售的正比关系

D.需求量与销售量的关系
9.在统计分析中常用来修匀历史数据，揭示变动趋势的方法是()
A.算术平均法

B.加权平均法
C.移动平均法

D.趋势分析法
10.下列哪一环节是为达到决策目标寻找最佳途径？()
A.收集信息

B.拟定方案
C.评份选择方案

D.确定目标
11.整理资料时，如果调查内容单一，只是了解某一类市场情况，可以采用()
A.单栏式统计表

B.多栏式统计表
C.单栏式统计图

D.多栏式统计图
12.产品已经定型，生产者增加，生产能力扩大，利润上升，市场消费需要迅速扩大，是产品寿命周期的()
A.萌芽期

B.成长期
C.成熟饱和期

D.衰退期
13.假没某市有100所小学，每校约有500名学生。如果随机从100所学校中抽取20所，然后以这20所学校的约10000名学生作为调查样本，对其消费支出普遍进行调查。这种调查方法是()
A.单纯随机抽样

B.分群随机抽样
C.分层随机抽样

D.系统抽样
14.非几率抽样法中，与分层抽样有类似之处的方法是()[[微信公众号：ikaoti]
A.任意抽样法

B.判断抽样法
C.配额抽样法

D.系统抽样法
15.访问调查法中最具有直接性和灵活性特点的方法是()
A.面谈调查

B.邮寄调查
C.电话调查[最新年份咨询qq593777558]
D.留置调查
16.市场预测要素中具有很高艺术性的要素是()[最新年份咨询qq593777558]
A.预测依据

B.预测方法
C.预测分析

D.预测判断
17.在实际操作中，如果原始数据的移动平均值的一阶差分趋近于某一个常数，则可以将原始数据拟合成下列哪种趋势外推模型？()
A.指数曲线

B.二次曲线
C.直线

D.修正指数曲线
18.一般可用数学模型借助于计算机程序进行模拟决策的决策类型是()
A.经营决策

B.风险决策
C.未确定型决策

D.确定型决策
19.对决策方案的实施搞好监督检查，要以下列哪一选项为前提？()
A.建立、健全核算制度[最新年份咨询qq593777558]
B.统计报表
C.深入现场的调查方式

D.原始记录
20.因果分析预测法的主要研究内容是()
A.一元回归

B.多元回归
C.确定性因果关系

D.非确定性因果关系[[微信公众号：ikaoti]
二、多项选择题（本大题共5小题，每小题2分，共10分）
在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的
21.如果调查目的是了解市场需求变化情况，因为市场范围大，则()
A.调查地点宜分散

B.调查地点宜集中
C.宜选择抽样调查形式

D.调查样本数量应尽量多一些
E.调查样本数量应尽量少一些
22.经营决策系统内部可以分为若干子系统，这些子系统包括()
A.决策客体系统

B.决策主体系统
C.决策信息系统

D.决策咨询系统
E.决策支持系统
23.市场预测在社会经济生活中所起的作用包括()
A.促进社会生产的顺利发展

B.适应和满足消费需要
C.充分发挥市场机制的调节作用

D.提高政府宏观管理和调控水平
E.提高企业的经济效益和经营管理水平
24.调查问卷设计必须注意的问题包括()
A.必须由前言、主体内容和结束语构成

B.文字表达要准确
C.避免使用引导性语句

D.问句设计要有艺术性
E.不提不易回答的问题
25.计算季节指数的方法有()
A.直接平均法

B.移动平均法
C.加权平均法

D.几何平均法
E.间接平均法
三、名词解释题（本大题共4小题，每小题3分，共12分）
26.市场普查
27.集合意见法
28.销售预测
29.季节指数
四、简答题（本大题共6小题，每小题5分，共30分）
30.为什么说市场调查是企业进行科学预测和正确决策的基础？
31.简要说明文案调查法的特点。
32.简要说明采用专家小组法进行预测应如何选择专家。
33.简述市场环境调查的主要内容。
34.简述定量预测法的特点、长处与不足。
35.简述直线趋势延伸法与平滑技术之间的区别。
五、论述题（本大题共1小题，10分）
36.试述市场预测中质的分析的客观必要性。
六、计算题（本大题共2小题，每小题9分，共18分）
37.某公司连续10年产品销量时间序列资料如题37表所示，试用二次移动平均法对该公司未来两年的产品销量进行预测。（跨越期取N=4，保留两位小数）
	年
	12345678910

	销量（万台）
	20232226242830293032


题37表
38.某地区新建住宅竣工面积(x)与某种装饰建材的市场销售总量(y)的相关数据如题38表所示，试建立一元线性回归预测模型，预测该地区新建住宅竣工面积达到10百万平方米时，该装饰建材的市场总销量。（保留两位小数）
	xi（百万平方米）
	235678

	yi（万吨）
	45791012


题38表
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