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全国2012年10月高等教育自学考试

广告学（一）试题

课程代码：00181

1.答题前，考生务必将自己的考试课程名称、姓名、准考证号用黑色字迹的签字笔或钢笔填写在答题纸规定的位置上。

2.每小题选出答案后，用2B铅笔把答题纸上对应题目的答案标号涂黑。如需改动，用橡皮擦干净后，再选涂其他答案标号。不能答在试题卷上。

一、单项选择题(本大题共20小题，每小题1分，共20分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其选出并将“答题纸”的相

1．1866年，C·哈特和谁编著了《路牌广告史》，堪称广告学研究的先驱?

A.H·辛普森

B.丁·劳沃德

C.威治米斯

D.哈洛德

2．我国上世纪50年代“大跃进”时期，国家对外商来华广告的承办单位做了明确规定的是

A.《广告管理暂行条例》

B.《来华广告管理暂行条例》

C.《关于承办外商广告问题的联合通知》

D.《关于报刊、广播、电视台刊播外国商品广告的通知》

3．比较《新闻报》和《湘报》的广告，它们不同之处在于

A.前者主要刊登政治广告

B.后者主要刊登政治广告

C.前者主要刊登国货广告

D.后者主要刊登国货广告

4．在企业广告投入的确定方法当中，下列关于力所能及法的说法错误的是

A.它是一种运用范围最广泛的方法

B.它总是使广告费用和企业预期实现的利润额处于尖锐的相互消长状态

C.它直观地表现出广告费用使总成本绝对增加的程度

D.它实质是将不可避免的投资和支出剔除后，量力来决定广告费用的数额

5．企业广告中长期计划中属于统筹安排的综合性目标是

A.时间目标

B.消费者行为目标

C.费用目标

D.媒体目标

6．广告决策不确定型决策方法，不包括
A.乐观法

B.悲观法

C.期望值法

D.后悔值法

7．不属于企业广告中长期计划要求的一项是

A.挑战性要求[最新年份咨询qq593777558]
B.严肃性要求

C.明确性要求

D.不变性要求

8．不属于企业广告中长期计划特征的一项是

A.全方位

B.一体化

C.决策型

D.社会性

9．广告宣传的接受者是

A.广告客户[[微信公众号：ikaoti]
B.广告对象

C.广告媒体

D.广告从业者

10．广告市场调查问卷设计的要求是

A.简单明确、汇总方便

B.全面详实、成系统

C.内容全面、便于回答

D.主题明确、对症下药

11．某家电企业派专人到商场调查顾客的购买情况，其采用的方法是

A.重点调查[最新年份咨询qq593777558]
B.典型调查

C.观测法

D.实验法

12．广告创作必须坚持的一个原则是

A.集体创作的原则

B.艺术至上的原则

C.人员促销的原则

D.分兵把守的原则

13．广告的创作必须强调

A.艺术性

B.广告主的意图

C.充分的准备

D.市场特点

14．广告创作必须服从的原则是

A.广告策划的原则

B.艺术的原则

C.商品的原则[[微信公众号：ikaoti]
D.销售的原则

15．表演式广播广告的特点是

A.寓宣传于艺术表演之中

B.制作简便

C.简明扼要

D.威武雄壮[最新年份咨询qq593777558]
16．陈述式广播广告的特点是

A.制作简便

B.艺术性强

C.节奏感强

D.诗情画意

17．情节式广播广告的一个特点是

A.高亢嘹亮

B.符合广播规律

C.避免说教

D.制作简单

18．广告代理制度的基本要点是

A.广告专门设计

B.实行佣金制

C.提交广告证明文件

D.使用规范广告合同[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
19．广告经营者和广告客户超越经营范围的情形有

A.广告发布单位承揽广告设计[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
B.广告客户自行设计广告

C.广告兼营单位跨媒介代理

D.广告客户直接向消费者展示广告内容

20．不正当竞争广告是指

A.允诺低于其它同类商品的价格

B.集中强调所宣传的商品的性能

C.贬低同类产品

D.强化消费者的选择

二、多项选择题(本大题共5小题，每小题2分，共l0分)

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其选出并将“答

题纸”的

21．引入期商品未能占领市场的原因有

A.商品知有率低

B.流通渠道不畅

C.企业过于注重市场促销

D.消费者行为的排他性

E．商品价格过高

22．广告决策的程序，包括的步骤有

A.确定决策目标

B.拟定可供选择的方案

C.确定选择方案的标准及方法

D.选择最满意方案

E．确定广告调查方法

23．下列各项中，符合广告决策目标单义性要求的有

A.扩大市场占有率

B.提高资金利润率

C.增加销量

D.提高品牌知名度位次

E．提高产品质量

24．在我国古代，下列形式哪些属于社会广告?

A.诰书、令

B.制、策书

C.露布

D.批、判、碑志

E．诗、赋

25．广播广告的特点包括

A.传播迅速，可以在最短的时间内播出广告信息

B.少受地理环境影响，几乎任何地方都能听到

C.收费标准低

D.保存长久，能给人留下深刻记忆[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
E．发布周期较长，影响力持久

三、名词解释题(本大题共5小题，每小题3分，共15分)

26．观景式相机

27．企业长期成本

28．广告时机

29．综合性广告公司

30．广告基础理论

四、简答题(本大题共4小题，每小题5分，共20分)

31．广告专用发票经营项目的内容应如何明确填写?

32．电子翻转广告牌的工作原理是什么?

33．简述我国古代广告的特点

34．什么是分镜头剧本?

五、论述题(本大题共1小题，10分)

35．试述成熟期商品的广告策略。

六、分析题(本大题共1小题，10分)[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
36．郭冬临出演的汰渍洗衣粉电视广告曾经在各电视台热播，请从以下几个方面对其进行分析。

(1)其广告文稿属何种表现形式?

(2)广告文稿的主题是什么?

(3)广告的主要诉求对象是谁?

七、操作题(本大题共1小题，15分)

37．力士香皂的广告语是国际著名影星娜塔莎·金斯的一句话“我只用力士”。上海利华公司对此广告语的广告效果进行市场研究。

问题：（1）上海利华公司的广告效果调查应包括哪些内容?

（2）此项调查一般可采用哪些形式进行?

（3）请按事后评价的方式拟定调查方案的内容。
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