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全国2013年10月高等教育自学考试

现代媒体总论试题

课程代码：03300

1．答题前，考生务必将自己的考试课程名称、姓名、准考证号用黑色字迹的签字笔或钢笔填写在答题纸规定的位置上。

2．每小题选出答案后，用2B铅笔把答题纸上对应题目的答案标号涂黑。如需改动，用橡皮擦干净后，再选涂其他答案标号。不能答在试题卷上。

一、单项选择题(本大题共20小题，每小题1分，共20分)

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其选出并将“答题纸”的相

1．印刷书籍的发源地是

A.埃及

B.中国

C.巴比伦

D.印度

2．在传统媒体中最具多元化特点的是

A.广播

B.电视

C.报纸

D.杂志

3．被誉为报纸旗帜，体现其政治面貌的新闻文体是

A.通讯

B.评论

C.消息

D.特稿

4．我国报纸上最重要的一种评论是

A.评论员文章

B.短评

C.编者按

D.社论

5．广播节目系统构建的第一个环节是

A.定位

B.选择形象代言人

C.整合协调

D.节目推广

6．在广播电台中担负与听众联系、互相交流职能的特殊部门是

A.听联部

B.公关部

C.采访部

D.经营部

7．我国最早成立的电视台是

A.上海电视台

B.哈尔滨电视台

C.北京电视台

D.广州电视台

8．在电视拍摄现场居于中心地位的是

A.主持人

B.制片人

C.摄影师

D.导演

9．发明电子邮件的国家是

A.美国

B.日本

C.德国

D.中国

10．在传播拓扑结构中属于树型结构的媒体是

A.报纸

B.有线电视

C.无线电视

D.无线广播

11．我国第一个有线电视广播系统建立于

A.1949年

B.1958年

C.1976年

D.1979年

12．数字音频广播出现的时间是

A.20世纪60年代

B.20世纪70年代

C.20世纪80年代

D.20世纪90年代

13．广播经营重点中的重点是

A.节目经营

B.广告经营

C.技术经营

D.外延经营

14．媒介组织的外部公众中，最重要的是

A.广告客户

B.媒介受众

C.主管部门工作人员

D.其他媒介组织人员

15．我国新闻工作的根本宗旨是

A.坚持真理

B.实事求是

C.全心全意为人民服务

D.坚持正确的舆论导向

16．我国报纸的创办实施的是[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
A.报备制

B.审批制

C.复核制

D.登记制

17．媒介接近权的核心内容是

A.要求受众必须为媒介接受

B.要求受众应该为媒介接受

C.要求传媒必须向受众开放

D.要求传媒应该向受众开放

18．提出“政治既有倾向假说”的学者是

A.塔尔德

B.麦克卢汉

C.拉扎斯菲尔德

D.拉斯韦尔

19．最早进行大众传播效果研究的国家是

A.加拿大

B.德国

C.日本

D.美国

20．美国学者霍夫兰认为：决定说服效果的基本因素除了动机因素外，还有[[微信公众号：ikaoti]
A.智力水平

B.道德要求

C.经济状况

D.国家意识

二、多项选择题(本大题共10小题，每小题2分，共20分)

在每小题列出的五个备选项中至少有两个是符合题目要求的，请将其选出并将“答题纸”的

21．传播媒介的基本性能有

A.实体性

B.中介性

C.承载性

D.还原性

E．扩散性

22．口语传播的局限主要有

A.不易理解信息

B.传播速度较慢

C.传播范围有限

D.易发生信息失真

E．稳定性较差[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
23．报纸内容制作的基本业务有

A.采访

B.写作

C.编辑

D.印刷

E．评论

24．在广播节目类型的划分中，常见的有

A.按地理空间划分[[微信公众号：ikaoti]
B.按时间关系划分

C.按节目表现形态划分

D.按节目内容划分

E．按结构形式划分

25．相对于报纸和广播，电视在传播上所具有的优势有

A.表现力强，最具现场感

B.纪实性强，带来真实感

C.交流性强，激发参与感

D.保存性强，便于长久保存

E．想象力强，便于塑造形象

26．广义上的互联网电子公告的交互形式主要有[最新年份咨询qq593777558]
A.电子布告牌

B.电子论坛

C.网络新闻组

D.网络聊天室

E．留言板

27．广播在进行广告经营时必须高度关注的要素有

A.广播收听率

B.广告质量

C.广告价格

D.广告经营人才

E．广播设备更新

28．新闻政策和新闻法规的区别在于

A.价值取向不同

B.功能不同

C.制订程序不同

D.作用机制不同

E．稳定程度不同

29．关于如何理解受众，目前学术界的主要观点有

A.将受众看作是社会群体的成员

B.将受众看作是盲目的信息收集者

C.将受众看作是权利主体

D.将受众看作是有特定需求的个人

E．将受众看作是媒介的市场

30．大众传播效果研究兴起的原因有

A.大众传播媒介的发展

B.社会环境的变化[本科目答案页面导航：http://zk.ikaoti.cn/zikao.htm]
C.军事的需要

D.人们探求知识的欲望增强

E．社会科学研究工具的进步

三、名词解释题(本大题共2小题，每小题4分，共8分)

31．门户网站

32．数字电视[最新年份咨询qq593777558]
四、简答题(本大题共3小题，每小题6分，共18分)

33．媒介的社会功能主要反映在哪些方面?

34．网络媒体除兼具多种媒介的优势之外，还具备哪些其他特性?

35．电视观众有哪些主要特征?

五、论述题(本大题共2小题，每小题11分，共22分)

36．试述广播节目系统的构建原则。

37．试论当前违反新闻职业道德的主要表现形式及其成因。

六、综合运用题(本题12分)

38．根据案例提供的信息，运用所学的理论知识回答问题：

2009年以来，由于产品设计与生产质量等原因，被誉为日本制造业骄子、销量全球第一的日本某汽车公司深陷“召回门”风波。到2010年2月，该公司不得不在全球范围内多次召回高达850余万辆汽车，直接经济损失超过20亿美元。如此频繁地大批量召回，让其旗下汽车品牌大受影响。

召回事件还导致该公司在北美以及欧洲的市场遭受重创，并使该公司遭遇了20年来最大的信任危机。

问题一：从公关的角度分析，这是一起什么性质的事件?

问题二：作为公司的公关人员，应该采取哪些措施尽量消除此次事件给公司品牌形象带来的负面影响?

问题三：作为一个称职的公关人员，应遵循哪些原则与媒体进行具体沟通?
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